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E Esperanto

Dokument utarbetat av Pierre Dieumegard for Europa-demokratin-Esperanto

Syftet med detta "prelimindra” dokument ar att géra det majligt for fler manniskor i Europeiska unionen att bli
medvetna om de dokument som EU utarbetar (och finansieras genom deras skatter). Utan oversattningar
utesluts manniskor fran debatten.

Detta dokument "Eurobarometer” var endast pa franska, tyska och engelska, i en pdf-fil. Fran den har
ursprungliga filen skapade vi en odt-fil, somutarbetats av Libre Office-programvaran, fér maskinéversattning
till andra sprak. Resultaten finns nu_tillgéngliga pa alla officiella sprak.

Det ar onskvart att EU:s administration tar 6ver éversattningen av viktiga dokument. Viktiga
dokument” ar inte bara lagar och férordningar, utan ocksa den viktiga information som behovs for
att fatta valgrundade beslut tillsammans.

For att tillsammans diskutera var gemensamma framtid och méjliggora tillférlitliga éversattningar skulle det
internationella spraket esperanto vara mycket anvandbart pa grund av dess enkelhet, regelbundenhet och
noggrannhet.

Kontakta oss:
Kontakto (europokune.eu)
https://e-d-e.org/-Kontakti-EDE



https://e-d-e.org/-Kontakti-EDE
http://europokune.eu/index.php?contact
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https://e-d-e.org/
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Standard Eurobarometer 100. 2 (EB100) undersdkning hosten 2023 genomférdes fran och med den 23
oktober och den 17 november 2023 i 37 lander eller territorier: de 27 medlemsstaterna i Europeiska unionen
(EV), sju kandidatlander (Albanien, Bosnien och Hercegovina, Moldavien, Montenegro, Nordmakedonien,
Serbien och Turkiye), den turkcypriotiska gemenskapen i den del av landet som inte kontrolleras av
Republiken Cyperns regering samt i'Kosovo och Férenade kungariket.

Den fullstandiga rapporten fran Standard Eurobarometer 100-undersdkningen bestar av flera volymer. | den
forsta volymen presenteras resultaten av allmanna fragor om den allmanna opinionen i Europeiska unionen.
| fyra andra volymer presenteras EU-medborgarnas asikter om foljande amnen: anvandningen av medier i
Europeiska unionen, Europeiska unionens prioriteringar, EU-medborgarskapet och asikterna om den ryska
invasionen av Ukraina.

Den nuvarande volymen av Eurobarometerundersékningen hosten 2023 fokuserar pa medieanvandningen i
Europeiska unionen. Har analyserar vi féljande fragor:

Medieanvandning och tillit till media — i vilken utstrackning olika medier anvands mest av EU-medborgarna.
Hur mycket fortroende har européerna fér medierna och den information de tillhandahaller?

Nivan pa information om EU-fragor — kanner sig européerna valinformerade i EU-fragor? Anser de att
medborgarna i deras land ar valinformerade i dessa fragor?

Informationskallor for politiska fragor och Europeiska unionen — vilka ar de viktigaste informationskallorna
som européerna anvander for nyheter om europeiska politiska fragor och nar de séker information om
Europeiska unionen?

Asikter om de nationella mediernas méangfald och oberoende — anser EU-medborgarna att europeiska
medier ger en mangfald av asikter och asikter? Ar dessa medier foremal for politiska och kommersiella
patryckningar?

Européer och falska nyheter — stalls EU-medborgare ofta infor falska nyheter eller nyheter som forvréanger
verkligheten? Kan de identifiera det? Ser de det som ett problem i sitt land och fér demokratin i
allmanhet?

Sociala natverk — ar online sociala natverk ett satt att halla sig uppdaterad med politiska nyheter och ha en
asikt i politiska fragor? Kan de fa medborgarna intresserade av politiska fragor? Kan man lita pa
politisk information pa sociala natverk?

1 Denna beteckning paverkar inte standpunkter om Kosovos status och &r i linje med FN:s sékerhetsrads
resolution 1244/99 och med Internationella domstolens utlatande om Kosovos sjalvstandighetsforklaring.
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Metodik

Den metod som anvands ar den for de Eurobarometerundersokningar som genomforts av
generaldirektoratet for kommunikation (enheten fér mediedvervakning och Eurobarometer)®. En teknisk not
om de intervjuer som genomforts av Kantar-natverkets medlemsinstitut bifogas denna rapport. Den anger
ocksa konfidensintervallen.

| enlighet med EU:s allmanna dataskyddsférordning * (GDPR) fragades de svarande om huruvida de skulle
ga med pa att stallas fragor om fragor som kan anses vara "kansliga”.

Anmarkning: | denna rapport hanvisas EU-landerna till genom sin officiella férkortning. De férkortningar som
anvands i denna rapport motsvarar:

Belgien VARA Litauen LT
Bulgarien BG Luxemburg LU
Tjeckien Ccz Ungern HU
Danmark DK Malta MT
Tyskland DE Nederlanderna NL
Estland EE Osterrike VID
Irland IE Polen PL
Grekland EL Portugal PT
Spanien ES Rumanien RO
Frankrike FR Slovenien Si
Kroatien HR Slovakien SK
Italien DEN Finland Fl
Republiken Cypern Ccy* Sverige SE
Lettland Lv Nordmakedonien MK
CcY
Turkcypriotiska gemenskapen (bekraftas Serbien RS
senare)
Albanien AL Turkiet TR
STORBR
Bosnien och Hercegovina BA Foérenade kungariket ITANNIE
N
Moldavien MD
Montenegro MIG
Kosovo® XK

Europeiska unionen — vagt genomsnitt fér de

27 medlemsstaterna EU-27

Europeiska unionens stater
BE, FR, IT, LU, DE, AT, ES,PT, DVS, NL, FI, Euroomrad

EL, EE, SI, CY, MT, SK, LV, LT, HR et
Utanfor
BG, CZ, DK, HU, PL, RO, SE euroomrad

et

Cypern som helhet ar en av EU:s 27 medlemsstater. Gemenskapens regelverk har dock upphévts i den del
av landet som inte kontrolleras av Republiken Cyperns regering. Av praktiska skal ingar endast de intervjuer

2 https://www.europa.eu/eurobarometer

3 Resultattabellerna bifogas. Det bér noteras att summan av de procentsatser som anges i tabellerna i
denna rapport kan éverstiga 100 % nar svaranden kunde valja flera svar pa samma fraga.

2016/679

Denna beteckning paverkar inte standpunkter om Kosovos status och ar i linje med FN:s sakerhetsrads
resolution 1244/99 och med Internationella domstolens utlatande om Kosovos sjalvstandighetsforklaring.

[, B¢ N
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som genomférts i den del av landet som kontrolleras av Republiken Cyperns regering i kategorin "CY” och i
genomsnittet for EU-27.
Vi vill tacka de manniskor i hela Europa som har gett sin tid att delta i denna undersokning.

Utan deras aktiva deltagande hade denna studie inte varit mojlig.
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1. Medieanvandning

TV ar fortfarande den vanligaste formen av media.

TV ar den 6verlagset mest anvanda medieformen, dar 93 % av de svarande (ingen férandring sedan vintern
2022-2023) tittar pa tv via en TV-apparat eller Internet minst en gang i veckan och nara atta av tio (79 %, -1
procentenheter) gor det dagligen eller nastan dagligen.

Nastan nio av tio (89 %) tittar pa TV pa en TV minst en gang i veckan. Aven om denna andel har forblivit
oférandrad sedan forra gangen denna fraga stalldes vintern 2022-2023, ar den fortfarande betydligt lagre an
mellan hésten 2010 (EB74) och hdsten 2012 (EB78), da 97 % rapporterade att de tittade pa tv paden TV
minst en gang i veckan.

Andelen svarande som tittar pa TV via Internet fortsatter att 6ka stadigt, med 38 % som sager att de tittar pa
TV pa detta satt minst en gang i veckan — en 6kning med tva procentenheter sedan vintern 2022—-2023 och
med 22 procentenheter sedan denna fraga stalldes forst hosten 2011 (EB76).

Sju av tio rapporterar att de lyssnar pa radio minst en gang i veckan. Denna andel har stigit med en
procentenhet sedan vintern 2022-2023, vilket stoppar en langsam men kontinuerlig minskning som
observerats sedan hosten 2019 (EB92) (74 %). Det langsiktiga monstret ar dock fortfarande en minskning av
radioanvandningen (fran 79 % hosten 2010 till 70 % i den aktuella undersékningen).

Efter en treprocentig 6kning mellan vintern 2021-2022 och vintern 2022—-2023 har andelen som laser
nyheterna pa Internet minst en gang i veckan forblivit stabil i den aktuella undersékningen, med sju av tio
som rapporterar detta.

Andelen svarande som anvander sociala natverk pa natet minst en gang i veckan har 6kat nagot sedan
vintern 2022-2023 (+ 1 procentenheter) till 68 %. Denna andel ar nu tillbaka pa den niva som uppnaddes
under vintern 2020-2021 (EB94) efter en stadig 6kning av den regelbundna anvandningen av sociala
natverk pa natet (fran 33 % som registrerades hosten 2010).
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QE3. Kan du beratta i vilken utstrackning du...?

(EU27) (%)
Titta pa TV pa en TV-apparat
ST100 okt/nov 2023 s
; I
STO8 jan/feb 2023 o
Las nyheterna pa Internet
ST100 okt/nov 2023 s o 1]
ST98 jan/feb 2023 I T
Lyssna pa radio
ST100 okt/nov 2023 &__
ST98 jan/feb 2023 . a T
Anvand sociala natverk online
ST100 okt/nov 2023 ba 24 ]
ST98 jan/feb 2023 I a5 ]
Las den skriftliga pressen
ST100 okt/nov 2023 -E&- T
ST98 jan/feb 2023 T T
ST100 okt/nov 2023 Titta Ea TV via Internet "
ST98 jan/feb 2023 T T .
L a podcast
ST100 okt/nov 2023 %cas S T T
ST98 jan/feb 2023 [ s | L ss 3]
Varje ) Tva el.ler tre " . i ’ . -
dag/nastan ganger i Upgef_ar en Tvaellertre . 4o Aldrig Ingen tillgang Vet inte
varje dag veckan gang | ganger i ofta till denna
veckan manaden medlum
(SPONTANE
ous)
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Mindre an halften (46 %) laser den skriftliga pressen minst en gang i veckan. Detta innebar en 6kning med
en procentenhet av denna andel av de svarande sedan vintern 2022—2023, vilket stoppar en langsiktig och
nastan kontinuerlig nedgang sedan hosten 2010 (73 %).

Slutligen lyssnar nastan tre av tio (28 %) pa podcasts minst en gang i veckan — en 6kning med tva
procentenheter sedan vintern 2022—-2023 och en sexprocentig 6kning sedan vintern 2021-2022°.

QE3 Kan du beréatta i vilken utstrackning du...?
(% — EU — MINST EN GANG | VECKAN)

98 97 97 97 A
100 96 95 96 g o4 95 o4 & |T[\Ij-'l|—'|T5AF\{Zé:|!—V PA EN TV-SET + VIA
<]
IR G 94— g3 gp 91 < ;
79 9 g9 89 TITTAPA TV PA EN TV-APPARAT
80% s 76 77 74 76 76 75 75 73 74 73 _ LYSSNA PA RADIO
S 69 70

ANVAND SOCIALA NATVERK
ONLINE

LAS DEN SKRIFTLIGA
PRESSEN

TITTAPATV VIAINTERNET

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023

6 QES3. Kan du beréatta i vilken utstrackning du...? 1) Titta pa TV pa en TV-apparat; 2) Titta pa tv via
Internet; 3) Lyssna pa radion; 4) Lyssna pa podcasts; 5) Las den skriftliga pressen; 6) Las nyheter pa
Internet; 7) Anvanda sociala natverk online.
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| hela EU ser nastan tre fjardedelar (74 %) pa TV pa en TV som sénds dagligen eller nastan dagligen. De
svarande i Portugal (91 %), Bulgarien (88 %) och Rumanien (86 %) ar mest benagna att goéra det. | den
motsatta anden av skalan rapporterar 52 % i Sverige, 55 % i Lettland och 56 % i Malta och Slovenien att de
tittar pa tv pa TV dagligen eller nastan dagligen.

Andelen som sager att de tittar pa TV dagligen eller nastan dagligen har minskat i 18 Iander sedan vintern
2022-2023, framst i Cypern (65 %, -14 procentenheter), Malta (56 %, -13 procentenheter) och Lettland
(55 %, -9 procentenheter). Omvant har denna andel av de svarande okat i sju lander, sarskilt i Frankrike
(73 %, + 4 procentenheter) och Spanien (76 %, + 3 procentenheter). Denna siffra har varit stabil i Tyskland
(68 %) och Estland (62 %).

QE3.1 Kan du beréatta i vilken utstrackning du...? — Titta pa TV
, pa en TV-apparat (%)

1
ettt e bl ke L LEL LT Bl
7
14
11 14
12
88
77 75
57
PT BG RO T HR EL PL AT ES IE  EU27 FR HU SK DE BE LT cz (ag FI EE L NL DK MT Sl v SE

w0 T £SO O® 0OV - &cSrT et

- w W
X:gfhést ;';‘éa eller Ungefar Tva Mindre Aldri Ingen Vet
an varje anger i en eljer tre. ofta g tillgang till inte
dag 8ecl?an gang i ganger i denna
veckan  manade medlum
n (SPONTA
NEOUS)
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Den sociodemografiska analysen visar att titta pa TV pa en TV varierar beroende pa aldersgrupp och
utbildningsniva. Ju aldre respondenterna ar, desto mer sannolikt ar det att de tittar pa TV pa en TV-apparat
dagligen eller nastan dagligen. Till exempel gor 88 % av dem som ar 55 ar eller aldre, jamfért med 45 % av
dem i aldern 15-24 ar. Dessutom ar de svarande som avslutade heltidsutbildningen 15 ar eller yngre mer
benagna an de som slutade 20 ar eller aldre att titta pa TV pa en TV-apparat dagligen eller ndstan dagligen
(91 % jamfort med 69 %).

Skillnader kan ocksa observeras mellan socio-professionella kategorier, dar hushall (84 %) ar de mest
sannolikt att vara dagliga/nastan dagliga tittare av TV pa en TV-apparat, sarskilt jamfért med chefer (65 %).
Svarande som anser sig tillhéra arbetarklassen (81 %) i samhallet ar ocksa mest benagna att titta pa TV pa
en TV-apparat dagligen eller nastan dagligen.

QE3.1 Kan du beréatta i vilken utstrackning du...? Titta pa tv pa en TV-apparat (% — EU)

Tva eller - A Totalt
Vardag/nastan tre eLrJ]ngéerf]agri t;vgéer:lgerr Mindre Aldrig Ingen tillgang till detta Vet inte minst en
varje dag ganger i veckan i manaden ofta medium (SPONTANEOUS) gang i
veckan veckan
EU-27 74 1 4 2 3 6 0 0 89
Kén
Man 73 12 4 2 3 6 0 0 89
Kvinnan 76 1 4 1 3 5 0 0 91
15-24 45 20 9 4 9 12 0 1 74
25-39 64 14 5 2 5 10 0 0 83
40-54 75 13 3 2 3 4 0 0 91
55 + 88 6 2 1 1 2 0 0 96
Utbildning (slut av)
15— 91 6 1 0 1 1 0 0 98
16-19 81 9 3 1 2 4 0 0 93
20+ 69 13 5 2 4 7 0 0 87
Studerar fortfarande 43 19 9 4 1 14 0 0 71
Socio-professionell kategori
Egenféretagare 72 14 5 1 3 5 0 0 91
Chefer 65 16 4 3 5 7 0 0 85
Andra vita krage 72 12 5 2 3 5 0 1 89
Manuella arbetstagare 77 12 4 1 2 4 0 0 93
Huspersoner 84 8 1 1 2 4 0 0 93
Arbetslos 69 9 4 1 6 1 0 0 82
Pensionerad 90 5 1 1 1 2 0 0 96
Studenter 43 19 9 4 1 14 0 0 71
Svarigheter att betala
rakningar
Storre delen av tiden 73 11 4 1 4 7 0 0 88
Da och da 76 1 1 5 0 91
Néstan aldrig/aldrig 74 1 4 2 3 6 0 0 89
Overvéaga att tillhéra
Arbetarklassen 81 8 3 1 2 5 0 0 92
Lagre medelklass 76 9 4 2 4 5 0 0 89
Medelklassen 73 13 4 2 3 5 0 0 90
Den 6vre medelklassen 62 15 7 3 6 7 0 0 84
Overklassen 71 15 1 4 1 7 0 1 87
Bilden av EU
Positiv 73 12 4 1 4 6 0 0 89
Neutral 75 12 4 2 3 4 0 0 91
Negativa 74 9 4 2 3 8 0 0 87
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Nara en av fem (19 %, + 1 procentenhet sedan vintern 2022-2023) tittar pa tv pa Internet dagligen eller
nastan dagligen. Andelen svarande varierar kraftigt mellan de 27 EU-landerna, med de hégsta andelarna i
Danmark (40 %), Sverige (39 %) och Cypern (32 %) och de lagsta andelarna i Bulgarien (7 %), Polen (10 %)
och Rumanien (11 %).

| tolv EU-lander ar det mer sannolikt att de svarande sager att de tittar pa tv pa Internet varje dag eller
nastan varje dag an de var pa vintern 2022-2023. De storsta 6kningarna av denna andel aterfinns i Portugal
(16 %, + 5 procentenheter), Estland (20 %, + 4 procentenheter) och Spanien (21 %, + 4 procentenheter).
Denna siffra har minskat i ytterligare 12 lander, sarskilt i Malta (29 %, -13 procentenheter), Luxemburg

(30 %, -7 procentenheter), Lettland (30 %, -5 procentenheter) och Rumanien (11 %, -5 procentenheter). Det
har inte skett ndgon férandring i Danmark (40 %), Finland (28 %) och Tjeckien (14 %).

QE3.2. Kan du beratta i vilken utstrackning du...? —Titta pa tv via "le Intemet” (96)
1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2
N DK SE Yy IE LU LV MT Fl HR AT BE LT NL DE ES SK EE FR EUZ7 T PT Sl cZ HU EL RO PL BG

PSS IEITT0c 2T oa()00009v o =0we

L] L] L ] . L]
Varje 2
da J/né‘lstan Tva ellertre Ungeféren  Tva eller tre . Aldri Ingen tillgang Vet inte
vaﬁe dag ! gangi ganger | Mindre "9 il denna
veckan veckan manaden ofta medlum
(SPONTANE
ous)
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Den sociodemografiska analysen visar att yngre respondenter och de som stannade langre i
heltidsutbildning ar mer benagna att vara dagliga eller nastan dagliga tittare av tv pa Internet. 29 % av dem
som ar 15-24 ar tittar pa TV pa Internet dagligen eller nastan dagligen, jamfért med 11 % av dem som ar 55
ar eller aldre. P4 samma satt ser nastan en fjardedel (24 %) av dem som avslutat sin utbildning pa heltid i
aldern 20 ar eller aldre TV pa Internet dagligen eller nastan dagligen, jamfért med mindre &n en av tio (7 %)
som gor det bland dem som lamnade utbildningen i aldern 15 ar eller yngre.

QE3.2 Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Titta pa tv via Internet (% — EU)

Tva . Tvaeller I . Totalt
né\s/?a:ga\‘/ga/rje eller tre. el:\nggéer]:gri tre . Mindre Aldrig ingen tlr!rllge?j?l?n:l” detta Vet inte minst

G ean veokan oot O (SPONTANEOUS) ockan
EU-27 19 12 7 4 10 45 2 1 38
Kén
Man 21 13 8 4 10 42 1 1 42
Kvinnan 18 11 6 4 9 49 2 1 35
15-24 29 18 1 5 10 26 0 1 58
25-39 26 16 9 5 13 30 1 0 51
40-54 22 14 8 5 10 40 1 0 44
55 + 11 6 5 3 7 64 3 1 22
Utbildning (slut av)
15— 7 3 4 1 5 74 5 1 14
16-19 16 10 6 4 10 51 2 1 32
20+ 24 16 9 5 11 34 1 0 49
Studerar fortfarande 32 18 12 5 11 21 0 1 62
Socio-professionell
kategori
Egenféretagare 24 15 8 5 11 36 1 0 47
Chefer 25 19 8 6 12 29 1 0 52
Andra vita krage 22 15 9 6 12 35 1 0 46
Manuella arbetstagare 20 12 8 4 9 45 2 0 40
Huspersoner 14 8 5 3 7 60 2 1 27
Arbetslos 21 9 6 3 10 49 1 1 36
Pensionerad 9 5 4 2 7 69 3 1 18
Studenter 32 18 12 5 11 21 0 1 62
rakningar
Storre delen av tiden 16 8 6 3 10 53 2 2 30
Da och da 19 12 8 4 9 46 1 1 39
Nastan aldrig/aldrig 20 12 7 4 10 44 2 1 39
Arbetarklassen 14 7 5 3 7 61 2 1 26
Lagre medelklass 18 10 7 4 11 48 1 1 35
Medelklassen 21 14 8 4 10 40 2 1 43
Den 6vre medelklassen 25 17 10 6 11 30 0 1 52
Overklassen 18 12 9 4 9 45 2 1 39
Positiv 22 14 8 5 9 40 1 1 44
Neutral 17 11 7 4 10 48 2 1 35
Negativa 18 9 7 2 10 51 2 1 34
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Regelbundet radiolyssnande har i stort sett varit stabilt sedan standard Eurobarometern vintern 2022—-2023.
Sju av tio respondenter lyssnar pa radio minst en gang i veckan (+ 1 procentenhet), varav 41 % (ingen
forandring) som gor det dagligen eller nastan dagligen. Ungefar en av sex sager att de aldrig lyssnar pa
radio (17 %, -1 procentenheter).

QE3.3 Kan du beratta i vilken utstrackning
du...?

Lyssna pa radio (% — EU)

70%

60% 56

53 53
50%

43
P 1 VARJE DAG] NASTAN VARJE DAG
TVA ELLER TRE GANGER | VECKAN

30% + UNGEFAR EN GANG | VECKAN
20% 16 18 17 ALDRIG

1 B 1 @ B 1V B
109, — ——

10 11 1
1 1 1 VET INTE

0% | ! T { l [ I NO TILLGANG TILL DETTA

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023 MEDIUM SPONTANT)
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Andelen svarande som lyssnar pa radio varje dag eller néstan varje dag varierar fran 58 % i Tyskland och
Slovenien och 57 % i Slovakien till mindre an tre av tio i Rumanien (19 %), Bulgarien (27 %) och Grekland
(29 %).

| 14 EU-medlemsstater har andelen svarande som rapporterar att de lyssnar pa radio dagligen eller nastan
dagligen minskat jamfért med vintern 2022—2023. De stdrsta minskningarna observeras i Cypern (38 %, -7
procentenheter), Lettland (43 %, -6 procentenheter) och Ungern (30 %, -6 procentenheter). Radiolyssnandet
har 6kat i atta lander, sarskilt i Kroatien (54 %, + 6 procentenheter) och Tyskland (58 %, + 4 procentenheter),

och har férblivit stabilt i fem lander: Slovenien (58 %), Slovakien (57 %), Osterrike (51 %), Luxemburg (50 %)
och Frankrike (43 %).

QE3.3. Kan du berétta i vilken utstréackning du..? Lyssna pa radion

(%
1 1 1 1

1 1
80
23
18 17 20
20 @ 22
26
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48 47 47
38 37
27
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Dagligt eller nastan dagligt lyssnande pa radio ar hégre bland man (44 %) an bland kvinnor (38 %). Denna
andel 6kar ocksa i takt med att respondenternas alder 6kar, med nastan halften (48 %) bland personer i
aldern 55 ar eller aldre som lyssnar pa radio dagligen eller nastan dagligen, jamfért med tva av tio bland 15—
24-aringarna. Det finns ocksa skillnader i utbildningsniva, dar de som har avslutat en heltidsutbildning i
aldern 16 ar eller aldre (44—45 %) ar mer benagna att géra det &n de som lamnade 15 ar eller yngre (37 %).
Slutligen ar andelen svarande som lyssnar pa radio dagligen eller ndstan dagligen 45 % bland de svarande
som aldrig eller nastan aldrig har svart att betala rakningar, jamfért med 33—-36 % bland dem som har
svarigheter atminstone da och da.

QES3.3 Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Lyssna pé radio (% — EU)

Tva .. Tvaeller I . Totalt
né\s/gg?/ga/rje ggﬁ;gf i Ungaer]:zri g é:]r:e ri M(i)r;gre Aldrig inoen tg;ge?i?gr’r?” detta Vet inte err:?ésr:g
dag veckan veckan manaden (SPONTANEOUS) i veckan

EU-27 41 19 10 4 8 17 1 0 70
Kon
Man 44 19 1 4 8 14 0 0 74
Kvinnan 38 19 9 5 9 19 1 0 66
15-24 20 16 13 8 15 27 1 0 49
25-39 37 21 1 5 10 16 0 0 69
40-54 44 21 1 4 7 12 1 0 76
55 + 48 18 7 3 7 16 1 0 73
15— 37 16 8 4 8 24 2 1 61
16-19 44 20 9 4 7 16 0 0 73
20+ 45 21 10 4 8 12 0 0 76
Studerar fortfarande 20 15 15 8 17 24 0 1 50
Socio-professionell
kategori
Egenféretagare 50 21 9 4 6 10 0 0 80
Chefer 47 23 10 4 7 9 0 0 80
Andra vita krage 41 22 1 5 9 12 0 0 74
Manuella arbetstagare 41 20 10 4 7 17 1 0 71
Huspersoner 31 16 10 6 10 25 2 0 57
Arbetslos 29 15 10 5 14 26 1 0 54
Pensionerad 47 18 7 3 6 18 1 0 72
Studenter 20 15 15 8 17 24 0 1 50
rakningar
Storre delen av tiden 36 16 9 4 10 23 1 1 61
Da och da 33 21 13 5 9 18 1 0 67
Nastan aldrig/aldrig 45 19 8 4 8 15 1 0 72
Arbetarklassen 36 18 9 4 8 24 1 0 63
Lagre medelklass 39 20 9 4 10 17 1 0 68
Medelklassen 43 20 10 4 8 14 1 0 73
Den 6vre medelklassen 46 18 1 5 9 11 0 0 75
Overklassen 38 31 10 5 3 10 2 1 79
Positiv 42 20 10 5 8 15 0 0 72
Neutral 39 19 10 4 9 18 1 0 68
Negativa 41 18 9 3 9 19 1 0 68
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Andelen som laser den skriftliga pressen dagligen eller nastan dagligen har varit i stort sett stabil sedan
vintern 2022-2023 (+ 1 procentenhet). Den langsiktiga trenden for daglig konsumtion av skriftlig press ar
dock en stadig nedgang, fran 38 % hdsten 2010 till 19 % i den aktuella undersékningen.

Andelen som aldrig last den skriftliga pressen ar aterigen pa den hdgsta niva som nagonsin registrerats i en
Eurobarometerundersodkning (31 %, ingen férandring sedan vintern 2022—2023).

13.5 Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Las den skriftliga
pressen: (% — EU)
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Det finns stora variationer i den dagliga forbrukningen av skriftlig press i EU:s medlemsstater. Omkring fyra
av tio svarande eller fler sdger att de laser den skriftliga pressen dagligen eller nastan dagligen i Finland
(47 %), Nederlanderna (42 %) och Osterrike och Sverige (b&da 39 %), medan denna andel faller till en av
tjugo eller farre i Rumanien (3 %) och i Bulgarien, Grekland och Malta (alla 5 %).

Den dagliga eller nastan dagliga lasningen av den skriftliga pressen har minskat i 14 EU-medlemsstater
sedan vintern 2022-2023.

En sarskilt stor minskning kan observeras i Malta (5 %, — 21 procentenheter), medan minskningar med fem
procentenheter noteras i Sverige (39 %) och Belgien (23 %). Daremot har denna andel av de svarande 6kat
med tre procentenheter eller mindre i atta lander, framfor allt i Danmark (35 %, + 3 procentenheter), Tyskland
(31 %, + 3 procentenheter) och Portugal (13 %, + 3 procentenheter). Denna siffra har forblivit oféréandrad i
Estland (18 %), Slovakien (16 %) Tjeckien (8 %), Litauen (8 %) och Grekland (5 %).

QE3.5. Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Las den skriftliga
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Den sociodemografiska analysen belyser att aldre respondenter och de som stannade langre i
heltidsutbildning ar mest benagna att lasa den skriftliga pressen dagligen eller nastan dagligen. 28 % av dem
som ar 55 ar eller aldre (jamfort med 6 % av dem i aldern 15-24 ar) och 25 % av dem som avslutat
heltidsutbildning 20 ar eller aldre (jamfort med 17-18 % av dem som lamnade tidigare) sager att de gor det.

Egenforetagare och chefer (bada 23 %) ar mest benagna att vara dagliga eller nastan dagliga lasare av den
skriftliga pressen (jamfort med 11 % av de arbetslésa), liksom de som aldrig eller nastan aldrig har svart att
betala sina rakningar (23 %, jamfort med 11 % av dem som har svarigheter oftare). P4 samma satt finns det
ocksa en skillnad mellan socialklassen, dar de som anser sig tillhéra éverklassen (33 %) eller hogre
medelklassen (32 %) i samhallet ar mer benagna att lasa den skriftliga pressen dagligen eller nastan
dagligen an de som anser sig tillhéra arbetarklassen (12 %).

QES3.5 Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Las den skriftliga pressen (% — EU)

Vardag/ Tva eller Ungefér Tva eller indr Ingen tillgang till detta Totalt minst
nastan varje tr.e ganger gang i Fre 9énger e ofta Aldrig medium Vetinte engangi
dag i veckan veckan | manaden (SPONTANEOUS) veckan

EU-27 19 14 13 8 14 31 1 0 46
Kén |
Man 20 15 14 8 14 28 1 0 49
Kvinnan 17 14 13 7 15 33 1 0 44
Ager .|
15-24 6 9 1 9 20 43 1 1 26
25-39 12 14 14 9 19 31 1 0 40
40-54 15 16 15 9 16 28 1 0 46
55 + 28 15 12 5 9 29 1 1 55
Utbildning (slutav) . . . |
15— 18 12 12 6 10 39 2 1 42
16-19 17 16 14 7 13 32 1 0 47
20+ 25 15 13 8 15 24 0 0 53
Studerar fortfarande 6 10 1 9 24 38 1 1 27
e
kategori
Egenféretagare 23 15 16 7 14 25 0 0 54
Chefer 23 17 15 8 15 22 0 0 55
Andra vita krage 15 16 15 10 16 27 0 1 46
Manuella arbetstagare 12 15 13 8 16 35 1 0 40
Huspersoner 13 10 12 7 12 44 2 0 35
Arbetslos 1 9 11 9 16 43 0 1 31
Pensionerad 31 14 1 5 9 28 1 1 56
Studenter 6 10 11 9 24 38 1 1 27
e N
rakningar
Storre delen av tiden 11 15 12 7 15 38 1 1 38
Da och da 11 14 15 8 17 33 1 1 40
Nastan aldrig/aldrig 23 14 12 7 14 29 1 0 49
Owenvagaatitithga . . |
Arbetarklassen 12 12 13 7 13 41 1 1 37
Lagre medelklass 15 14 13 9 15 33 1 0 42
Medelklassen 21 15 14 7 15 27 1 0 50
Den 6vre medelklassen 32 16 1 7 14 20 0 0 59
Overklassen 33 18 8 12 13 14 1 1 59
BidenaveU
Positiv 21 15 14 8 15 27 0 0 50
Neutral 15 15 13 8 14 33 2 0 43
Negativa 18 13 11 7 14 35 1 1 42
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Sju av tio EU-medborgare (ingen férandring sedan vintern 2022—-2023) laser nyheter pa Internet minst en
gang i veckan, och 42 % (-2 procentenheter) sager att de gor det dagligen eller nastan dagligen. En av fem
(-1 pp) laser aldrig nyheterna pa Internet.

QE3.6. Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Las nyheterna om Internet (EU27)(%)

Ingen tillgang till detta medium
(SPONTANEOQOUS) 1

Aldrig 20
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Andelen svarande som laser nyheter pa Internet varje dag eller nastan varje dag varierar avsevart mellan
EU:s medlemsstater, fran mer an tva tredjedelar i Sverige (72 %), Finland (69 %) och Danmark (68 %) till
mindre an tre av tio i Rumanien (19 %), Bulgarien (27 %) och Portugal (28 %).

I nio lander sager minst en av fem att de aldrig laser nyheter pa Internet, framfor allt i Portugal (35 %),
Rumanien (34 %) och Frankrike (26 %). | 16 l1ander ar det mindre sannolikt &n de var pa vintern 2022-2023
att lasa nyheter pa Internet dagligen eller nastan dagligen, med de stérsta minskningarna i Rumanien (19 %,
-12 procentenheter), Bulgarien (27 %, -8 procentenheter), Nederlanderna (63 %, -7 procentenheter), Lettland
(54 %, -7 procentenheter) och Cypern (39 %, -7 procentenheter). Omvant har denna siffra stigit i nio lander,
men endast i Slovakien (48 %, + 4 procentenheter), Osterrike (41 %, + 4 procentenheter) och Luxemburg
(65 %, + 3 procentenheter) har denna andel 6kat med minst tre procentenheter. Ingen férandring har skett i
Finland (69 %) och Spanien (46 %).

QE3.6. Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Las nyheterna pa Internet -
Varje dag/nastan varje dag (%)
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Man (47 %) ar mer benagna an kvinnor (37 %) att saga att de dagligen eller nastan dagligen laser nyheter
pa Internet. | dldersgrupperna ar denna andel den lagsta bland aldre personer i aldern 55 ar eller aldre
(30 %), jamfort med 47-52 % bland yngre svarande. Ju langre svarande var kvar i heltidsutbildning, desto
mer sannolikt ar det att de laser nyheter pa Internet dagligen eller nastan dagligen, och 58 % av dem som
slutade 20 ar eller aldre gor det, jamfort med 16 % av dem som lamnade 15 ar eller yngre.

Chefer (59 %) och egenforetagare (54 %) ar mest benagna att lasa nyheter pa Internet varje dag eller nastan
varje dag, sarskilt i jamférelse med hushall (30 %). Svarande som aldrig eller nastan aldrig har svart att
betala sina rakningar &r mest benagna att dagligen eller nastan dagligen lasa nyheter pa Internet (45 %,
jamfort med 35 % av dem som har svarigheter oftare), liksom de som anser sig tillhéra den évre eller évre
medelklassen i samhallet (60—62 %, jamfort med 31 % av dem som anser sig tillhéra arbetarklassen).

QES3.6 Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Las nyheterna pa Internet (% — EU)

Vardag/ Tva eller Ungefa Tva eller tre Mindr Ingen tillgang till Totalt minst
nastan varje tr.e ganger gang i g?nger i e ofta Aldrig detta medium Vetinte engangi
dag i veckan veckan manaden (SPONTANEOUS) veckan

EU-27 42 20 8 3 5 20 1 1 70
Kén |
Man 47 19 8 3 5 17 1 0 74
Kvinnan 37 20 9 3 5 24 1 1 66
Ager |
15-24 47 23 13 4 5 7 0 1 83
25-39 52 23 9 3 5 8 0 0 84
40-54 49 22 9 3 5 12 0 0 80
55 + 30 15 6 3 6 37 2 1 51
Utbildning (slutav) . . |
15— 16 13 5 2 5 53 5 1 34
16-19 35 23 9 4 6 22 1 0 67
20+ 58 18 8 2 4 10 0 0 84
Studerar fortfarande 51 24 11 4 5 5 0 0 86
e L
kategori
Egenféretagare 54 21 7 3 5 10 0 0 82
Chefer 59 20 8 3 4 6 0 0 87
Andra vita krage 48 24 10 4 5 9 0 0 82
Manuella arbetstagare 40 24 10 4 6 15 1 0 74
Huspersoner 30 18 9 3 6 31 2 1 57
Arbetslos 44 17 9 2 6 21 1 0 70
Pensionerad 25 13 6 2 5 45 3 1 44
Studenter 51 24 11 4 5 5 0 0 86
e N
rakningar
Storre delen av tiden 35 17 7 3 6 29 2 1 59
Da och da 35 23 10 4 5 21 1 1 68
Nastan aldrig/aldrig 45 19 8 3 5 19 1 0 72
Owenvagaatitithga . |
Arbetarklassen 31 17 8 3 5 33 2 1 56
Lagre medelklass 37 21 9 3 5 24 1 0 67
Medelklassen 44 21 9 3 6 16 1 0 74
Den 6vre medelklassen 60 16 9 3 4 8 0 0 85
Overklassen 62 19 7 2 2 6 0 2 88
BidonavEU |
Positiv 48 20 8 3 4 16 1 0 76
Neutral 35 20 9 4 24 1 1 64
Negativa 40 19 8 2 5 24 1 1 67

25



Standard Eurobarometer 100 hosten 2023 Media

Regelbundet lyssna pa podcasts 6kar, och denna andel uppgar nu till 28 % (+ 2 procentenheter sedan
vintern 2022-2023 och + 6 procentenheter sedan vintern 2021-2022), inklusive nara en av tio (8 %, ingen
forandring sedan vintern 2022-2023) som lyssnar pa dem dagligen eller ndstan dagligen. Men halften av
respondenterna (50 %, -3 procentenheter) lyssnar aldrig pa podcasts.

QE3.4. Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Lyssna pa podcasls (EU27) (%)
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| alla EU:s medlemsstater lyssnar farre an var femte pa podcasts varje dag eller nastan varje dag. Det ar
mest sannolikt att de svarande kommer att géra det i Danmark (18 %), Sverige (17 %) och Slovakien (14 %).
| den andra anden av spektrumet lyssnar en av tjugo eller farre pa poddséandningar dagligen eller nastan
dagligen i Grekland (1 %), Ungern (4 %) och Bulgarien och Frankrike (bada 5 %).

Minst halften av de svarande i atta lander rapporterar att de aldrig lyssnar pa poddsandningar, med de
hoégsta andelarna i Frankrike (62 %), Grekland (61 %) och Spanien (58 %).

Sedan vintern 2022—-2023 har andelen personer som lyssnar pa podcasts dagligen eller nastan dagligen
minskat i 16 EU-lander. Aterigen noteras den stérsta minskningen i Malta (9 %, -16 procentenheter), medan
minskningar med minst fem procentenheter observeras i Irland (11 %, -6 procentenheter) och Ungern (4 %, -
5 procentenheter). Dagliga eller nastan dagliga podcast lyssnandet har 6kat i sex lander, sarskilt i Spanien
(12 %, + 5 procentenheter). Denna siffra har forblivit oférandrad i fem lander: Sverige (17 %), Luxemburg
(10 %), Finland (9 %), Estland (7 %) och Grekland (1 %).

QE3.4. Kan du beratta i vilken utstréckning du...? Lyssna pa
podcag.ts (,A; ,
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Det finns en tydlig aldersskillnad mellan respondenterna som lyssnar pa podcaster dagligen eller nastan
dagligen, med mer a@n en av tio (13-14 %) som ger detta svar bland dem i aldern 15-39, jamfért med mindre
an en av tjugo (3 %) bland dem som ar 55 ar eller aldre. Denna andel &r ocksa storst bland dem som var
kvar i heltidsutbildning fram till 20 ars alder eller dldre (10 %), jamfért med dem som avslutade sin utbildning i
aldern 15 ar eller yngre (2 %).

Chefer (12 %) ar mest benagna att lyssna pa podcasts varje dag eller ndstan varje dag, sarskilt jamfort med
huspersoner (3 %). Slutligen ar dagliga eller nastan dagliga lyssnande pa podcaster hogre bland dem som
anser sig tillhéra den 6vre eller 6vre medelklassen i samhallet (11-12 %) an bland dem som anser sig tillhoéra
arbetarklassen eller lagre medelklassen (bada 6 %).

QE3.4 Kan du beratta i vilken utstrackning du...? Lyssna pa podcaster (% — EU)

Tva Tva eller

Vardag/ Ungefar . Ingen tillgang till Totalt minst
nastan varje egﬁr (tarfi engangi ért:eer i M(l;tc;re Aldrig detta medium Vetinte engangi
dag geonge ! veckan 9EN9ST (SPONTANEOUS) veckan

EU-27 8 10 10 7 12 50 2 1 28
Kén
Man 9 1 10 7 13 47 2 1 30
Kvinnan 7 10 10 6 11 53 2 1 27
15-24 14 18 15 9 13 29 1 1 47
25-39 13 16 14 9 14 33 1 0 43
40-54 7 10 12 8 14 46 2 1 29
55 + 3 5 5 4 9 69 3 2 13
Utbildning (slut av)
15— 2 3 3 1 5 79 5 2 8
16-19 6 8 9 6 11 57 2 1 23
20+ 10 14 12 9 16 38 1 0 36
Studerar fortfarande 17 18 16 9 14 25 0 1 51
Socio-professionell
kategori
Egenféretagare 9 14 13 8 14 41 1 0 36
Chefer 12 16 14 11 16 30 1 0 42
Andra vita krage 9 13 14 9 14 39 1 1 36
Manuella arbetstagare 7 10 10 6 13 51 2 1 27
Huspersoner 3 5 9 2 8 68 4 1 17
Arbetslos 8 7 8 6 12 57 1 1 23
Pensionerad 2 4 4 2 7 75 4 2 10
Studenter 17 18 16 9 14 25 0 1 51
rakningar
Storre delen av tiden 7 9 8 6 8 57 3 2 24
Da och da 7 12 10 6 10 52 2 29
Nastan aldrig/aldrig 8 10 10 7 13 49 2 1 28
Arbetarklassen 6 6 6 4 8 66 2 2 18
Lagre medelklass 6 10 10 6 12 54 2 0 26
Medelklassen 8 12 1 7 14 45 2 1 31
Den 6vre medelklassen 12 15 14 11 14 33 1 0 41
Overklassen 11 16 15 10 17 29 1 1 42
Positiv 9 12 12 8 13 44 1 1 33
Neutral 6 8 9 6 12 55 3 1 23
Negativa 7 9 7 5 10 57 3 2 23

28



Standard Eurobarometer 100 hosten 2023 Media

29



Standard Eurobarometer 100 hosten 2023 Media

Den dagliga anvandningen av sociala natverk pa natet har varit stabil sedan vintern 2022—2023 (47 %, ingen
forandring). Denna andel upplevde en plotslig minskning mellan vintern 2020-2021 och vintern 2021-2022
(frdn 52 % till 44 %) for att sedan 6ka igen under vintern 2022-2023 (47 %). Det langsiktiga monstret tyder
dock pa en stadig 6kning av den dagliga anvandningen av sociala natverk pa natet sedan hosten 2010

(18 %).

Andelen svarande som anvander sociala natverk pa natet minst en gang i veckan har ocksa varit i stort sett
stabil sedan vintern 2022-2023 (+ 1 procentenheter) och ligger for narvarande pa 68 %, medan omkring en
fiardedel (24 %, -1 procentenheter) sager att de aldrig anvander dem.

QE3.7 Kan du beréatta i vilken utstrackning du...? Anvand sociala natverk online
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| 19 lander anvander en majoritet sociala natverk pa natet varje dag eller nastan varje dag. Detta géller
framfor allt de svarande i Danmark och Malta (bada 72 %) och Sverige (68 %). Omvant sager 33 % i
Tyskland, 40 % i Polen och 44 % i Italien att de anvander dem dagligen eller nastan dagligen. Den dagliga
eller nastan dagliga anvandningen av sociala natverk pa natet har okat i 15 EU-medlemsstater sedan vintern
2022-2023.

Okningar p& minst fem procentenheter observeras i Osterrike (48 %, + 6 procentenheter), Finland (67 %, + 5
procentenheter) och Luxemburg (57 %, + 5 procentenheter). | den andra anden av skalan har denna andel
minskat i 11 lander, sarskilt i Cypern (53 %, -11 procentenheter), Ungern (48 %, -7 procentenheter) och
Polen (40 %, -7 procentenheter). Det har inte skett nagon férandring i Italien (44 %).

QE3.7. Kan du beratta i vilken utstrackning du...? —Anvand sociala natverk online — Varje dag/nastan varje
dag (%)
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De sociodemografiska uppgifterna visar att ju yngre respondenterna ar, desto mer sannolikt ar det att de
anvander sociala natverk pa natet dagligen eller nastan dagligen. Till exempel gor atta av tio av dem i aldern
15-24 ar, jamfért med en fjardedel av dem som ar 55 ar eller aldre.

Ju langre respondenterna var kvar i heltidsutbildning, desto mer sannolikt kommer de att vara dagliga eller
nastan dagliga anvandare av sociala natverk pa natet, med 53 % som ger detta svar bland dem som
avslutade heltidsutbildningen 20 ar eller aldre, jamfért med 23 % av dem som lamnade 15 ar eller yngre.

Hushall (42 %) ar minst benagna att vara dagliga eller nastan dagliga anvandare av sociala natverk online,
sarskilt jamfort med arbetslésa (59 %). Nar det galler social klass ar de svarande som anser sig tillhdra
arbetarklassen (41 %) i samhallet minst benédgna att sdga att de anvander sociala natverk pa natet dagligen
eller nastan dagligen, och de som anser sig tillhdra den 6vre eller dvre medelklassen (52 % respektive 57 %)
ar mest benagna att géra det.

QE3.7 Kan du berétta i vilken utstrackning du...? Anvand sociala natverk online (% — EU)

Tva eller - . . Totalt
vardagiastan - tre e%ngéerfgi t:evgé?:gr MiRdre Aldrig e e ™ Vetinte minst en
jedag  9eOST ! Veckan iménaden (SPONTANEOUS) s
EU-27 47 15 6 2 4 24 1 1 68
Man 46 15 8 2 5 23 1 0 69
Kvinnan 48 14 5 2 4 24 2 1 67
e
15-24 80 11 3 1 1 3 0 1 94
25-39 65 16 7 2 4 0 0 88
40-54 52 19 8 3 3 14 1 0 79
55 + 25 12 6 2 6 45 3 1 43
ining (utay
15— 23 8 4 2 4 52 6 1 35
16-19 43 17 8 2 4 24 1 1 68
20+ 53 15 7 2 5 17 1 0 75
Studerar fortfarande 80 11 3 1 2 3 0 0 94
(Socio-professionellkategori . | |
Egenféretagare 54 18 7 2 4 15 0 0 79
Chefer 54 18 7 2 5 13 1 0 79
Andra vita krage 56 19 8 3 4 10 0 0 83
Manuella arbetstagare 53 17 8 3 4 14 1 0 78
Huspersoner 42 12 5 3 4 30 3 1 59
Arbetslos 59 12 4 1 4 19 1 0 75
Pensionerad 19 10 5 2 5 54 4 1 34
Studenter 80 1 3 1 2 3 0 0 94
e |
rakningar
Storre delen av tiden 51 11 4 2 2 27 2 1 66
Da och da 47 16 8 2 4 21 1 1 71
Néstan aldrig/aldrig 47 14 6 2 5 24 2 0 67
Overvagaaingra
Arbetarklassen 41 12 4 2 3 35 2 1 57
Lagre medelklass 44 15 6 3 4 26 1 1 65
Medelklassen 49 16 7 2 5 19 1 1 72
Den 6vre medelklassen 57 14 7 3 5 14 0 0 78
Overklassen 52 20 7 3 2 14 1 1 79
BigenavEu
Positiv 52 15 6 2 4 20 1 0 73
Neutral 44 14 7 3 4 26 2 0 65
Negativa 43 15 6 2 4 27 2 1 64
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2. Fortroende for media
Maijoriteten tenderar att inte lita pa media.

Nastan fyra av tio (39 %) sager att de tenderar att lita p4 medierna, en 6kning med tre procentenheter sedan
forra gangen denna fraga stalldes varen 2023 (EB99). Men maijoriteten (57 %, -3 procentenheter) sager att
de tenderar att inte lita pa dem’.

Det finns en betydande variation mellan EU:s 27 medlemsstater nar det galler graden av fortroende for
medierna. | sex lander sager en majoritet av respondenterna att de tenderar att lita pad medierna: Finland

(72 %), Portugal (61 %), Sverige (57 %), Osterrike (56 %) och Danmark och Nederlanderna (bada 55 %). |
den motsatta anden av skalan ger en av fem detta svar i Grekland, liksom ungefar en fjardedel i Frankrike,
Malta och Slovenien (alla 26 %). Andelen svarande som tenderar att inte lita pa medierna ar storst i Grekland
(79 %), Slovenien (73 %) och Frankrike (71 %).

Andelen svarande som tenderar att lita p4 medierna har 6kat i 14 EU-medlemsstater jamfort med vintern
2022-2023. Okningen av fértroendenivan ar mest anmarkningsvard i Osterrike (56 %, + 9 procentenheter),
Tyskland (44 %, + 8 procentenheter) och ltalien (38 %, + 7 procentenheter). Daremot har denna siffra
minskat i 11 [&nder, sarskilt i Danmark (55 %, -7 procentenheter), Tjeckien (38 %, -6 procentenheter) och
Belgien (43 %, -5 procentenheter). Inga férandringar har skett i Polen (40 %) och Litauen (39 %).

Fértroendet fér media &r nu majoriteten i Osterrike.

QAB.1 Hur mycket fortroende har du fér vissa institutioner? For var och
en av foljande institutioner, tenderar du att lita pa det eller tenderar du att
inte lita pa det? Media (%)

EU-27 VID DE EE RO SK BG ES FR HR HU MT IE SI LT PL CY LV NL PT SE EL LU FI VA cz

Okt/

nov 39 56 44 38 44 44 37 44 30 26 37 31 26 42 26 39 40 27 42 55 61 57 20 37 72 43 38
Tende 2023
rar att A
lita maJ/J

un

2023

Okt/

nov 57 38 52 58 51 52 59 48 68 71 60 67 68 52 73 58 52 69 53 43 37 41 79 59 23 55 58
Tende 2023

rar att

inte "

lita umna” " 10 8. 7. 7. 7. 7. 08 2. 1 4 "3 4 "3 A3 A1 2. = A3 A2 A2 A2 A3 A6 A2 A5 A4
2023

Okt/

nov 4 5 4 4 4 3 3 7 3 4 1 1 4 4 5 4 6 2 6 2 2 2 1 7 4 2 2
2023
A
maj/j
un
2023

A3 9. A8 7. A6 A6 A6 A5 A3 A2 A2 A2 A2 Al Al = = 2. 2. 2 2 2 "3 "3 "3 5 06

Vet
inte

7 QAGB. Hur stort fortroende har du pa vissa institutioner? For var och en av féljande institutioner, tenderar
du att lita pa det eller tenderar du att inte lita pa det? 1) Media
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Den sociodemografiska analysen visar att fortroendet for media ar nagot hégre bland de yngsta i aldern 15—
24 ar (43 %) an bland aldre respondenter (38—39 %). De svarande som avslutade sin utbildning pa heltid i
aldern 20 ar eller aldre ar ocksa mest benagna att lita pa medierna (43 %, jamfort med 35 % bland dem som
lamnade utbildningen tidigare).

Andelen som litar pd medierna ar hoégst bland chefer (44 %), sarskilt jamfort med arbetslosa (24 %).
Fortroendenivaerna ar ocksa vanligare bland de svarande som har minst ekonomiska svarigheter. Narmare
bestamt 43 % av dem som aldrig eller nastan aldrig har svart att betala sina rékningar, jamfért med 26 % av
dem som har svarigheter for det mesta.

QAB.1 Hur mycket fortroende har du for vissa institutioner? For var och en av foljande institutioner, tenderar du att lita pa det eller
tenderar du att inte lita pa det? Media (% — EU)

Tenderar att lita Tenderar att inte lita Vet inte

EU-27 39 57 4
Kon

Man 39 58 3
Kvinnan 40 56 4
15-24 43 54 3
25-39 38 58 4
40-54 38 58 4
55 + 39 57 4
Utbildning (slut av)

15— 35 60 5
16-19 35 61 4
20+ 43 54 3
Studerar fortfarande 49 48 3
Egenféretagare 41 55 4
Chefer 44 53 3
Andra vita krage 38 59 3
Manuella arbetstagare 35 61 4
Huspersoner 36 59 5
Arbetslos 24 73 3
Pensionerad 40 56 4
Studenter 49 48 3
Storre delen av tiden 26 70 4
Da och da 35 62 3
Nastan aldrig/aldrig 43 53 4
Arbetarklassen 31 65 4
Lagre medelklass 36 61 3
Medelklassen 42 55 3
Den 6vre medelklassen 51 46 3
Overklassen 43 52 5
Positiv 55 42 3
Neutral 32 63 5
Negativa 17 81 2
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En maijoritet anser att deras nationella medier ger tillforlitlig information, aven om denna andel varierar
kraftigt mellan olika lander.

Sex av tio svarande (+ 1 procentenhet sedan vintern 2022-2023) anser att deras nationella medier ger
tillforlitlig information, antingen “definitivt” (12 %, + 1 procentenheter) eller i viss utstrackning” (48 %, ingen
férandring). Omvant sager mer an en tredjedel (35 %, -1 procentenheter) motsatsen (’nej, inte riktigt” eller
"nej, inte alls”) och 4 % (ingen férandring) sager att de inte vet®.

| 22 EU-medlemsstater (jamfort med 21 under vintern 2022-2023) sager majoriteten att medierna i sitt land
ger tillforlitlig information. Denna uppfattning ar sarskilt utbredd i Sverige (90 %), Finland (88 %) och
Danmark (82 %). | de aterstdende fem medlemsstaterna ar det mest troligt att de svarande anser att deras
nationella medier inte ger tillforlitlig information: Grekland (62 %), Malta (53 %), Slovenien (51 % nej jamfort
med 48 % "ja”), Spanien (50 % jamfért med 46 %) och Tjeckien (49 % jamfort med 46 %).

| tolv EU-medlemsstater ar det mer sannolikt an vad de var pa vintern 2022-2023 att de anser att deras
nationella medier ger tillférlitlig information. Detta galler sarskilt Slovakien (54 %, + 12 procentenheter),
Polen (61 %, + 9 procentenheter) och Frankrike (48 %, + 6 procentenheter). Denna andel har minskat i
ytterligare 12 1ander, med de stdrsta minskningarna i Malta (43 %, -11 procentenheter), Cypern (51 %, -9
procentenheter) och Lettland (49 %, -8 procentenheter). Denna siffra har forblivit oférandrad i Irland (74 %),
Luxemburg (71 %) och Litauen (53 %).

Jamfort med vintern 2022-2023 ar uppfattningen att nationella medier ger tillforlitlig information nu
maijoriteten i Frankrike, Ungern och Slovakien. Detta har dock ocksa blivit minoritetssynpunkt i Malta och
Spanien.

QE7.1. For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstréackning det motsvarar eller inte 6verensstammer

med situationen for media (NATIONALITY) (NATIONALITY) som ger tillférlitlig information (%)
Y
< D é

SE PT
.l

IE
1==°|D‘.‘0.3v.00.®.~ ﬂﬁb
@ Totaltja @ Totaltantal Det beror pa . Vet inte
"Nej’ (SPONTANEOUS)

8 QET7. For vart och ett av féljande pastadenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar situationen for
media (NATIONALITY). 1) (NATIONALITY) media ger tillforlitlig information.
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De sociodemografiska uppgifterna visar att resultaten ar konsekventa nar det galler kén och mellan
aldersgrupper. Mer variation kan observeras pa utbildningsniva, dar de svarande som avslutat
heltidsutbildningen i aldern 20 ar eller dldre (65 %) ar mer benagna an de som lamnade 15 eller yngre
(55 %) att s&ga att medierna i deras land ger tillforlitlig information.

Inom socio-professionella kategorier ar chefer (71 %) mest benagna att saga att deras nationella medier ger
tillforlitlig information, sarskilt i jamforelse med arbetslésa (45 %). Andelen som ger detta svar ar ocksa den
hoégsta bland dem som aldrig eller nastan aldrig har svart att betala sina rakningar (64 %, jamfért med 47 %
av dem som har svarigheter for det mesta).

QE7.1 For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte motsvarar situationen
for (NATIONALITY) media: (Nationalitet) medier ger tillforlitlig information (% — EU)

Totalt ja Totalt antal "Nej” Vet inte

EU-27 60 35 4
Kon

Man 61 35 3
Kvinnan 60 35 4
15-24 60 34 5
25-39 60 36 3
40-54 62 35 3
55+ 61 34 4
Utbildning (slut av)

15— 55 37 7
16-19 58 38 3
20+ 65 32 2
Studerar fortfarande 66 29 4
Egenforetagare 62 34 3
Chefer 71 27 1
Andra vita krage 59 36 4
Manuella arbetstagare 56 39 4
Huspersoner 55 36 8
Arbetslds 45 51 3
Pensionerad 61 34 4
Studenter 66 29 4
Storre delen av tiden 47 48 4
Da och da 57 38 4
Nastan aldrig/aldrig 64 32 3
Arbetarklassen 51 41 6
Lagre medelklass 57 39 3
Medelklassen 65 32 2
Den 6vre medelklassen 73 26 1
Overklassen 62 34 3
Positiv 73 23 3
Neutral 57 37 5
Negativa 39 58 2
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Il. Nivan pa information om EU-fragor
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Andelen européer som kanner sig valinformerade i EU-fragor ar hogst.

Efter en 6kning pa atta procentenheter mellan vintern 2021-2022 och vintern 2022—-2023 har andelen
svarande som kanner sig valinformerade i EU-fragor 6kat med tre procentenheter i den nuvarande
Eurobarometerundersokningen (46 %) och ligger nu pa sin hogsta niva sedan serien inleddes hésten 2010°.

Aven om en absolut majoritet fortfarande inte kanner sig valinformerad (53 %, -3 procentenheter), &r denna
andel nu pa sin lagsta niva nagonsin.

QE2 Och i vilken utstrackning anser du att du ar valinformerad eller inte om EU-fragor? (% — EU)

80%

TOTALT "INTE
VALINFORMERAD”
TOTALT "VAL.
INFORMERAD”

10%

2 2 2 2 2 2

o, — ] ] e VETINTE

" \

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023

9 QEZ2. Och pa det hela taget, hur valinformerad anser du att du &r om EU-fragor?
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Mer an en tredjedel anser att manniskor i deras land ar valinformerade om EU-fragor (36 %), medan omkring
sex av tio anser motsatsen (61 %) och 3 % sager att de inte vet'.

Andelen svarande som uppger att manniskor i deras land ar valinformerade om EU-fragor ligger pa
rekordniva eftersom denna fraga forst stalldes hosten 2010 (+ 1 procentenhet sedan vintern 2022-2023). + 7
procentenheter sedan vintern 2021-2022). Omvant ar andelen som tror att manniskor inte ar valinformerade
pa sin lagsta niva (-2 procentenheter sedan vintern 2022-2023, -8 procentenheter sedan vintern 2021—
2022).

Fraga 1: | vilken utstrackning anser du att manniskor i (vart land) ar valinformerade eller inte om
EU-fragor? (% — E U)

900
809
73 73 75 73
709
61
- TOTALT ”INTE
VALINFORMERAD”
509
40 36
31 31 - TOTALT
- 28 30 23 3 2 "VALINFORMERAD”
S TR -
22 23
209
10
3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 2 2 3
1 —=® VETINTE

o

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023

10 QF1(* eller QE17? *). Hur valinformerad anser du att manniskor i (vart land) handlar om EU-fragor?
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| tolv EU-medlemsstater (jamfért med nio under vintern 2022—2023) anser en majoritet av de svarande att de
ar valinformerade i EU-fragor. Den hdgsta andelen séager detta kan observeras i Polen (71 %), Luxemburg
(69 %) och Danmark (68 %). | den andra anden av spektrumet ar det mest troligt att respondenterna tror att
de inte ar valinformerade i 15 lander. Detta galler sarskilt de svarande i Portugal (70 %), Frankrike (68 %)

och Spanien (66 %).

QEZ2. Och pa det hela taget. i vilken utstréackning anser du att du ar valinformerad eller inte om EU-
fragor? (%)

VPP Y E PP P v N v ._."-E-"@

@ Totalt "Vél informerad” #  Totalt "inte valinformerad” ® \Vetinte
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| 17 1ander har andelen svarande som kanner sig vélinformerad i EU-fragor 6kat sedan vintern 2022—2023.
Okningar med mer an fem procentenheter noteras i Tyskland (53 %, + 7 procentenheter), Sverige (53 %, + 6
procentenheter) och Slovenien (49 %, + 6 procentenheter). Omvant har denna andel minskat i sex lander,
sarskilt i Malta (55 %, -12 procentenheter), Portugal (29 %, -7 procentenheter) och Cypern (42 %, -4
procentenheter), och den har forblivit stabil i fyra lander: Irland (63 %), Litauen (54 %), Rumanien (49 %) och
Bulgarien (39 %). Jamfoért med vintern 2022—2023 ar att kdnna sig valinformerad nu majoritetspositionen i
Tyskland, Nederlanderna och Sverige.

QE2 Och i vilken utstréckning anser du att du &r valinformerad eller inte om EU-fragor? (%)

EU-27 DE SI SE EE VID PL DK FI FR HR SK XAR CZ EL ES NL LV BG IE LT RO BE LU HU CY PT MT

Totalt %(ggov 46 53 49 53 44 55 71 68 66 32 47 48 43 44 35 34 51 55 39 63 54 49 38 69 47 42 29 55
"val
informera A » )
q maj/jun A3 7. A6 A6 A5 A5 A5 A4 A4 A3 A3 A3 A2 A2 A2 A2 A2 A1 = = = = 2 2 2 4 7. 012
2023
Okt/nov
Totalt 2023 53 44 51 47 53 43 28 31 33 68 53 51 56 54 65 66 49 45 59 36 44 50 61 31 53 57 70 44
"Inte
valinform 2 o
erad” maj/jun  "3" 9. 5 06 7. 06 5 5 5 2. "3 1 "3" 1 2. 2. 2. 1 = =1 = Al A2 A2 A3 A6 A12
2023
%(;lgov 1 3 0 0 3 2 1 1 1 0 0 1 1 2 0 0 0 0o 2 1 2 1 1 0 0 1 1 1
Vetinte A
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2023
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| sju EU-medlemsstater (samma som vintern 2022—-2023) anser majoriteten att manniskor i deras land ar
valinformerade i EU-fragor, och mer &n sex av tio anger detta i Luxemburg och Polen (bada 66 %), Danmark
(63 %) och Irland (62 %).

| 19 EU-lander anser de flesta av de svarande att manniskor i deras land inte &r valinformerade i EU-fragor.

De storsta andelarna av detta svar finns i Frankrike (77 %), Portugal (75 %) och Nederlanderna (74 %).

Asikterna ar delade i Osterrike, dar lika andelar sager att manniskor ar valinformerade och inte
valinformerade (bada 47 %).

QE1. Pa det hela taget, i vilken utstréackning anser du att méanniskor i (vart land) ar valinformerade eller
inte om EU-fragor? (%)
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| 15 EU-medlemsstater har andelen svarande som anser att manniskor i deras land ar valinformerade i EU-
fragor 6kat sedan vintern 2022-2023. Detta galler sarskilt Danmark (63 %, + 6 procentenheter), Slovenien
(45 %, + 6 procentenheter) och Tyskland (40 %, + 6 procentenheter). | atta lander ar det mindre sannolikt att
de svarande ger detta svar an vintern 2022-2023, med en minskning med mer an tio procentenheter i Malta
(37 %, — 21 procentenheter) och Cypern (30 %, -12 procentenheter). Denna siffra har varit stabil i fyra
lander: Lettland (49 %), Ungern (38 %), Belgien (36 %) och Portugal (20 %).

Jamfort med vintern 2022-2023 ar uppfattningen att manniskor i deras land ar valinformerade om EU-fragor
nu majoriteten i Lettland. Daremot har detta nu blivit minoritetssyn i Malta och Ruméanien, medan asikten har
blivit splittrad i Osterrike.

Fraga 1: | vilken utstrackning anser du att ménniskor i (vart land) ar vélinformerade eller inte om EU-fragor? (%)

EU-27 DK DE SI AL CZ EE HR VID FR NL SE ES LT sk F YR v wrree E eL °F w ro cy wT

Okt/
nov 36 63 40 45 66 39 38 45 47 21 26 27 25 53 41 54 36 49 38 20 33 62 24 34 66 44 30 37
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Den sociodemografiska analysen visar att man (50 %) ar mer benégna an kvinnor (41 %) att kénna sig
valinformerade i EU-fragor. Denna andel &r ocksa storst bland de svarande i centralaldern (48 % av dem i
aldern 25-54 ar, jamfort med 43-44 % av de yngre och aldre) och bland dem som stannade langre i
heltidsutbildning (56 % av dem som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre, jamfort med 27 % av
dem som ldmnade 15 ar eller yngre).

Kénslan av att vara valinformerad om EU-fragor &r vanligast bland chefer (59 %) &n bland hushall (31 %)
och arbetslésa (33 %). Dessutom finns det ocksa skillnader nar det galler respondenternas ekonomiska
svarigheter och sjalvupplevd social klass. Narmare bestamt anser omkring halften (51 %) av dem som aldrig
eller nastan aldrig har svart att betala sina rékningar att de ar valinformerade, jamfért med omkring en
fjardedel (27 %) av dem som har svarigheter for det mesta. Svarande som anser sig tillhéra den évre (75 %)
eller den 6vre medelklassen (65 %) i samhallet ar mer bendgna att ge detta svar an de som anser sig tillhora
arbetarklassen (31 %).

Slutligen ar det mer sannolikt att de svarande som har en positiv bild av EU (60 %) tror att de ar
valinformerade om EU-fragor &n de som har en neutral (37 %) eller negativ bild.

QE2 Och i vilken utstrackning anser du att du ar vélinformerad eller inte om EU-fragor? (% — EU)

Totalt "valinformerade” Totalt "Inte valinformerade” Vet inte

EU-27 46 53 1

Man 50 49 1

Kvinnan 41 58 1
e
15-24 43 56 1

25-39 48 51 1

40-54 48 51 1

55 + 44 55 1

Ubicning (utay)
15— 27 72 1

16-19 44 55 1

20+ 56 43 1

Studerar fortfarande 46 53 1
e
Egenféretagare 54 45 1

Chefer 59 40 1

Andra vita krage 51 48 1

Manuella arbetstagare 41 58 1

Huspersoner 31 67 2

Arbetslos 33 66 1

Pensionerad 42 56 2

Studenter 46 53 1
Svarigheter attbetalarainingar
Storre delen av tiden 27 72 1

Da och da 39 60 1

Nastan aldrig/aldrig 51 48 1
Ovenvagaaninora
Arbetarklassen 31 68 1

Lagre medelklass 39 59 2

Medelklassen 51 48 1

Den 6vre medelklassen 65 35 0

Overklassen 75 25 0
Bigenavey
Positiv 60 40 0

Neutral 37 62

Negativa 31 67 2
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De sociodemografiska resultaten ar likartade nar man tittar pa de proportioner som tror att manniskor i sitt
land &r valinformerade om europeiska fragor, aven om skillnaderna ar mindre uttalade, och det finns inga
tydliga konsskilinader.

De aldsta uppgiftslamnarna i aldern 55 ar eller aldre (34 %) &r nagot mindre benagna an de i aldern 15-54 ar
(37—38 %) att sdga att manniskor i deras land ar valinformerade. En tydligare skillnad kan observeras i fraga
om utbildningsniva, med nastan fyra av tio (39 %) bland dem som avslutat en heltidsanstallning pa 20 ar eller
aldre som ger detta svar, jamfért med omkring en fiardedel (27 %) av dem som lamnade 15 ar eller yngre.

Chefer (42 %) ar mest bendgna att tro att manniskor i deras land ar valinformerade, sarskilt jamfért med
arbetslosa (25 %). Kéanslan av att méanniskor i ett land &r valinformerade om EU-fragor &r mest utbredd bland
dem som har svart att betala sina rakningar aldrig/nastan aldrig eller fran tid till annan (34—-39 %, jamfért med
25 % av dem som har svarigheter for det mesta) och bland dem som anser sig tillhdra éverklassen i
samhallet (52 %, jamfort med 28 % av dem som anser sig tillhéra arbetarklassen).

Slutligen ar de som har en positiv bild av EU (47 %) mer ben&gna att kdnna att manniskor i deras land ar
valinformerade om EU-fragor &n de som har en neutral (33 %) eller negativ bild (19 %).

Fraga 1: | vilken utstrackning anser du att manniskor i (vart land) ar valinformerade eller inte om EU-fragor? (% — EU)

Totalt "valinformerade” Totalt "Inte valinformerade” Vet inte

EU-27 36 61 3
Kén

Man 37 61 2
Kvinnan 36 61 3
15-24 38 59 3
25-39 38 60 2
40-54 37 61 2
55 + 34 63 3
15— 27 68 5
16-19 36 61 3
20+ 39 59 2
Studerar fortfarande 39 58 3
Egenforetagare 38 61 1
Chefer 42 57 1
Andra vita krage 41 57 2
Manuella arbetstagare 36 62 2
Huspersoner 32 63 5
Arbetslos 25 72 3
Pensionerad 33 63 4
Studenter 39 58 3

Svarigheter att betala rakningar
Stdrre delen av tiden 25 7

‘

Da och da 34 64 2
Néstan aldrig/aldrig 39 58 3
Arbetarklassen 28 67 5
Lagre medelklass 35 62 3
Medelklassen 40 58 2
Den 6vre medelklassen 42 58 0
Overklassen 52 46 2
Positiv 47 51 2
Neutral 33 64 3
Negativa 19 79 2
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lll. Informationskallor for politiska fragor och
Europeiska unionen
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1. Europeiska politiska fragor

Européerna fortsatter att fa de flesta av sina nyheter om europeiska politiska fragor fran generalistiska och
nyhets-TV-kanaler.

Generalistiska tv-kanaler fortsatter att vara den féredragna nyhetskallan i europeiska politiska fragor (57 %, -
1 procentenheter sedan vintern 2022—-2023), tatt foljt av tv-nyhetskanaler (53 %, + 2 procentenheter)".

Mer an halften forlitar sig pa ett internetbaserat medium som sin framsta nyhetskalla i europeiska politiska
fragor (55 %, + 1 procentenheter).

Fyra av tio (ingen férandring) gar till informationswebbplatser, medan tre av tio (+ 1 procentenheter) far sina
nyheter om europeiska politiska fragor fran sociala natverk pa natet. Mindre an en av tio forlitar sig pa video
hosting webbplatser (7 %, ingen forandring), podcasts (7 %, + 1 procentenheter) eller bloggar (3 %, ingen
férandring).

Bland traditionella medier namns radion av cirka en tredjedel av de svarande (34 %, + 1 procentenheter),
medan den skriftliga pressen anges med cirka en fjardedel (26 %, + 1 procentenheter).

Farre an en av tio (8 %, + 1 procentenheter) sager att de inte sOker information om europeiska politiska
fragor'.

Sammantaget, med undantag for en liten 6kning av andelen som namner tv-nyhetskanaler (+ 2
procentenheter), har dessa siffror i stort sett varit stabila sedan vintern 2022—-2023.

11 Den totala "Internet” kombinerar poangen for objekten: Informationswebbplatser (webbplatser fran
tidningar, nyhetstidningar etc.), sociala natverk online, video hosting webbplatser, podcasts och bloggar.

12 QE4a. Var far du de flesta av dina nyheter om europeiska politiska fragor? For det forsta? QE4b. Och
da? (FLERA SVAR AR MOJLIGA)
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QEA4T. Var far du de flesta av dina nyheter om europeiska politiska fragor? For det forsta? Och da?
(FLERA SVAR MOJLIGA) (EU27) (%)
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Rangordningen av nyhetskallor i europeiska politiska fragor &r liknande nar man bara tittar pa det forsta
svaret fran respondenterna. Generalistiska tv-kanaler (32 %, -1 procentenheter sedan vintern 2022-2023) ar
aterigen den féredragna kallan, foljt av nyhetskanaler (23 %, + 1 procentenheter).

Omkring tre av tio (29 %, -1 procentenheter) féredrar en internetbaserad kalla fér nyheter om europeiska
politiska fragor™. Inom denna kategori citerar 17 % (-1 procentenheter) informationswebbplatser som en
kalla fér denna typ av innehall, medan en av tio (ingen andring) ndmner online sociala natverk.

Nar det géller traditionella medier anger 6 % (+ 1 procentenheter) den skriftliga pressen som forstahandsval
for att fa nyheter om europeiska politiska fragor och 5 % (-1 procentenheter) citerar radion.

QE4a. Var far du de flesta av dina nyheter om europeiska politiska fragor?

For det forsta?

(EU27) (%)

32
33

TV (generalistiska kanaler)

Totalt "Internet 30
Informationswebbplatser (webbplatser fran _7
tidningar, nyhetstidningar etc.) 18
Sociala natverk pa natet - 10
10
1
1

Webbplatser for videohosting

Podcasts

Bloggar
I
22
TV (nyhetskanaler)
6
Radio

Du letar inte efter nyheter om europeiska
politiska fragor

@® ST100 okt/nov 2023 @® ST98jan/feb 2023

13 Den totala "Internet” kombinerar poangen for objekten: Informationswebbplatser (webbplatser fran
tidningar, nyhetstidningar osv.), sociala natverk pa natet, webbplatser for videohosting, podcasts och
bloggar (det fanns inga svarande som ndmnde bloggar som den férsta nyhetskallan i de europeiska
politiska fragorna).
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Generallistiska tv-kanaler ar den forsta nyhetskallan om europeiska politiska fragor i sju EU-medlemsstater.
Den storsta andelen svarande som citerar detta medium kan observeras i Portugal (83 %), Kroatien (72 %)
och Rumanien (70 %). | den motsatta anden av skalan namner 21 % i Sverige, 35 % i Danmark och 37 % i
Nederlanderna denna kalla. Generalistiska kanaler ar en av de tre mest omnamnda kallorna i 18 lander.

Internet'™ &r en av de tre mest omnamnda kéllorna fran uppgiftslamnarna i alla medlemsstater (med det enda
undantaget i Tyskland) och ar den mest omnamnda kallan i 19 lander, daribland Malta (76 %),
Nederlanderna (74 %) och Lettland (73 %). Internet ndmns minst i Rumanien (38 %), Portugal (39 %) och
Tyskland (48 %).

TV-nyhetskanaler rankas som den framsta nyhetskallan i europeiska politiska fragor i Rumanien och som en
av de tre basta i 22 lander. De svarande i Portugal (79 %), Rumanien (75 %) och Danmark (68 %) &r mest
benagna att citera denna kalla, medan de i Spanien (39 %), Finland (42 %) och Cypern (43 %) ar minst
benagna att gora det. | elva EU-medlemsstater ar informationswebbplatser bland de tre férsta mest anvanda
nyhetskallorna i europeiska politiska fragor. De hdgsta andelarna som ger detta svar noteras i Malta och
Finland (bada 61 %) och i Tjeckien och Nederlanderna (bada 59 %). Omvant namns
informationswebbplatser minst i Rumanien (17 %), Bulgarien (26 %) och Portugal (27 %).

Radion &r den andra eller tredje mest omnamnda nyhetskallan i tre Iander. Minst halften citerar detta i
Tyskland (57 %), Sverige (52 %) och Slovakien (50 %), medan 21 % i Italien och Rumanien och 22 % i Malta
gor det.

Sociala natverk pa natet ar den nast mest omtalade kallan for europeiska politiska fragor i Cypern (53 %)
och den tredje mest omnamnda i Malta (48 %). Denna kalla citeras ocksa av nastan halften av de svarande i
Lettland (48 %). Daremot ar 20 % i Portugal, 26 % i Tyskland och 27 % i Frankrike och Nederlanderna
beroende av sociala natverk online som nyhetskalla.

Den skriftliga pressen ar det tredje mest omnamnda mediet for nyheter om europeiska politiska fragor i
Luxemburg (45 %) (tilsammans med nyhets-TV-kanaler). Tillsammans med dem i Luxemburg &r det mest
troligt att de svarande namner denna kalla i Finland (47 %) och Osterrike (46 %). | den motsatta &nden av
spektrumet finns de lagsta andelarna som ger detta svar i Malta (6 %), Polen (9 %) och Cypern, Ungern och
Rumanien (alla 12 %).

| sju EU-medlemsstater namner mer an en av tio podcasts, framfor allt i Danmark och Slovakien (bada 17 %)
och i Sverige (14 %). Ungefar en av fem i Slovakien (21 %) och minst en av tio i ytterligare sju lander, sarskilt
i Kroatien (16 %) och Tjeckien (14 %). Bloggar namns med nastan en fjardedel i Grekland (23 %) och mer an
en av tio i Cypern (13 %).

Slutligen finns det tre lander dar minst en av tio sager att de inte séker information om europeiska politiska
fragor: Spanien (17 %) och Cypern och ltalien (bada 10 %).

14 Den totala "Internet” kombinerar poangen for objekten: Informationswebbplatser (webbplatser fran
tidningar, nyhetstidningar etc.), sociala natverk online, video hosting webbplatser, podcasts och bloggar.
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Den sociodemografiska analysen belyser foljande:

Man ar mer benagna an kvinnor att fa de flesta av sina nyheter om europeiska politiska fragor fran
informationswebbplatser (44 % jamfort med 36 %), radio (36 % jamfort med 33 %) och den skriftliga
pressen (28 % jamfort med 24 %). Kvinnor ar mer benagna an man att anvanda allmanna TV-kanaler
(60 % jamfort med 55 %).

Ju aldre respondenten ar, desto mer sannolikt &r det att de far europeiska politiska nyheter fran generalist-
eller nyhetstv-kanaler, den skriftliga pressen eller radion, och desto mindre sannolikt ar det att de far
det fran Internet, inklusive informationswebbplatser, podcasts, sociala natverk pa natet, bloggar eller
webbplatser for videohosting. Till exempel far 61 % av dem i aldern 15—24 ar denna typ av nyheter
fran sociala natverk online, jamfért med 13 % av dem som ar 55 ar eller aldre.

Ju langre svarande var kvar i heltidsutbildningen, desto mer sannolikt ar det att de namner Internetkallor,
inklusive informationswebbplatser, podcasts, sociala natverk pa natet och videovardswebbplatser, och
desto mindre sannolikt ar det att de namner allmanna tv-kanaler. 52 % av dem som avslutat sin
utbildning i aldern 20 ar eller aldre forlitar sig pa informationswebbplatser, jamfért med 15 % av dem
som avslutat sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre.

Chefer ar mest benagna att ndmna informationswebbplatser (58 %), radio (40 %), skriftlig press (30 %) och
podcasts (12 %). Huspersoner &r mest benagna att forlita sig pa generalister (64 %) och
nyhetskanaler (60 %), medan de ar minst benagna att citera Internetkallor (38 %),
informationswebbplatser (24 %), sociala natverk pa natet (23 %), videovardtjanster (4 %), podcasts
(3 %) och bloggar (1 %).

Svarande som aldrig eller nastan aldrig har svart att betala rakningar ar mer benégna att fa de flesta av sina
europeiska politiska nyheter fran informationswebbplatser (43 %, jamfért med 33 % av dem som har
svarigheter for det mesta), radion (37 %, jamfort med 28 %) eller den skriftliga pressen (28 %, jamfort
med 19 %).

Internet &r mer sannolikt att anvandas av dem som anser sig tillhdra dverklassen (76 %) eller hdgre
medelklass (71 %) i samhallet, jamfért med dem som anser sig tillhéra arbetarklassen (43 %) eller
lagre medelklass (50 %). Samma monster galler for den skriftliga pressen (37 %, jamfért med 19—
24 %). Omvant anvands generalistiska tv-kanaler mer av svarande som anser sig tillhoéra
arbetarklassen (61 %) eller lagre medelklass (60 %) &n av dem som anser sig tillhéra dverklassen
eller 6ver medelklassen (bada 45 %).
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QEA4T Var far du de flesta av dina nyheter om europeiska politiska fragor? For det forsta? Och d&? (FLERA SVAR AR MOJLIGA) (% — EU)

v ety e st Webbplat
Wi .
(generalisti ”I:’zet?r:tet (nyhetskan (weebp T)I?atss?er Radio Sgt(\:/l::'i skriftiig nygre: o Podcasts ':er fgra Blogg Ovrig V et
ska . aler) fran t|dr_1|ng_;ar, pA nétet a europeisk wdgohost ar inte
kanaler) nyhetstidning pressen politiska ing
aretc.) fragor
EU-27 57 55 53 40 34 30 26 8 7 7 3 1 0
L I
Man 55 58 53 44 36 30 28 6 8 8 4 1 0
Kvinnan
—_—
15-24 6 1 0
25-39 48 73 48 51 29 42 18 6 1 9 5 1 0
40-54 57 62 55 46 35 30 24 7 7 7 4 1 0
55 + 2 1 0
—_—
1 1 1
16-19 62 50 55 35 37 28 26 7 4 6 3 1 0
20+ 51 67 53 52 37 30 30 4 10 8 4 1 0
Studerar fortfarande 7 1 0
e N N N
kategorl
Egenféretagare 4 7 0
Chefer 48 72 54 58 40 31 30 3 12 8 4 0 0
Andra vita krage 55 65 54 46 33 35 23 6 8 9 5 0
gﬂrﬁgi’;gz e 57 60 52 40 2 35 19 8 6 7 3 1 0
Huspersoner 64 38 60 24 25 23 20 16 3 4 1 0 0
Arbetslos 56 60 42 41 22 36 16 12 7 7 3 1 0
Pensionerad 72 26 60 21 43 9 39 8 2 2 1 1 1
Studenter 7 1 0

33 82
Svarigheter att
betala rékningar
Storre delen av tiden 60 49

Da och d& 59 52 54 34 29 32 22 9 6 7 5 1 0
Nastan aldrig/aldrig

Overviiga at ihora ___

Arbetarklassen 5 2 1
Lagre medelklass 60 50 53 33 33 30 24 8 5 7 3 1 0
Medelklassen 57 60 53 44 35 31 28 5 8 8 4 1 0
En‘:’;;‘lgz sen 45 71 51 55 39 33 37 2 12 9 5 1 0
Overklassen 2 7 9
—_—
Positiv

Neutral 59 50 52 34 34 28 24 9 6 6 3 0 0
Negativa 53 53 47 36 31 30 22 10 7 8 4 1 1
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2. Den aktiva sokningen efter information om Europeiska
unionen

De flesta svarande forlitar sig pa traditionella medier (television, radio, skriftlig press) nar de letar efter
information om EU, dess politik och dess institutioner (52 %, ingen férandring sedan vintern 2022—-2023),
medan nara halften (48 %, + 1 procentenhet) tittar pa Internet.

Dela upp de poster som ingar i den kombinerade kategorin "Internet”, omkring tre av tio (31 %, + 1
procentenheter) ndmner informationswebbplatser, medan nastan tva av tio (19 %, + 1 procentenheter) gar
pa sociala natverk online. Mindre an var femte (17 %, ingen férandring) besoker institutionella och officiella
webbplatser for att leta efter information om EU, dess politik och dess institutioner, medan endast 3 % (ingen
forandring) forlitar sig pa bloggar.

Nastan tre av tio (29 %, ingen férandring) sager att de letar efter denna typ av information genom att ha
diskussioner med vanner, slaktingar eller kollegor. Andra kéllor nAmns av en av tjugo eller farre: bocker,
broschyrer och informationsbroschyrer (5 %, inga &ndringar), (online) konferenser, samtal och méten (4 %,
ingen andring) och telefon (1 %, ingen férandring).

Mer an en av tio (13 %, + 1 procentenheter) sager spontant att de aldrig letar efter denna typ av information
eller att de inte &r intresserade av information om EU".

15 Den totala "Internet” kombinerar poangen for objekten: Informationswebbplatser (webbplatser fran
tidningar, nyhetstidningar, video hosting webbplatser etc.), sociala natverk pa natet, institutionella och
officiella webbplatser (statliga webbplatser etc.) och bloggar.

16 QES5. Nar du letar efter information om EU, dess politik, dess institutioner, vilken av féljande kallor
anvander du? (FLERA SVAR AR MOJLIGA)
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QES. Nar du letar efter information om EU, dess politik, dess institutioner, vilka av féljande kéllor
anvander du? (FLERA SVAR MOJLIGA) (EU27)(%)
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| varje EU-land ar Internet eller traditionella medier den mest omnamnda kallan nar man soéker information
om EU. Internet rankas hdgst i 16 l1ander, medan traditionella medier &r den vanligaste kallan i tio lander. |
Luxemburg rankas dessa tva kallor gemensamt hdgst.

Traditionella medier (television, radio, skriftlig press) namns av nastan sex av tio i Luxemburg (63 %),
Tyskland (60 %) och Danmark och ltalien (bada 59 %). Detta kan jamféras med 36 % i Malta och Estland
och 38 % i Tjeckien och Lettland som ger detta svar. Traditionella medier ar en av de tre mest omnamnda
kallorna i alla EU:s medlemsstater.

Internet’” namns oftast i Nederlanderna (76 %), Sverige (74 %) och Finland (73 %). | den andra &nden av
skalan soker 27 % i Rumanien och 31 % i Portugal information om EU pa Internet. Internet ar en av de tre
mest omnamnda kallorna i varje land.

Informationswebbplatser ar den andra eller tredje mest rankade kallan i 19 lander. De namns mest i Sverige
(53 %), Finland (48 %) och Nederlanderna (45 %). Omvant namns de minst i Rumanien (12 %) och i
Bulgarien och Portugal (bada 18 %).

Mer &n fyra av tio i Rumanien (43 %), Grekland och Slovakien (bada 42 %) och Tyskland (41 %) uppger att
de har diskussioner med slaktingar, vanner eller kollegor nér de sdker information om EU. | den motsatta
anden av skalan namns detta i Estland, Frankrike och Irland (alla 18 %) och i Spanien (19 %). Detta ar den
andra eller tredje mest namnda kallan i sju lander.

Sociala natverk pa natet valjs ut bland de féredragna informationskallorna om EU med mer an en tredjedel i
Cypern (37 %) och i Lettland och Malta (bada 34 %). Daremot citerar 14 % i Slovenien och Portugal och

16 % i Frankrike, Ungern, Polen och Rumanien dem. Sociala natverk pa natet ar den tredje mest omnamnda
kallan i Cypern och, tillsammans med informationswebbplatser, Estland.

Institutionella och officiella webbplatser ar den tredje kalla som oftast nAmns av respondenterna i
Nederlanderna (50 %). De i Finland och Sverige (bada 43 %) ar ocksa bland de mest benagna att forlita sig
pa dem for information om EU. | den andra anden av spektrumet namner farre &n en av tio dessa
webbplatser i Portugal (7 %) och i Bulgarien, Ungern och Rumanien (alla 8 %).

Minst en av tio i Luxemburg och Sverige (bada 11 %) samt i Danmark och Tyskland (bada 10 %) uppger att
de skulle s6ka information om EU i bocker, broschyrer och informationsbroschyrer.

Endast pa Cypern (10 %) deltar minst en av tio (online) konferenser, samtal eller méten, medan 17 % i
Grekland forlitar sig pa bloggar och farre an en av tjugo i alla lander namner telefon.

Slutligen uppger minst var tionde av 22 EU-medlemsstater att de aldrig soker efter sadan information eller
inte ar intresserade, framfor allt i Estland och Portugal (bada 27 %) och i Litauen och Spanien (bada 22 %).

Den sociodemografiska analysen visar att man ar mer benagna an kvinnor att anvanda Internet nér de letar
efter information om EU (52 % jamfért med 45 %), och sarskilt att anvanda informationswebbplatser (34 %
jamfort med 27 %) och institutionella och officiella webbplatser (18 % jamfért med 15 %).

Ju aldre respondenterna ar, desto mer sannolikt kommer de att ndmna traditionella medier (television, radio
eller skriftlig press) (65 % av dem som ar 55 ar eller aldre, jamfért med 32 % av dem i aldern 15-24 ar),
medan det omvanda galler for Internet (68 % av dem i aldern 1524 ar, jamfort med 31 % av dem som ar 55
ar eller aldre), och sarskilt for sociala natverk pa natet (39 % jamfort med 9 %) och institutionella och
officiella webbplatser (23 % jamfért med 11 %).

Ju langre en svarande stannade kvar i heltidsutbildningen, desto mer sannolikt &r det att de letar efter
information om EU pa Internet (63 % av dem som slutade 20 ar eller aldre, jamfort med 18 % av dem som

17 Den totala "Internet” kombinerar poangen fér objekten: Informationswebbplatser (webbplatser fran
tidningar, nyhetstidningar, video hosting webbplatser etc.), sociala natverk pa natet, institutionella och
officiella webbplatser (statliga webbplatser etc.) och bloggar.
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slutade 15 ar eller yngre). Detta ar tydligast nar det galler informationswebbplatser, dar mer an fyra av tio
(43 %) av dem som avslutat en utbildning i aldern 20 ar eller aldre namner detta, jamfért med omkring en av
tio (11 %) av dem som ldmnade 15 ar eller yngre. Det omvanda monstret galler traditionella medier
(television, radio eller skriftlig press) (62 % av dem som avslutat sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre,
jamfort med 52 % av dem som slutade 20 ar eller aldre).

Egenforetagare (55 %) och hushall (54 %) ar mest benagna att forlita sig pa tv, radio eller skriftlig press,
sarskilt nar det galler arbetslésa (40 %). Chefer ar mest benagna att anvanda Internet (69 %), sarskilt
informationswebbplatser (47 %) och institutionella och officiella webbplatser (29 %), medan sociala natverk
pa natet anvands mest bland arbetsldsa (25 %). Svarande som aldrig eller nastan aldrig har svart att betala
rakningar ar mer benagna an de som har svarigheter for det mesta att stka information om EU i bade
traditionella medier (television, radio, skriftlig press) (53 % jamfort med 46 %) och Internetkallor (51 %
jamfort med 41 %). Bland de senare ar klyftan storst nar det galler informationswebbplatser (34 % jamfort
med 23 %).

Svarande som anser sig tillhéra den 6vre eller 6vre medelklassen i samhallet &r mer benagna &n de som
anser sig tillhéra arbetarklassen att anvénda Internet nar de sdker information om EU (69-71 % mot 35 %).
Skillnaderna ar mest anmarkningsvarda nar det géller informationswebbplatser (46—-48 % jamfort med 22 %)
och institutionella och officiella webbplatser (29-34 % jamfért med 9 %).
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Fraga 5 Nar du letar efter information om EU, dess politik och institutioner, vilken av féljande kallor anvénder du? (FLERA SVAR AR MOJLIGA) (%
—-EU)

Informations 'Du letar
vV Totalt Tv  Webbplatser Sociala _Pen 'ﬂtyehif‘eer' Webbplat
(generalisti ”Internet (nyhetskan (web_b pl_a tser Radio néatverk skriftlig om Podcasts _.>c" for ~Blogg Ovrig V et
ska fran tidningar, P . videohost ar inte
kanaler) aler nyhetstidning pa ndtet pressen :ur(c))lri)ﬁe;i; ing
ar etc.) ‘f)régor
EU-27 52 48 31 29 19 17 13 5 4 3 1 0 1
Man 52 52 34 28 19 18 12 5 5 3 1 0 1
Kvinnan 53 45 27 29 19 15 14 5 4 3 1 0 1
Ager ./
15-24 32 68 39 30 39 23 14 5 6 5 2 0 0
25-39 42 62 40 29 26 22 1 5 5 4 2 0 1
40-54 51 54 34 29 20 19 12 4 5 4 1 0 1
55 + 5 3 1 1 0 1
__—
15— 2 2 1 0 0 1
16-19 55 42 25 29 18 12 14 4 4 3 1 0 1
20+ 52 63 43 29 19 25 8 7 5 4 1 0 1
Studerar fortfarande 7 7 5 3 0 0
e N R N
kategorl
Egenféretagare 7 7 5 0
Chefer 51 69 47 31 20 29 6 8 6 4 1 0 1
Andra vita krage 51 56 34 30 22 19 9 4 6 4 1 0 1
Manuella
arbetstagare 49 48 29 27 21 13 14 3 3 3 1 0 1
Huspersoner 54 31 20 28 14 9 24 2 3 1 1 0 0
Arbetslos 40 48 26 22 25 14 22 3 2 3 1 0 1
Pensionerad 67 26 17 27 6 9 15 6 2 1 1 0 1
Studenter 32 71 43 30 38 28 12 7 7 5 3 0 0
betala rakningar
Stérre delen av tiden 46 41 23 28 20 10 21 4 4 3 1 0 1
Da och da 52 44 25 30 21 14 14 4 5 4 1 0 1
Nastan aIdrlg/aIdrlg 53 18 19 1
—_—
Arbetarklassen 2 2 2 0
Lagre medelklass 52 43 24 29 20 12 14 5 4 3 1 0 1
Medelklassen 54 53 34 30 20 19 9 6 5 3 1 0 1
z"é’;‘;‘ﬂgssen 52 69 46 31 22 34 5 9 8 5 1 0 0
Overklassen 8 9 8 0 2
—_—
Positiv
Neutral 50 43 26 27 17 14 16 4 4 3 1 0 1
Negativa 47 44 26 26 20 14 17 4 4 3 1 0 1
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IV. Asikter om de nationella mediernas mangfald och
oberoende
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1. Pluralism i nationella medier
En stor majoritet anser att deras nationella medier ger en mangfald av asikter och asikter.

Nastan sju av tio svarande (69 %, -1 procentenheter sedan vintern 2021-2022) sager att deras nationella
medier ger en mangfald av asikter och asikter, med nastan en av fem (19 %, -1 procentenheter) som anser
att detta ar "definitivt” fallet. Omvant ger mer an en fjardedel (27 %, + 1 procentenheter) ett negativt svar,
inklusive mindre a@n en av tio (8 %, ingen férandring) som sager “nej, inte alls”, och 3 % (ingen férandring)
sager att de inte vet'®,

Dessa siffror har varit stabila sedan férra gangen denna fraga stalldes vintern 2021-2022 (EB96).

QE7. For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstréckning det motsvarar situationen fér media

(NATIONALITY) (EU27) (%)

(Nationalitet) media ger en mangfald av asikter och asikter
ST96 jan/feb 2022 I

ST100 okt/nov 2023

o - Det beror pa
Ja, definitivt Nej, inte (SPONTANEOUS)

riktigt .
Ja, till viss del Nej, inte alls Vet inte

18 QE7. For vart och ett av féljande pastdenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar situationen for
media (NATIONALITY). 2) (NATIONALITY) media ger en mangfald av asikter och asikter.

59



Standard Eurobarometer 100 hosten 2023 Media

En absolut majoritet i alla EU-medlemsstater anser att deras nationella medier ger en mangfald av asikter
och asikter. Denna andel varierar fran minst atta av tio i Finland (85 %), Sverige (82 %) och Irland och
Nederlanderna (bada 80 %), till sex av tio i Grekland (54 %), Lettland (58 %) och Spanien (60 %).

| 14 Iander ar det mer sannolikt an vad de var pa vintern 2021-2022 att de anser att deras nationella medier
ger en mangfald av asikter och asikter, framfor allt i Polen (69 %, + 8 procentenheter), Slovakien (73 %, + 7
procentenheter) och Slovenien (62 %, + 7 procentenheter). Denna andel av de svarande har minskat i 12
Iander, med de stoérsta minskningarna i Estland (66 %, -13 procentenheter), Tjeckien (61 %, -13
procentenheter) och Tyskland (73 %, -7 procentenheter). Det har inte skett nagon férandring i Osterrike

(71 %).

QE?7.2. For vart och ett av foljande uttalanden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte
Overensstammer med situationen for media (NATIONALITY) (NATIONALITY) media ger en méngfald av asikter

Lohsiker ()

3 4 2 2 4 :
T R B . . - .

23 25 = | |~

73 72 72 n

®  Totaltja # Totalt antal Det beror pa (SPONTANEOUS) @ \Vetinte
"Nej
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QE7.2 For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte motsvarar situationen fér media (NATIONALITY) (NATIONALITY) som ger en
mangfald av asikter och asikter (%)

VA DE

EU27 PL S| SK SE IE EL LV MT ES HR LT 2y BG FI VID FR 5 LU HU PT CY NL DK RO DE CZ EE
Okt/nov 2023 19 17 16 17 28 19 12 12 16 13 17 16 12 20 33 29 16 15 13 17 15 21 29 28 27 21 17 14
Ja, definitivt A majjun 1 Ad A3 A2 A4 4 2. A1 A3 1 = = 1 1 A3 A2 Al 2. A3 = 5 A2 = = = 9 4 13
Jatilviss  OKUNOV 2023 50 52 46 56 54 61 42 46 52 47 55 56 56 47 52 42 47 55 50 45 62 50 51 51 45 52 44 52
del gorggiljun = A A4 A5 A2 9. A5 A2 = A3 A2 A2 A2 A2 2. 2 2. Al 4 1 A4 4 2 4 5 A2 9 =
Nej, nte Oktinov 2023 19 18 22 14 14 12 30 23 23 22 20 21 24 16 9 15 23 20 25 22 15 18 14 13 17 18 23 20
riktigt SO”Z"?/J“” Al 2 2 2 1 " = 5 A1 2 = 1 = "3 1 = A2 1 = A2 = A3 = A6 A6 A2 A3
Okt/nov 2023 8 9 14 8 3 31 9 6 15 5 5 6 12 2 9 9 8 4 13 1 7 4 5 5 5 11 9
Nej, inte alls gorggj/j”” = 5. 7% "% 4 U3 ¥ ¥ 2. Al 2. = = A2 1 = Al Al ¥ Al 1 A4 2. A2 = 1 A8 A5
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Okt/nov 2023 69 69 62 73 82 80 54 58 68 60 72 72 68 67 8 71 63 70 63 62 77 71 80 79 72 73 61 66
Totalt ja gorggj/j“” 1 A8 7. 7. A6 A5 A3 A3 A3 A2 A2 A2 Al AT Al = 1 1 1 1 1 2. 2 4 5 7. 13 13
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Den sociodemografiska analysen visar inte pa nagra signifikanta kénsskillnader i de proportioner som anser
att deras nationella medier ger en mangfald av asikter och asikter. Féljande kan dock fortfarande observeras:

De aldsta uppgiftslamnarna i &ldern 55 ar eller aldre (71 %) ar mest benagna att inta denna uppfattning,
sarskilt i jamforelse med dem i aldern 15-39 (65 %).

De som avslutat sin utbildning pa heltid i aldern 20 ar eller aldre (71 %) ar nagot mer bendgna an de som
lamnade 15 ar eller tidigare (67 %) att tro att deras nationella medier ger en mangfald av asikter och
asikter.

Chefer (73 %) ar mest bendgna att ge detta svar, sarskilt jamfért med arbetslosa (55 %).

Ju mindre ekonomiska svarigheter som respondenterna har, desto mer sannolikt ar det att de séger att deras
nationella medier ger en mangfald av asikter och asikter. Till exempel sager 71 % av dem som aldrig
eller nastan aldrig har svart att betala sina rakningar detta, jamfort med 60 % av dem som har svart att
gora det for det mesta.

QE7.2 For vart och ett av féljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte motsvarar situationen for
(NATIONALITY) media: (Nationalitet) medier ger en mangfald av asikter och asikter (% — EU)

Totalt ja Totalt antal "Nej” Vet inte

EU-27 69 27 3
Kon

Man 69 28 3
Kvinnan 69 27 3
15-24 65 30 4
25-39 65 31 3
40-54 69 29 2
55 + 71 24 4
15— 67 26 6
16-19 68 29 3
20+ 71 28 1
Studerar fortfarande 68 27 4
Egenféretagare 71 27 2
Chefer 73 26 1
Andra vita krage 67 29 3
Manuella arbetstagare 68 29 3
Huspersoner 68 25 7
Arbetslos 55 40 3
Pensionerad 7 24 4
Studenter 68 27 4
Storre delen av tiden 60 35 4
Da och da 67 30 3
Nastan aldrig/aldrig 71 26 3
Arbetarklassen 64 29 6
Lagre medelklass 67 30 3
Medelklassen 7 26 2
Den 6vre medelklassen 75 24 1
Overklassen 69 28 2
Positiv 78 20 2
Neutral 67 28 4
Negativa 50 46 3
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2. Nationella mediers oberoende

En majoritet anser att deras nationella medier inte tillhandahaller information som ar fri fran kommersiella
eller politiska patryckningar.

Mer an fyra av tio svarande (45 %) sager att deras nationella medier ger information fri fran politiska eller
kommersiella patryckningar, inklusive en av tio som anser att detta ar "definitivt” fallet. Knappt halften (49 %)
anser dock att informationen fran nationella medier inte ar fri fran denna typ av patryckningar, med nastan en
av fem (18 %) som sager att detta inte alls ar fallet. En av tjugo séger att de inte vet™.

Efter en femprocentig 6kning mellan vintern 2021-2022 och vintern 2022—-2023 har andelen svarande som
anser att deras nationella medier tillhandahaller information som ar fri fran politiskt eller kommersiellt tryck
minskat med tre procentenheter i den aktuella undersdkningen. Omvant har andelen som tror motsatsen
Okat med tre procentenheter.

OE7. For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar situationen fér media
(NATIONALITY) (EU27) (%)

(Nationalitet) medier ger information som ar fri fran politiska eller kommersiella
patryckningar

ST100 okt/nov 2023 - _ H
ST98 jan/feb 2023 H

(Nationalitet) public service-medier ar fria fran politiska patryckningar

i D
[ ]

Vet inte

ST98 jan/feb 2023
[ ] L

i Ja, till viss Nej, inte riktigt C Det beror pa
Ja, definitivt ] g Nej, inte alls (SPONTANEOUS)

19 QE?7. For vart och ett av féljande pastdenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar situationen for
media (NATIONALITY). 3) (NATIONALITY) media ger information fri fran politiska eller kommersiella
patryckningar.
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| tolv EU-medlemsstater anser en majoritet av de svarande att medierna i deras land tillhandahaller
information utan politiska eller kommersiella patryckningar (jamfort med 14 under vintern 2022-2023),
framfor allt i Finland (77 %), Nederlanderna (69 %) och Danmark (68 %).

Detta ar minoritetssynen i 14 Iander, dar de svarande i Grekland (16 %), Malta (20 %) och Slovenien (27 %)
ar minst benégna att ge ett positivt svar. Asikterna &r delade i Luxemburg (43 % “ja” mot 43 % “nej”).

Sedan vintern 2022-2023 ar det nu mindre troligt att respondenterna i 21 av de 27 EU-landerna tror att
deras nationella medier ger information utan politiska eller kommersiella patryckningar. Minskningar med
minst tio procentenheter férekommer i Malta (20 %, -20 procentenheter), Luxemburg (43 %, -14
procentenheter), Cypern (28 %, -12 procentenheter), Belgien (50 %, -10 procentenheter) och Lettland (36 %,
-10 procentenheter). Denna andel har 6kat med 12 procentenheter i Polen (53 %) och med tre
procentenheter i Kroatien (48 %) och Slovakien (37 %), medan Portugal har 6kat nagot (64 %, + 1
procentenheter). Denna siffra har forblivit oféréandrad i Ungern (45 %) och Litauen (41 %).

Uppfattningen att nationella medier tillhandahaller information utan politiska eller kommersiella patryckningar
har nu blivit en majoritetsposition i Kroatien och Polen. Daremot ar detta nu minoritetssynen i Estland, Italien
och Lettland, medan asikterna har blivit splittrade i Luxemburg.

QE7.3. For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte motsvarar
situationen fér media (NATIONALITY) (NATIONALITY) som tillhandahaller information som &r fri fran politiskt

eller kommersiellt tryck (%)
4 4 5 3 7 5 3 5 3 11 12 [3 12 8 14 8
EE ! o !!! FR E
0O

7 2 5 13 3 10

15

77

Fl NL DK FT SE IE PL AT DE BE RO HR IT  EU27 HU

e PO w2002 004" oo

® Totalt ja @ Totalt antal Det beror pa (SPONTANEOUS) W Vetinte
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QE7.3 For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte motsvarar situationen fér media
(NATIONALITY) (NATIONALITY) som tillhandahaller information som &r fri fran politiskt eller kommersiellt tryck (%)

BU- pL HR SK PT LT HU BG DE FR RO CZ DK NL VID SE EE EL DF

27 N S

Okt/nov
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De sociodemografiska uppgifterna visar att aven om resultaten ar konsekventa efter kén och aldersgrupp
finns det tydliga skillnader i utbildning. De svarande som avslutat sin utbildning pa heltid 20 ar eller aldre
(47 %) ar mer benagna an de som avslutat sin utbildning pa heltid (40 %) att tro att deras nationella medier
ger information utan politiska eller kommersiella patryckningar.

En majoritet av cheferna (52 %) uppger att nationella medier ger information utan politiska eller kommersiella
patryckningar, medan omkring en tredjedel (34 %) gor det bland arbetslésa. Svarande som har svart att
betala sina rakningar for det mesta (37 %) ar mindre benagna att ge detta svar an de som har svarigheter da
och da eller mindre ofta (45-47 %). P4 samma satt ar de som anser sig tillhéra arbetarklassen (37 %)
mindre benagna att saga detta an de som anser sig tillhéra medelklassen (49 %), den 6évre medelklassen
(55 %) eller dverklassen (48 %).

QE7.3 For vart och ett av foljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte motsvarar situationen
for (NATIONALITY) media: (Nationalitet) medier ger information utan politiska eller kommersiella patryckningar (% —
EU)

Totalt ja Totalt antal "Nej” Vet inte
EU-27 45 49 5
Kon ]
Man 46 49 4
Kvinnan 45 48 6
Ager ... |
15-24 46 44 8
25-39 46 48 5
40-54 46 49 4
55 + 44 49 6
Utbildning Slutavy) ... |
15— 40 49 9
16-19 44 50 5
20+ 47 49 3
Studerar fortfarande 49 42 7
Socio-professionell kategori . |
Egenforetagare 43 54 3
Chefer 52 45 2
Andra vita krage 46 49 4
Manuella arbetstagare 46 48 5
Huspersoner 44 46 9
Arbetslos 34 58 7
Pensionerad 44 49 6
Studenter 49 42 7
Svarigheter att betala rakningar . | |
Storre delen av tiden 37 55 6
Da och da 45 48 6
Nastan aldrig/aldrig 47 47 5
Ovenvagaattihora | |
Arbetarklassen 37 52 9
Lagre medelklass 43 51 5
Medelklassen 49 47 3
Den 6vre medelklassen 55 43 2
Overklassen 48 43 8
Bidenavev ... |
Positiv 55 40 4
Neutral 43 49 6
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Negativa 29 66
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Majoriteten sager att deras nationella public service-medier inte &r fria fran politiska patryckningar.

Mer an fyra av tio svarande (43 %, + 4 procentenheter sedan vintern 2021-2022) sager att deras nationella
public service-medier ar fria fran politiska patryckningar, med omkring en av tio (11 %, + 1 procentenheter)
som anser att detta ar "definitivt” fallet. Anda tror majoriteten (51 %, -4 procentenheter) motsatsen, inklusive
en av fem (-2 procentenheter) som sager att de nationella public service-medierna "inte alls” ar fria fran
politiska patryckningar. En av tjugo (ingen forandring) sager att de inte vet®.

QE7. For vart och ett av féljande pastaenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar situationen for
media (NATIONALITY) (EU27) (%)

(Nationalitet) medier ger information som &r fri fran politiska eller

kommersiella patryckningar

ST100 okt/nov
2023

ST98 jan/feb 2023

(Nationalitet) public service-medier ar fria fran politiska
patryckningar

o D

2023

STO98 jan/feb 2023 - _ l
L ] Py "
Ja, definitivt  Ja. till viss Nej, inte Nej, inte Det beror pa Vet inte

riktigt alls (SPONTANEOUS)

20 QE?7. For vart och ett av féljande pastadenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar situationen for
media (NATIONALITY). 4) (NATIONALITY) public service media ar fria fran politiska patryckningar.
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| tio lander anger majoriteten att deras nationella public service-medier ar fria fran politiska patryckningar,
sarskilt i Sverige (69 %), Finland (67 %) och Nederlanderna (65 %). Omvant tror en minoritet pa detta satt i
de aterstaende 17 EU-medlemsstaterna, med de lagsta andelarna i Grekland (16 %), Malta (20 %) och

Spanien (26 %).

QE7.4. For vart och ett av foljande uttalanden, ange i vilken utstrackning det motsvarar situationen foér
(NATIONALITY) media:-(NATIONALITY) public service media ar fria fran politiska patryckningar (%)

100 2 8 2 13 7 11 5 8 5 4 4 3 5 11 3 5 14 2 8 12 3 12 4 9
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| 18 EU-medlemsstater har andelen svarande som anser att deras nationella public service-medier ar fria
fran politiska patryckningar 6kat sedan vintern 2021-2022, med de storsta dkningarna i Polen (49 %, + 15
procentenheter), Sverige (69 %, + 9 procentenheter) och Bulgarien (37 %, + 9 procentenheter). | atta lander
ar det mindre sannolikt att de svarande svarar pa detta an vintern 2021-2022. Detta galler sarskilt de
svarande i Estland (42 %, -21 procentenheter) och i Danmark (59 %, -9 procentenheter) och Luxemburg

(41 %, -9 procentenheter). Det har inte skett nagon férandring i Malta (20 %)

Uppfattningen att nationella public service-medier ar fria fran politiska patryckningar ar nu majoriteten i
Kroatien och Polen. Omvant ar detta nu minoritetssynen i Estland och Luxemburg.

QE7.4 For vart och ett av féljande uttalanden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller
inte motsvarar situationen for (NATIONALITY) media (NATIONALITY) public service media ar
fria fran politiska patryckningar (%)

EU-27 AL BG SE HR CY LV LT FR NL VID ES EL RE Fl \F\/’/; DE IE HU MT "T"TSK SI RO CZ DK LU EE

Okt/nov 2023 1" 5 9 29 12 6 7 5 4 23 13 4 3 10 22 11 10 13 10 5 8 9 8 14 16 16 9 9
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Den sociodemografiska analysen visar ingen signifikant skillnad i kon. Bland aldersgrupperna ar de aldsta
respondenterna i aldern 55 ar eller aldre (40 %) nagot mindre bendgna an sina yngre motsvarigheter (43—
44 %) att tro att deras nationella public service-medier &r fria fran politiska patryckningar.

Nagot mer uttalad &r skillnaderna efter utbildningsniva, med 44 % av dem som avslutat heltidsutbildningen
20 ar eller aldre som sager att deras nationella public service-medier ar fria fran politiska patryckningar,
jamfort med 38 % av dem som slutade i aldern 15 eller yngre.

Nar det galler socio-professionella kategorier anser halften av cheferna att deras nationella public service-
medier ar fria fran politiska patryckningar, medan tre av tio gor det bland de arbetslésa. Svarande som aldrig
eller nastan aldrig har svart att betala sina rékningar (44 %) ar mest benagna att halla denna uppfattning,
sarskilt jamfort med dem som har svérigheter for det mesta (34 %). P4 samma satt ar de svarande som
anser sig tillhéra den 6vre medelklassen (53 %) eller 6verklassen (48 %) i samhallet mest benagna att ge
detta svar, sarskilt i jamférelse med dem som anser sig tillhdra arbetarklassen (35 %).

QE7.4 For vart och ett av féljande pastdenden, ange i vilken utstrackning det motsvarar eller inte motsvarar situationen for
(NATIONALITY) media: (Nationalitet) public service-medier ar fria fran politiska patryckningar (% — EU

Totalt ja Totalt antal "Nej” Vet inte

EU-27 43 51 5

Kon I
Man 42 53 4

Kvinnan 43 50 6

Ader ./ |
15-24 44 48 7

25-39 44 51 4

40-54 43 52 4

55 + 40 53 6
I
15— 38 51 9

16-19 41 53 5

20+ 44 52 3

Studerar fortfarande 46 46 7
Socio-professionellkategori . [ |
Egenféretagare 42 54 3

Chefer 50 47 3

Andra vita krage 42 53 4

Manuella arbetstagare 42 52 5

Huspersoner 42 47 9

Arbetslos 30 63 6

Pensionerad 40 52 7

Studenter 46 46 7

Svarigheter attbetala rékningar | |
Storre delen av tiden 34 59 6

Da och da 41 52 6

Nastan aldrig/aldrig 44 50 5
Ownagaatitihga . [ |
Arbetarklassen 35 54 9

Lagre medelklass 39 55 5

Medelklassen 45 50 4

Den 6vre medelklassen 53 44 2

Overklassen 48 44 7
sidenavev .../ |
Positiv 52 43 4

Neutral 39 53 7

Negativa 27 69 3
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V. européer och falska nyheter
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Stora majoriteter ar dverens om att nyheter eller information som ar falsk eller férvranger verkligheten ar ett
problem i deras land och fér demokratin i allmanhet.

Respondenterna tillfragades om i vilken utstrackning de hoéll med eller héll med om fyra uttalanden om
nyheter eller information som forvranger verkligheten eller till och med ar falsk®'. Sammantaget har
resultaten varit stabila sedan vintern 2022—-2023.

Omkring atta av tio (81 %, ingen férandring sedan vintern 2022—-2023) haller med om att forekomsten av
nyheter eller information som forvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem for demokratin i
allménhet, med omkring fyra av tio som “helt haller med” (38 %, ingen férandring). Mer an en av tio (13 %, -1
procentenheter) haller inte med.

Mer an tre fjardedelar (77 %, + 1 procentenheter) haller med om att férekomsten av nyheter eller information
som forvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem i deras land, inklusive omkring tre av tio
(31 %, -1 procentenheter) sager att de "helt haller med”. Farre an en av fem (17 %, -1 procentenheter) haller
inte med om detta uttalande.

Mer an tva tredjedelar (68 %, -1 procentenheter) haller med om att de ofta stoter pa nyheter eller information
som de tror férvranger verkligheten eller till och med ar falska, inklusive 21 % (-1 procentenheter) som "totalt
haller” med detta uttalande. Mer an en fjardedel (27 %, + 1 procentenheter) héller inte med.

Sex av tio (-1 pp) haller med om att det ar latt fér dem att identifiera nyheter eller information som de tror
forvranger verkligheten eller till och med ar falska, med 16 % (-2 procentenheter) i total dverensstdmmelse
med detta uttalande. Mer &n en tredjedel (35 %, + 1 procentenheter) haller inte med.

21 QES8. Haller du helt med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett
av foljande pastaenden. 1) Du stoter ofta pa nyheter eller information som du tror forvranger verkligheten
eller till och med ar falsk; 2) Det ar latt for dig att identifiera nyheter eller information som du tror
forvranger verkligheten eller till och med ar falsk; 3) Férekomsten av nyheter eller information som
forvranger verkligheten eller till och med ar falsk &r ett problem i (vart land); Férekomsten av nyheter eller
information som férvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem fér demokratin i
allmanhet.
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QES8. Haller du helt med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av
féljande pastaenden. (EU27) (%)

Forekomsten av nyheter eller information som férvranger verkligheten eller till och med ar falsk
ar ett problem fér demokratin i allmanhet.

ST100 okt/nov 2023 T e
ST98 jan/feb 2023 I 3 s |
Forekomsten av nyheter eller information som férvranger verkligheten eller till och
med &r falsk ar ett problem i (vart land)
ST100 okt/nov 2023 T e
ST98 jan/feb 2023 [ = s s |
Du stoter ofta pa nyheter eller information som du tror férvranger verkligheten
eller till och med ar falsk.
ST100 okt/nov 2023 e
ST98 jan/feb 2023 [ = s s |
Det ar latt for dig att identifiera nyheter eller information som du tror forvranger
verkligheten eller till och med ar falsk.
ST100 okt/nov 2023 BT
ST98 janffeb 2023 T e s |
® Haller helt @ Tenderar att @ Tenderar att ® Ar helt oense ® \/etinte
med halla med vara oense
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Mer an sex av tio i varje EU-medlemsstat ar éverens om att forekomsten av nyheter eller information som
forvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem fér demokratin i allmanhet. De hdgsta
nivaerna av 6verenskommelser kan observeras i Sverige (94 %), Cypern (93 %) och Malta (92 %), medan
de lagsta finns i Portugal (64 %), Rumanien (69 %) och Danmark (70 %).

| fem lander ar mer an halften helt 6verens om detta uttalande: Sverige (67 %), Grekland (60 %), Malta
(57 %), Cypern (56 %) och Nederlanderna (51 %).

QEB.4. Haller du helt med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av
f6|jande pastaenden. Férekomsten av nyheter eller information som forvréanger verkligheten eller till och med ar

falsk ar ett problem for demokratln i allmanhet (%
11 7 3 5 4 10
15
74
(w4 RO PT

:=~« 'EU‘ “00.. v@lbv'l-“b.‘ﬂ 09

@ Totalt "Godkann” @ Totalt "Disagree” » Vet inte

| 13 EU-medlemsstater har andelen svarande minskat sedan vintern 2022—-2023 och héller med om att
forekomsten av nyheter eller information som férvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem
for demokratin i allmanhet. Detta galler sarskilt Bulgarien (78 %, -5 procentenheter) och Belgien (73 %, -5
procentenheter), Slovakien (80 %, -4 procentenheter) och Irland (79 %, -4 procentenheter).
Overenskommelsen har 6kat i atta lander, framst i Luxemburg (85 %, + 5 procentenheter), Rumanien (69 %,
+ 4 procentenheter), Finland (78 %, + 3 procentenheter) och Portugal (64 %, + 3 procentenheter). Denna
siffra har forblivit oférandrad i sex lander: Grekland (90 %), Kroatien (87 %), Slovenien (85 %), Italien (82 %),
Polen (80 %) och Tyskland (77 %).
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| alla EU-lander utom Finland &r en majoritet av de svarande éverens om att forekomsten av nyheter eller
information som forvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem i deras land. De hégsta
andelarna som instdmmer i detta uttalande noteras i Malta (91 %) och i Cypern och Grekland (bada 89 %). |
den motsatta anden av spektrumet instdmmer 45 % i Finland, 52 % i Estland och 56 % i Danmark med detta
uttalande.

Minst halften i Grekland (53 %) och Cypern (50 %) ar helt dverens om att férekomsten av nyheter eller
information som forvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem i deras land, liksom mer an
fyra av tio i Sverige (43 %) och i Spanien och Frankrike (bada 41 %).

QEB.3. Haller du helt med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av
féljande pastdenden. Férekomsten av nyheter eller information som foérvranger verkligheten eller till och med ar falsk
ar ett problem i (vart Iand) (%

EU27 DE

03U .-v.‘ﬁ-bﬂ--.@"0=€=

i Totalt "Godkann” # Totalt "Disagree” ® \etinte
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| 14 lander har det sedan vintern 2022—2023 skett en 6kning av andelen svarande som haller med om att
forekomsten av nyheter eller information som foérvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem
for deras land. Den mest anméarkningsvarda 6kningen aterfinns i Portugal (67 %, + 15 procentenheter), och
en positiv utveckling med minst fem procentenheter observeras ocksa i Luxemburg (70 %, + 8
procentenheter), Spanien (88 %, + 5 procentenheter) och Slovenien (82 %, + 5 procentenheter). Daremot
har avtalsnivaerna minskat i 12 lander, sarskilt i Litauen (69 %, -8 procentenheter), Bulgarien (68 %, -8
procentenheter) och Slovakien (74 %, -6 procentenheter). Det har inte skett nagon férandring i Irland (70 %).

QES8.3 Ar du helt 6verens, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense
med vart och ett av féljande pastadenden. Férekomsten av nyheter eller information som
férvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem i (vart land) (%)

EU- DE VA

27 PT LU ES SI DK FR NL FI MT PL DE N LV RO IE EL HR VID RA CZ EE CY HU SE SK BG LT
Okt/
A nov 31 11 20 41 39 19 41 38 14 38 25 32 25 26 25 22 53 27 25 16 27 18 50 33 43 26 31 23
Haller 5003
helt
med A .
maj/jun 1 A2 A8 "3 4 4 A1 1 A2 8 2. M3 = A4 A1 4 4 5 1 "3 2. A3 = "3 06 2. 5.
2023
Okt/
Tender Nov 46 56 50 47 43 37 47 43 31 53 53 42 55 47 37 48 36 56 35 47 45 34 39 48 37 48 37 46
aratt 2023
halla A
med  majjun A2 A13 = A8 9. 7. A2 A4 A1 10 A4 "3 A4 A1 "3 1 A3 A3 A3 2. = 1 06 "3 = = 06 "3
2023
Okt/
Tender Nov 14 22 20 6 13 30 6 16 35 6 14 15 13 12 26 16 7 13 24 28 16 27 7 14 14 18 17 20
aratt 2023
vara A
oense  maj/jun 1 9. 06 4 2. 2 2 = = 1 = 1 2 2. 2. 1 = Ad Ad A A3 1 A3 A3 A2 7. A4 A4
2023
Okt/
nov 3 2 3 1 3 9 1 213 1 2 3 2 3 4 4 2 1 9 6 5 6 1 3 4 2 4 2
Ar helt 2023
oense A
maj/jun = 1T A1 11 =1 21 1 =1 =1 = = 2.1 =1 A2 1 A2 = A1l A2 A1
2023
Okt/
nov 6 9 7 5 2 5 5 1 7 2 6 8 512 8 10 2 3 7 3 715 3 2 2 6 11 9
Vet 2023
inte A
maj/jun = 5. = 2. 0= 1 2.1 = 1 = A2 A1 A2 AMM AT 1 1 1 Al A2 A1 2. A1 2. A2 A3
2023
Okt/
nov 77 67 70 88 82 56 88 81 45 91 78 74 80 73 62 70 89 83 60 63 72 52 89 81 80 74 68 69
Totalt 5003
"Godk
ann” .
maj/jun A1 A15 A8 A5 A5 A3 A3 A3 A3 A2 A2 A1 A1 A1 A1 = 1 1 2. 73 "3 "3 "3 "3 "3" 06 8. 8.
2023
Okt/
nov 177 24 23 7 16 39 7 18 48 7 16 18 15 15 30 20 9 14 33 34 21 33 8 17 18 20 21 22
Totalt 2023
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ee’
maj/jun 1 10 5 5. 73 "3 2. 1 2. 2 1 1 73 2 "3 1 = A2 A3 A4 A2 A1 A2 A5 A2 A8 A6 A5
2023
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| alla EU:s medlemsstater ar de flesta éverens om att de ofta stéter pa nyheter eller information som de tror
ar felaktiga eller till och med falska. Detta yttrande ar vanligast i Malta (91 %), Grekland (87 %) och Frankrike
(83 %). Svarande i Bulgarien (51 %), Finland (52 %) och Osterrike och Portugal (b&da 53 %) &r déaremot
minst benagna att instdmma i detta uttalande.

| fem lander ar minst tre av tio "helt dverens” om att de ofta stdter pa nyheter eller information som de tror
forvranger verkligheten eller till och med ar falska: Cypern (37 %), Spanien (36 %), Grekland och Frankrike
(bada 34 %) och Slovenien (30 %).

QES8.1. Haller du helt med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av
féljande pastaenden. Du stéter ofta pa nyheter eller information som du tror férvranger verkligheten eller till

och med ar falsk (%)
2 4 3 5 4 6 5 6 7 7 5 2 1 9 1 6 4 10 5 7 5 1z
21
75
ES Sl

-EUV --6-3viirﬂ'vbﬂﬂﬂi'.‘C3‘““@1—-

B Totalt "Godkénn” @ Totalt "Disagree” ® \etinte
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Andelen svarande som sager att de ofta stdter pa nyheter eller information som de tror ar felaktiga eller till
och med falska har minskat i 13 EU-medlemsstater sedan vintern 2022—2023. De stérsta minskningarna

noteras i Irland (70 %, -10 procentenheter), Bulgarien (51 %, -8 procentenheter), Slovakien (72 %, -6

procentenheter) och Belgien (65 %, -6 procentenheter). Denna siffra har 6kat i elva lander, och med minst
fem procentenheter i Slovenien (76 %, + 6 procentenheter), Nederlanderna (58 %, + 5 procentenheter) och
Danmark (55 %, + 5 procentenheter). Ingen férandring har skett i Frankrike (83 %), Litauen (67 %) och

Finland (52 %).

QE8.1 Ar du helt dverens, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av féljande uttalanden. Du stéter ofta pa nyheter eller information som du

tror forvranger verkligheten eller till och med &r falsk (%)

EU-27 SI DK NL LU PT RO ES BE LVv. MT SE FR LT FI EL HU CZ EE CY VID DE HR PL \éﬁ SK

Okt/
nov 21 30 18 16 28 9 22 36 12 14 29 20 34 16 13 34 28 25 15 37 19 14 19 19 14 21

2023
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n
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Maijoriteten i alla EU-medlemsstater ar éverens om att det ar latt att identifiera nyheter eller information som
forvranger verkligheten eller till och med ar falsk. Minst tre fijardedelar instdmmer i detta uttalande i Finland
och Sverige (bada 77 %) och i Cypern och Polen (bada 75 %). Mindre &an halften instdmmer daremot i
Portugal (47 %) och Rumanien (49 %), liksom 52 % i Bulgarien.

Andelen svarande som &r helt 6verens om detta uttalande ar storst i Cypern (26 %), Ungern (25 %) och
Slovenien (24 %).

QES8.2. Haller du helt med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av féljande
pastaenden. Det ar latt for dig att identifiera nyheter eller information som du tror férvranger verkligheten eller till och
med ar falsk (%)

s 1 s 7 a4 4 5 2 7 8 9 2 7 2 3 5 2 7 m s 9 2 1 5 5 13 5 8
M kD
o 26
‘ 7l =
&6
Fl S o P. LU HR DK 5 SK IE LV N. LT EL MU EU27 BE DE EE ES CZ MT AT IT FR BG RO PT

P rowecl ool oE @00 ®ACTH I 00w0O
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Sedan vintern 2022—2023 har andelen svarande som haller med om att det &r I4tt att identifiera nyheter eller
information som férvranger verkligheten eller till och med ar falsk minskat i 16 lander. En sarskilt stor
minskning av denna andel noteras i Malta (57 %, -24 procentenheter), med minskningar med minst fem
procentenheter ocksa i Bulgarien (52 %, -6 procentenheter), Belgien (59 %, -5 procentenheter), Frankrike
(53 %, -5 procentenheter) och Rumanien (49 %, -5 procentenheter). | atta EU-medlemsstater har graden av
Overenskommelse om detta uttalande 6kat, framfor allt i Portugal (47 %, + 9 procentenheter), Polen (75 %,
+ 7 procentenheter) och Estland och Spanien (bada 58 %, + 3 procentenheter). Denna siffra har varit stabil i
Sverige (77 %), Slovenien (68 %) och Nederlanderna (65 %).

Enighet om att det ar Iatt att identifiera nyheter eller information som férvranger verkligheten eller till och med
ar falsk ar nu majoritetens uppfattning i Portugal.

QE8.2 Ar du helt dverens, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av féljande pastaenden.
Det ar latt for dig att identifiera nyheter eller information som du tror férvréanger verkligheten eller till och med &r falsk (%)

EU27 PT PL EE ES EL FI LU SK NL S| SE DK DE LT HU CZ HR IE RE CY LV VD XAR FR RO BG MT
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Den sociodemografiska analysen belyser féljande moénster:

Man (64 %) ar mer benagna an kvinnor (55 %) att halla med om att det ar Iatt fér dem att identifiera nyheter
eller information som de tror forvranger verkligheten eller till och med ar falska. Kénsskillnaderna ar
mindre uttalade for de andra uttalandena.

Aldre svarande i &ldern 55 &r eller aldre &r minst benagna att halla med om att det &r Iatt for dem att
identifiera nyheter eller information som de tror ar felaktiga eller till och med falska (53 %, jamfért med
63—-67 % av de yngre), att de ofta stéter pa sadana nyheter eller sddan information (62 %, jamfort med
71-72 %) och att forekomsten av sddana nyheter eller sddan information &r ett problem i deras land
(74 %, jamfort med 79-80 %). Monster ar mindre tydliga nar det galler pastadendet "att det finns
nyheter eller information som férvranger verkligheten eller till och med ar falsk ar ett problem for
demokratin i allmanhet”.

Ju langre en respondent forblev i heltidsutbildning, desto mer sannolikt ar det att de haller med om varje
uttalande om nyheter eller information som férvranger verkligheten eller till och med ar falsk. Detta ar
tydligast nar man observerar avtalsnivaer for pastaendet att "det ar l1att for dig att identifiera nyheter
eller information som du tror ar férvrangd eller till och med falsk” (67 % bland dem som ldmnade
utbildningen 20 ar eller aldre, jamfort med 41 % av dem som slutade 15 ar eller yngre).

Huspersoner ar minst benagna att halla med om varje uttalande om nyheter eller information som férvranger
verkligheten eller till och med ar falsk. Till exempel ar 47 % av huspersonerna éverens om att det ar
latt for dem att identifiera sddana nyheter eller information, jamfort med 69 % av cheferna.

Svarande som aldrig eller nastan aldrig har svart att betala sina rakningar (61 %) ar mer benagna an de som
har svarigheter for det mesta (52 %) att saga att det ar latt for dem att identifiera nyheter eller
information som de tror férvranger verkligheten eller till och med ar falska.

Ju hogre samhallsklass som respondenterna anser sig tillhdra, desto mer sannolikt ar det att de haller med
om att det ar latt for dem att identifiera nyheter eller information som de tror forvranger verkligheten
eller till och med ar falska (70-77 % av dem som anser sig tillhéra den 6vre eller 6vre medelklassen,
jamfort med 51 % av dem som anser sig tillhéra arbetarklassen). De som anser sig tillhéra
arbetarklassen ar ocksa minst benéagna att halla med om att forekomsten av saddana nyheter eller
sadan information ar ett problem fér demokratin i allmanhet (76 %, jamfért med 83—85 % av dem som
anser sig tillhéra medelklassen, évre medelklassen eller dverklassen). Skillnaderna &r mindre
signifikanta for de aterstdende tva pastadendena.
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QES8.1 Ar du helt éverens, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av féljande
pastaenden: Du stéter ofta pa nyheter eller information som du tror férvranger verkligheten eller till och med ar falsk (%
- EU)

Totalt "Godkann” Totalt "Disagree” Vet inte

EU-27 68 27 5
Koén

Man 70 26 4
Kvinnan 66 28 6
15-24 71 24 5
25-39 72 24 4
40-54 72 24 4
55 + 62 31 7
Utbildning (slut av)

15— 56 31 13
16-19 69 26 5
20+ 72 26 2
Studerar fortfarande 70 25 5
Egenféretagare 73 25 2
Chefer 72 26 2
Andra vita krage 72 24 4
Manuella arbetstagare 69 26 5
Huspersoner 63 28 9
Arbetslos 73 20 7
Pensionerad 60 32 8
Studenter 70 25 5
Storre delen av tiden 68 24 8
Da och da 70 25 5
Nastan aldrig/aldrig 67 28 5
Arbetarklassen 66 24 10
Lagre medelklass 67 28 5
Medelklassen 69 27 4
Den 6vre medelklassen 69 29 2
Overklassen 72 26 2
Positiv 67 30 3
Neutral 67 27 6
Negativa 74 20 6
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VI. Sociala natverk
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1. Sociala natverk och politisk information

Majoriteten av EU-medborgarna anser att sociala natverk pa natet gér det mojligt fér manniskor att engagera
sig i politiska fragor, &ven om de flesta anser att man inte kan lita pa information om politiska fragor pa
sociala medier.

Respondenterna tillfragades om de holl med eller holl med om fyra uttalanden om sociala medier pa natet?. |
allmanhet har resultaten varit i stort sett stabila sedan vintern 2022—2023, dven om det bor noteras att de
andelar som 6verensstammer med varje uttalande ligger pa sina rekordnivaer.

QEB6. Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (webbplatser for sociala natverk, bloggar. video hosting
webbplatser), beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart
och ett av féljande pastaenden (EU27) (%)

Sociala natverk pa natet kan fa manniskor intresserade av politiska

ST100 okt/nov 2023
ST98 jan/feb 2023

Sociala natverk pa natet ar ett modernt satt att halla sig a jour med politiska fragor

ST100 okt/nov 2023 [ .

ST98 jan/feb 2023 I 10 |
Online sociala natverk ar ett bra satt att ha din asikt i politiska fragor

ST100 okt/nov 2023 61

‘
I"
ot

ST98 jan/feb 2023

Man kan inte lita pa information om politiska fragor fran sociala natverk pa natet.

ST100 okt/nov 2023 - - s
ST98 jan/feb 2023 I s |
@ Totalt "Godk&nn” # Totalt "Disagree” ® \etinte

22 QEB6. Oavsett om du deltar i sociala natverk online eller inte (sociala natverk webbplatser, bloggar, video
hosting webbplatser), vanligen beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara
oense eller helt oense med var och en av féljande uttalanden. 1) Online sociala natverk ar ett modernt
satt att halla sig a jour med politiska angelagenheter. 2) Det gar inte att lita pa information om politiska
fragor fran sociala natverk pa natet. 3) Online sociala natverk kan fa manniskor intresserade av politiska
angelagenheter; 4) Online sociala natverk ar ett bra satt att ha din asikt i politiska fragor.
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Omkring tva tredjedelar ar 6verens om att sociala natverk pa natet ar ett modernt satt att halla sig a jour med
politiska angelagenheter (67 %, + 1 procentenhet sedan vintern 2022—2023), inklusive en fjardedel (+ 1
procentenheter) som ar helt dverens med uttalandet. Mindre an en fjardedel (23 %, -1 procentenheter) haller
inte med, medan 10 % (ingen férandring) sager att de inte vet. Aven om dessa siffror i stort sett har varit
stabila sedan vintern 2022-2023 &r den langsiktiga trenden en av en ékande grad av enighet med detta
uttalande sedan hosten 2010 (+ 25 procentenheter), tillsammans med en minskning av andelen som svarar
"vet inte” (-24 procentenheter).

QEB6.1 Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar,
video hosting webbplatser), vanligen beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att
vara oense eller helt oense med vart och ett av foljande pastaenden.

. Sociala natverk pa natet ar ett modernt satt att halla sig a jour med politiska fragor (% — EU)

TOTALT
”"GODKANN"

40

VET INTE

2010 20 2012 2013 2014 2015 2016 20 2018 23 2023
Omkring tva tredjedelar ar 6verens om att sociala natverk pa natet kan fa manniskor intresserade av politiska
fragor (67 %, + 1 procentenheter sedan vintern 2022-2023), med 21 % (-1 procentenheter) i total
Overenskommelse. Drygt en av fem (22 %, ingen férandring) haller inte med, medan 11 % (-1
procentenheter) séger att de inte vet. Aterigen visar analysen av den langsiktiga trenden att graden av
Overenskommelse med detta uttalande har 6kat kontinuerligt sedan hésten 2010 (+ 26 procentenheter),
medan det motsatta géller for andelen svarande som sager att de inte vet (-24 procentenheter).
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QEG6.3 Oavsett om du deltar i sociala natverk online eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video
hosting webbplatser), vanligen beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara
oense eller helt oense med vart och ett av féljande pastaenden.

Sociala natverk pa natet kan fa manniskor intresserade av politiska fragor (% — EU)
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Omkring sex av tio svarande haller med om att sociala natverk pa natet ar ett bra satt att saga till om i
politiska fragor (61 %, ingen férandring sedan vintern 2022—-2023), inklusive nastan var femte som "helt
haller med” (19 %, -1 procentenheter). Farre an tre av tio haller inte med (28 %, ingen férandring), medan

11 % (ingen forandring) sager att de inte vet. Nivan pa dverenskommelsen med detta uttalande har 6kat med
20 procentenheter sedan hdsten 2010.

QE6.4 Oavsett om du deltar i sociala natverk online eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video
hosting webbplatser), vanligen beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense
eller helt oense med vart och ett av féljande pastaenden.

Sociala natverk pa natet ar ett bra satt att yttra sig i politiska fragor (% — EU)
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Trots dessa positiva asikter om fordelarna med sociala natverk pa natet ar sex av tio (ingen férandring sedan
vintern 2022 2023) ocksa éverens om att man inte kan lita pa information om politiska fragor fran sociala
natverk online, med 21 % (-1 procentenheter som "totalt haller med”. Mer an en fjardedel haller inte med om
detta uttalande (27 %, ingen férandring), medan 13 % (ingen férandring) séger att de inte vet. Aven om
Overenskommelsen med detta uttalande har forblivit oférandrad sedan vintern 2021-2022, ar andelen
personer som anser att information om politiska fragor fran sociala nat inte kan litas pa pa langre sikt 23
procentenheter hégre an hosten 2010.
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QEB6.2 Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video
hosting webbplatser), vanligen beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller
helt oense med vart och ett av féljande pastaenden.

Man kan inte lita pa information om politiska fragor fran sociala néatverk online (% — EU)
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Mer &n halften av de svarande i varje EU-medlemsstat haller med om att sociala natverk pa natet ar ett
modernt satt att halla sig a jour med politiska fragor. Avtalsnivan ar hdgst i Malta och Polen (bada 82 %) och i
Kroatien och Ungern (bada 79 %), medan de &r lagst i Portugal (55 %), Frankrike (58 %) och Tyskland

(59 %).

| 13 EU-medlemsstater har andelen svarande som haller med om att sociala natverk pa natet ar ett modernt
satt att halla sig a jour med politiska fragor 6kat sedan vintern 2022—-2023. De storsta 6kningarna noteras i
Luxemburg (67 %, + 7 procentenheter), Frankrike (58 %, + 7 procentenheter), Slovenien (71 %, + 5
procentenheter), Osterrike (68 %, + 5 procentenheter) och Ruménien (67 %, + 5 procentenheter). Daremot
har graden av 6verenskommelse om detta uttalande minskat i 12 Iander, sarskilt i Malta (82 %, -9
procentenheter), Danmark (68 %, -7 procentenheter) och Cypern (76 %, -5 procentenheter). Denna siffra har
varit stabil i Spanien (73 %) och Portugal (55 %).

QEBG6.1. Oavsett om du deltar i sociala natverk online eller inte (sociala natverk webbplatser, bloggar, video hosting
webbplatser). Vanligen beratta om du helt haller med. tenderar att vara oense eller helt oense med var och en av
féljande pastaenden:- online sociala natverk ar ett modernt satt att halla sig a jour med politiska angelédgenheter

(%)
14
76
HR € Fl

Dv Uﬁi'l-'E‘-6-30-13:..:005.0@

@ Totalt "Godkann” @ Totalt "Disagree” ® \etinte
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Majoriteten av uppgiftslamnarna i alla EU-medlemsstater ar 6verens om att sociala natverk pa natet kan fa
manniskor att intressera sig for politiska fragor. Denna uppfattning ar vanligast i Sverige (89 %),
Nederlanderna (85 %) och Finland (82 %). Svarande i Portugal (53 %), Bulgarien (55 %) och Frankrike
(56 %) ar daremot minst benagna att halla med om detta uttalande.

I 13 Iander ar det mer sannolikt an vad de var pa vintern 2022-2023 att de ar 6verens om att sociala natverk
pa natet kan fa manniskor intresserade av politiska angelagenheter. Detta galler sarskilt de svarande i
Osterrike (70 %, + 8 procentenheter), Frankrike (56 %, + 7 procentenheter), Luxemburg (65 %, + 5
procentenheter) och Rumanien (62 %, + 5 procentenheter). Avtalsnivan har minskat i tio lander, framfor allt i
Malta (76 %, -9 procentenheter), Cypern (61 %, -9 procentenheter) och Belgien (62 %, -6 procentenheter).
Inga férandringar har skett i Polen (77 %), Ungern (75 %), Spanien (72 %) och Litauen (69 %).

QEG6.3. Oavsett om du deltar i sociala natverk online eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video hosting
webbplatser), vanligen beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt
oense med vart och ett av féljande pastaenden: Sociala natverk pa natet kan f& manniskor intresserade av politiska
angelagenheter — totalt "Godkann” (%)
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| alla medlemsstater utom Nederlanderna haller majoriteten med om att sociala natverk pa natet ar ett bra
satt att saga till om i politiska fragor. Mer &n sju av tio instdammer i detta uttalande i Polen (77 %), Ungern

(76 %) och Slovakien (71 %). | den motsatta &nden av skalan delar omkring fyra av tio denna uppfattning i
Nederléanderna (41 %), liksom 53 % i Belgien och Danmark. Overenskommelsen om att sociala nétverk pa
natet ar ett bra satt att yttra sig i politiska fragor har 6kat i 13 EU-medlemsstater sedan vintern 2022—-2023,
med de stérsta 6kningarna i Portugal (65 %, + 14 procentenheter), Osterrike (65 %, + 8 procentenheter) och
Rumanien (63 %, + 8 procentenheter). Minskningar observeras i tio lander, varav de mest anmarkningsvarda
i Cypern (64 %, -8 procentenheter), Malta (68 %, — 7 procentenheter) och Italien (63 %, -5 procentenheter).
Denna andel har forblivit oférandrad i fyra Iander: Ungern (76 %), Finland (68 %), Litauen (66 %) och
Nederlanderna (41 %).

QEG6.4. Oavsett om du deltar i sociala natverk online eller inte (sociala natverk webbplatser, bloggar, video hosting
webbplatser). beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med var och
en av foljande pastaenden:- online sociala natverk ar ett bra satt att ha din asikt i politiska fragor (%)
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QEB6.3 Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video hosting-webbplatser), berétta om du helt haller med, tenderar att halla
med, tenderar att vara oense eller helt oense med var och en av féljande pastaenden online sociala natverk kan fa manniskor intresserade av politiska angelagenheter (%)

EU- DE VAR
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QE6.1 Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video hosting-webbplatser), berétta om du helt haller med, tenderar att halla
dig 6verens, tenderar att vara oense eller helt oense med var och en av féljande pastaenden pa sociala natverk ar ett modernt sétt att halla sig a jour med politiska angelagenheter
(%)
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QEG6.4 Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video hosting-webbplatser), berétta om du helt haller med, tenderar att halla
med, tenderar att vara oense eller helt oense med var och en av foljande pastaenden online sociala natverk ar ett bra séatt att ha din asikt i politiska fragor (%)
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QEB6.2 Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (webbplatser for sociala natverk, bloggar, video hosting-webbplatser), beratta om du helt haller med, tenderar att
halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av féljande pastaenden Information om politiska angeldgenheter fran sociala natverk pa natet kan inte lita pa (%)
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Svarande som sager att de anvander sociala natverk pa natet minst en gang i veckan ar mer benagna att
halla med om de fyra uttalandena &n européerna som helhet:

Atta av tio svarande som anvander sociala natverk p& natet minst en gang i veckan ar éverens om att
sociala natverk pa natet ar ett modernt satt att halla sig a jour med politiska angelagenheter, jamfort
med 67 % av alla svarande — en skillnad pa 13 procentenheter.

Omkring atta av tio som anvander sociala natverk pa natet minst en gang i veckan (78 %) sager att sociala
natverk pa natet kan fa manniskor att intressera sig for politiska angelagenheter, jamfort med 67 % av
européerna i allmanhet — en 11-procentig skillnad.

Nastan tre fjardedelar (74 %) av dem som anvander sociala natverk pa natet minst en gang i veckan anser
att sociala natverk pa natet ar ett bra satt att saga till om i politiska fragor, jamfért med 61 % av alla
européer — en 13-procentig skillnad.

Bland de svarande som anvander sociala natverk pa natet minst en gang i veckan ar 65 % 6verens om att
man inte kan lita pa information om politiska fragor fran sociala natverk pa natet, jamfort med 60 % av
alla svarande — en skillnad pa fem procentenheter.
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Den sociodemografiska analysen visar att aldre svarande i aldern 55 ar eller aldre ar mindre benagna an
deras yngre motsvarigheter att halla med om uttalandena pa sociala natverk online. Till exempel ar 51 % av
dem som ar 55 ar eller aldre 6verens om att sociala natverk pa natet ar ett modernt satt att halla sig a jour
med politiska angelagenheter, jamfért med 85 % av dem i aldern 15-24 ar. Det enda undantaget ar enighet
med pastaendet att “information om politiska angelagenheter fran sociala natverk pa natet inte kan lita pa” — i
detta fall &r det mer sannolikt att respondenterna i centrala aldersgrupper (25-54) (65-66 %) haller med &n
bade yngre (58 %) och aldre svarande (56 %).

Variationer i 6verenskommelser kan ocksa ses beroende pa utbildningsniva, dar de som avslutade
heltidsutbildningen i aldern 16 ar eller aldre ar mer benagna att halla med om varje pastaende an de som
lamnade utbildningen tidigare. Till exempel ar det mer sannolikt att de svarande som avslutat sin utbildning i
aldern 16 ar eller aldre (66—73 %) haller med om att sociala natverk pa natet kan f& manniskor intresserade
av politiska angelagenheter an de som avslutade sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre (46 %).

Observera resultaten av socio-professionella kategorier, pensionerade respondenter ar minst benagna att
halla med varje uttalande om online sociala natverk. Detta ar sarskilt fallet for att halla med om pastaendet
att sociala natverk pa natet kan fa manniskor intresserade av politiska angelagenheter (48 % av retierees,
jamfort med 76 % av chefer och andra arbetstagare med vit krage).

Svarande som har svart att betala sina rakningar fran tid till annan eller mindre ofta ar mer benagna an de
som har svarigheter for det mesta att komma 6verens om att information om politiska angeldgenheter fran
sociala natverk pa natet inte kan lita pa (61 %, jamfort med 55 %) och att sociala natverk pa natet kan fa
manniskor intresserade av politiska angelagenheter (67—68 %, jamfért med 59 %). P4 samma séatt, ju hogre
social klass respondenterna anser att de tillhor, desto mer sannolikt ar det att de haller med om att
information om politiska angelagenheter fran sociala natverk pa natet inte kan lita pa (65-72 % av dem som
anser sig tillhdra den 6vre medel- eller éverklassen, jamfort med 53 % av dem som anser sig tillhéra
arbetarklassen) och att sociala natverk pa natet kan fa manniskor intresserade av politiska angelagenheter
(76—80 %, jamfort med 57 %). Monster nar det galler respondenternas ekonomiska svarigheter och
sjalvupplevd social klass ar mindre tydliga for de aterstaende tva uttalandena.
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QEB6 Oavsett om du deltar i sociala natverk pa natet eller inte (sociala natverkswebbplatser, bloggar, video hosting-webbplatser),
beratta om du helt haller med, tenderar att halla med, tenderar att vara oense eller helt oense med vart och ett av féljande pastaenden.
(% — "totalt godkant”)

Man kan inte lita pa
information om
politiska fragor fran
sociala natverk pa

Online sociala natverk
kan fa manniskor
intresserade av politiska

Sociala natverk pa natet ar
ett modernt satt att halla
sig a jour med politiska

Online sociala natverk ar
ett bra satt att ha din
asikt i politiska fragor

fragor nitet. angelagenheter

EU-27 67 60 67 61
Kon

Man 68 62 69 63
Kvinnan 67 59 66 61
15-24 85 58 83 78
25-39 79 65 78 73
40-54 73 66 73 66
55 + 51 56 53 48
15— 45 47 46 43
16-19 68 61 66 63
20+ 70 66 73 63
Studerar fortfarande 86 59 85 77
Egenféretagare 76 66 75 67
Chefer 72 67 76 66
Andra vita krage 76 66 76 70
Manuella arbetstagare 73 64 71 69
Huspersoner 59 52 56 55
Arbetslos 70 59 67 67
Pensionerad 45 52 48 42
Studenter 86 59 85 77
Storre delen av tiden 64 55 59 61
Da och da 71 61 67 64
Nastan aldrig/aldrig 66 61 68 61
Arbetarklassen 60 53 57 55
Lagre medelklass 66 61 65 63
Medelklassen 71 63 72 65
Den 6vre medelklassen 68 65 76 61
Overklassen 71 72 80 69
Positiv 72 64 73 66
Neutral 65 58 64 59
Negativa 60 57 60 57
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Kommentarer
(Omdirigerad fran Pierre Dieumegard)

Detta Eurobarometerdokument har @nnu en gang inte korrekturlasts fore offentliggérandet.
Del VI (Sociala natverk) innehaller endast ett underavsnitt, vilket strider mot god skriftlig praxis i alla lander
och sprak. Saknas ett underavsnitt?

Sedan 2010 har den skriftliga pressen lasts mindre och mindre, medan sociala natverk anvands mer och
mer, mer &n den skriftliga pressen. Aven om radio och tv minskar nagot, anvénds de fortfarande av
majoriteten av respondenterna (fraga QE3).

andelen som anser att sociala natverk inte ar ett bra satt att ta reda pa om politiska angelagenheter forblir
konstant, cirka en fjardedel av respondenterna. A andra sidan 6kar andelen av dem som tycker att det &r ett
bra satt, till nackdel fér dem som inte har nagon asikt (QES).
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Sociala natverk pa natet ar ett modernt satt att
halla sig a jour med politiska fragor

Alder &r den viktigaste faktorn som férklarar &sikter om nyttan av sociala nétverk i politiken, men &sikter
varierar kraftigt fran land till land (fraga QE6). Polerna som helhet beter sig pa ungefar samma satt som 15—
24-aringar som helhet.
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