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Eurobarometrul standard 100. 2 (EB100) sondajul din toamna anului 2023 a fost efectuat in perioada 23
octombrie si 17 noiembrie 2023 Tn 37 de tari sau teritorii: cele 27 de state membre ale Uniunii Europene
(UE), sapte tari candidate (Albania, Bosnia si Hertegovina, Moldova, Muntenegru, Macedonia de Nord,
Serbia si Turkiye), Comunitatea cipriota turca din partea tarii care nu este controlatad de guvernul Republicii
Cipru, precum si din'Kosovo si Regatul Unit.

Raportul complet al sondajului Eurobarometru standard 100 consta in mai multe volume. Primul volum
prezinta rezultatele intrebarilor generale privind starea opiniei publice in Uniunea Europeana. Alte patru
volume prezinta opiniile europenilor cu privire la urmatoarele subiecte: utilizarea mass-mediei in Uniunea
Europeana, prioritatile Uniunii Europene, cetatenia europeana si opiniile privind invadarea Ucrainei de catre
Rusia.

Volumul actual al sondajului Eurobarometru standard din toamna anului 2023 se axeaza pe utilizarea mass-
mediei Tn Uniunea Europeana. Aici analizam urmatoarele aspecte:

Utilizarea mass-mediei si increderea in mass-media — masura in care diferitele mijloace de comunicare sunt
utilizate cel mai mult de catre cetatenii europeni. Cata incredere au europenii in mass-media si in
informatiile pe care le ofera?

Nivelul de informare cu privire la chestiunile europene — se simt europenii bine informati cu privire la
problemele europene? Considera ei ca cetatenii din tara lor sunt bine informati cu privire la aceste
probleme?

Surse de informare pentru chestiuni politice si Uniunea Europeané — care sunt principalele surse de
informare utilizate de europeni pentru stiri despre chestiuni politice europene si pentru cautarea de
informatii despre Uniunea Europeana?

Opiniile privind pluralismul si independenta mass-mediei nationale — cetatenii europeni considera ca mass-
media europeana ofera o pluralitate de opinii si opinii? Sunt aceste mass-media supuse presiunilor
politice si comerciale?

Europenii si stirile false — cetéatenii Uniunii Europene se confruntd adesea cu stiri false sau stiri care
denatureaza realitatea? Sunt in masura sa-l identifice? Considera ca este o problema in tara lor si
pentru democratie in general?

Retelele sociale — sunt retelele sociale online o modalitate de a fi la curent cu stirile politice si de a avea un
cuvant de spus in chestiuni politice? li pot atrage pe cetateni interesati de probleme politice? Pot fi de
incredere informatiile politice de pe retelele sociale?

1 Aceastd desemnare nu aduce atingere pozitiilor privind statutul si este conforma cu RCSONU 1244/99 si
cu Avizul ClJ privind declaratia de independenta a Kosovo.
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Metodologie

Metodologia utilizata este cea a sondajelor Eurobarometru standard efectuate de Directia Generala
Comunicare (Unitatea ,monitorizarea mass-mediei si Eurobarometru”)?*. La prezentul raport este anexata o
nota tehnica privind interviurile efectuate de institutele membre ale retelei Kantar. De asemenea, se specifica
intervalele de incredere.

in urma Regulamentului general al UE privind protectia datelor * (RGPD), respondentii au fost intrebati daca
ar fi de acord sau nu sa primeasca intrebari cu privire la aspecte care ar putea fi considerate ,sensibile”.

Nota: Tn acest raport, tarile UE sunt mentionate prin abrevierea lor oficiala. Abrevierile utilizate in prezentul
raport corespund:

Belgia Fll Lituania LT
Bulgaria BG Luxemburg LU
Cehia Ccz Ungaria HU
Danemarca DK Malta MT
Germania DE Tarile de Jos NL
Estonia EE Austria AT
Irlanda IE Polonia PL
Grecia EL Portugalia PT
Spania ES Romania RO
Franta FR Slovenia Si
Croatia HR Slovacia SK
Italia EA Finlanda Fl
Republica Cipru Ccy* Suedia SE
Letonia Lv Macedonia de Nord MK
Comunitatea cipriota turca chﬁ(idr:qat) Serbia RS
Albania AL Turcia TR
Bosnia si Hertegovina BA Regatul Unit UK
Moldova MD

Muntenegru MINE

Kosovo® XK

Uniunea Europeana — media ponderata

pentru cei 27 de membri UE-27

Statele Uniunii Europene

BE, FR, IT, LU, DE, AT, ES,PT, SI ANUME, Zona euro

NL, FI, EL, EE, SI, CY, MT, SK, LV, LT, HR

BG, CZ, DK, HU, PL, RO, SE Inafara

Cipru in ansamblu este unul dintre cele 27 de state membre ale Uniunii Europene. Cu toate acestea, acquis-
ul comunitar a fost suspendat in partea din tara care nu este controlata de guvernul Republicii Cipru. Din
motive practice, numai interviurile efectuate in partea din tara controlatd de guvernul Republicii Cipru sunt
incluse n categoria ,CY” si Th media UE-27.

2 https://www.europa.eu/eurobarometer

3 Tabelele de rezultate sunt anexate. Trebuie remarcat faptul ca totalul procentelor indicate in tabelele din
prezentul raport poate depasi 100 % atunci cand respondentul a putut alege mai multe raspunsuri la
aceeasi intrebare.

2016/679

Aceasta desemnare nu aduce atingere pozitiilor privind statutul si este conforma cu RCSONU 1244/99 si
cu Avizul ClJ privind declaratia de independenta a Kosovo.

[, B¢ N
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Dorim sa multumim cetatenilor din intreaga Europa care si-au acordat timpul necesar pentru a
participa la acest sondaj.

Fara participarea lor activa, acest studiu nu ar fi fost posibil.
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l. Utilizarea si increderea in mass-media
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1. Utilizare in mass-media

Televiziunea continua sa fie cea mai frecvent utilizata forma de mass-media.

Televiziunea este de departe cea mai utilizata forma de mass-media, 93 % dintre respondenti (nicio
schimbare din iarna 2022-2023) uitdndu-se la televizor prin intermediul unui televizor sau pe internet cel
putin o data pe saptamana si aproape opt din zece (79 %, -1 punct procentual) facand acest lucru zilnic sau
aproape zilnic.

Aproape noua din zece (89 %) se uita la televizor cel putin o data pe saptamana. Desi aceasta proportie a
ramas neschimbata de la ultima datad cand aceasta intrebare a fost adresata in iarna 2022-2023, aceasta

este Inca semnificativ mai scazuta decat in perioada cuprinsa intre toamna anului 2010 (EB74) si toamna

anului 2012 (EB78), cand 97 % au raportat ca se uita la televizor cel putin o data pe saptamana.

Ponderea respondentilor care se uita la televizor prin internet continua sa creasca constant, 38 % spunand
ca se uita la televizor cel putin o data pe saptdméana — o crestere de doua puncte procentuale fata de iarna
2022-2023 si de 22 de puncte procentuale de cand aceasta intrebare a fost adresaté pentru prima data in
toamna anului 2011 (EB76).

Sapte din zece raporteaza ca asculta radioul cel putin o data pe sdptamana. Aceasta proportie a crescut cu
un punct procentual incepand cu iarna 2022-2023, stopand o scadere lenta, dar continua, observata
incepand cu toamna anului 2019 (EB92) (74 %). Cu toate acestea, modelul pe termen lung raméne unul de
scadere a utilizarii radio (de la 79 % n toamna anului 2010 la 70 % Tn sondajul actual).

Dupa o crestere de trei puncte procentuale intre iarna 2021-2022 si iarna 2022-2023, proportia celor care
citesc stirile pe internet cel putin o data pe saptdmana a ramas stabila in sondajul actual, sapte din zece care
raporteaza acest lucru.

Ponderea respondentilor care utilizeaza retelele sociale online cel putin o data pe saptamana a crescut usor
din iarna 2022-2023 (+ 1 pp) la 68 %. Aceasta proportie a revenit acum la nivelul atins in iarna 2020-21
(EB94), dupa o crestere constanta a utilizarii regulate a retelelor sociale online (de la 33 % inregistrata in
toamna anului 2010).
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QES3. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura...?
(UE27) (%)
Uita-te la televizor pe un televizor

ST100 Oct/Nov 2023 I
STO8 ianuarie/feb 2023 |

Cititi stirile de pe Internet

ST100 Oct/Nov 2023 ¢ TR 1
ST98 ianuarie/feb 2023 EETIE——— T
Asculta radioul
ST100 Oct/Nov 2023 T S -
ST98 ianuarie/ffeb 2023 TEET— T
Utilizarea retelelor sociale online
ST100 Oct/Nov 2023 a7 15 L as L]
ST98 ianuarie/feb 2023 T A——mm—™ I TR
Cititi presa scrisa
ST100 Oct/Nov 2023 ﬁ—:— T T
ST98 ianuarie/feb 2023 T a1

ST100 Oct/Nov 2023 Uita-te la televiziune Erln Internet

T R
ST98 ianuarie/feb 2023 TN T
Ascultd podcast-uri
ST100 Oct/Nov 2023 ‘*- I - S
ST98 ianuarie/feb 2023 N s ]
Tn fiec.are De do.ué sau . . o ) : . R .
ZilAproape in  trei ori pe Aproximati  De doud Mairar  Nicioda LiPsa Nu stiu
fiecare zi sAptAmans vodatdpe sau de trei ta accesului la
p saptamana  ori pe lund acest medium
(SPONTANE
ous)
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Mai putin de jumatate (46 %) citesc presa scrisa cel putin o data pe saptdmana. Aceasta reprezinta o
crestere de un punct procentual a acestei ponderi a respondentilor incepand cu iarna 2022-2023, stopand un
declin pe termen lung, aproape continuu, care are loc incepand cu toamna anului 2010 (73 %).

In cele din urma, aproape trei din zece (28 %) ascultd podcasturi cel putin o dati pe saptdmana — o crestere
de doua puncte procentuale fata de iarna 2022-2023 si o crestere cu sase puncte procentuale fata de iarna
2021-2022°.

QE3 Ai putea spune in ce masura...?
(% — UE — CEL PUTIN O DATA PE SAPTAMANA)

100% 98 97 97 g5 97 g5 96 94 94 95 94 g3 o UITA-TE LATELEVIZOR PE UN
T T g = - . TELEVIZOR + PRIN INTERNET
" - 9% g9 g9 UITA-TE LATELEVIZOR PE UN
809 76 1 ——,— 767675 75 =P TELEVIZOR
s o' e 70 ASCULTARADIOUL

UTILIZAREA RETELELOR
SOCIALE ONLINE

CITITI PRESA SCRISA

UITA-TE LATELEVIZIUNE PRIN INTERNET

| . ‘
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023

6 QES3. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura...? 1) Urmariti televiziunea pe un televizor; 2) Urmariti
televiziunea prin Internet; 3) Ascultati radioul; 4) Asculta podcast-urile; 5) Citeste presa scrisa; 6) Citeste
stiri pe Internet; 7) Utilizarea retelelor sociale online.
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in intreaga UE, aproape trei sferturi (74 %) se uité la televizor zilnic sau aproape zilnic. Respondentii din
Portugalia (91 %), Bulgaria (88 %) si Romania (86 %) sunt cei mai susceptibili sa faca acest lucru. La polul
opus, 52 % in Suedia, 55 % in Letonia si 56 % in Malta si Slovenia raporteaza ca se uita la televizor zilnic

sau aproape zilnic.

Proportia celor care spun ca se uita la televizor zilnic sau aproape zilnic a scazut in 18 tari din iarna 2022-
2023, in special in Cipru (65 %, -14 puncte procentuale), Malta (56 %, -13 pp) si Letonia (55 %, -9 puncte
procentuale). In schimb, aceasta pondere a respondentilor a crescut in sapte tari, in special in Franta (73 %,
+ 4 puncte procentuale) si Th Spania (76 %, + 3 puncte procentuale). Aceasta cifra a ramas stabila Tn

Germania (68 %) si Estonia (62 %).

1E3.1 Ai putea spune in ce masura...? — Uita-te la televizor pe

, un televizor (%)

In fiecare De dous

. Aproxi

zu/AAproap sau trei mgtiv o

ein _ ori pe data pe

fiecare zi saptaman séptéen
a ana

De
doua
sau de
trei ori
pe luna
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Analiza socio-demografica arata ca vizionarea televizorului pe un televizor variaza in functie de grupa de
varsta si nivelul de educatie. Cu cat respondentii sunt mai in varsta, cu atat este mai probabil sa se uite la
televizor zilnic sau aproape zilnic. De exemplu, 88 % dintre cei cu varsta de 55 de ani sau peste fac acest
lucru, comparativ cu 45 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani. in plus, respondentii care au
incheiat educatia cu norma intreaga cu varsta de 15 ani sau mai mica sunt mai predispusi decat cei care au
terminat studiile la varsta de 20 de ani sau mai mult sa se uite la televizor zilnic sau aproape zilnic (91 % fata
de 69 %).

De asemenea, pot fi observate diferente intre categoriile socio-profesionale, persoanele casnice (84 %) fiind
cele mai susceptibile de a fi urmaritori zilnici/aproape zilnici de televiziune pe un televizor, in special in
comparatie cu managerii (65 %). Respondentii care se considera ca apartinand clasei muncitoare (81 %) din
societate sunt, de asemenea, cei mai susceptibili sa se uite la televizor zilnic sau aproape zilnic.

QE3.1 Ai putea spune in ce masura...? Urmariti televiziunea pe un televizor (% — UE)

De doua Aproximati Total Cel
Zinio/Aproape  So IS VORI D8 O rar Niciodata  Lipsaaccesuluilaacest . o PN
de zi cuzi oripe = pe sa ! mediu (SPONTANEOUS) ; ata pe
saptama saptaman ori pe luna saptama
na a na
UE-27 74 11 4 2 3 6 0 0 89

Sexul
Barbat 73 12

IN
w

N
(e}
o
o

89

Femeie 76 1 4 1 3 5 0 0 91
15-24 45 20 9 4 9 12 0 1 74
25-39 64 14 5 2 5 10 0 0 83
40-54 75 13 3 2 3 4 0 0 91
55 + 88 6 2 1 1 2 0 0 96
Educatie (sfarsitul)

15— 91 6 1 0 1 0 0 98
16-19 81 9 3 1 2 4 0 0 93
20+ 69 13 5 2 4 7 0 0 87
nca mai studiaza 43 19 9 4 1" 14 0 0 71

Categoria socio-profesionala
Persoane care desfasoara

activitati independente 2 14 5 L 3 5 0 0 91
Manageri 65 16 4 3 5 7 0 0 85
Alte gulere albe 72 12 5 2 3 5 0 1 89
Lucratori manuali 77 12 4 1 2 4 0 0 93
Persoane de la domiciliu 84 8 1 1 2 4 0 0 93
Someri 69 9 4 1 6 1 0 0 82
Pensionat 90 5 1 1 1 2 0 0 96
Studenti 43 19 9 4 1 14 0 0 71

Dificultati de plata a facturilor

De cele mai multe ori 73 1
Din cand in cand 76 11
Aproape niciodata/niciodata 74 1

S »
N =
w w N
o o N

o o
o o
o © ©
o = ©

la in considerare apartenenta
la

~
o
o

Clasa muncitoare 81 8 3 1 2 5 0 0 92
Clasa de mijloc inferioara 76 9 4 2 4 5 0 0 89
Clasa de mijloc 73 13 4 2 3 5 0 0 90
Clasa de mijloc superioara 62 15 7 3 6 7 0 0 84
Clasa superioara 71 15 1 4 1 7 0 1 87
Pozitiva 73 12 4 1 4 6 0 0 89
Neutra 75 12 4 2 3 4 0 0 91
Negativa 74 9 4 2 3 8 0 87
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Aproape unul din cinci (19 %, + 1 punct procentual din iarna 2022-2023) se uita la televizor zilnic sau
aproape zilnic. Aceasta pondere a respondentilor variaza foarte mult intre cele 27 de state membre ale UE,
cele mai mari procente fiind Tnregistrate in Danemarca (40 %), Suedia (39 %) si Cipru (32 %) si cele mai
scazute proportii observate in Bulgaria (7 %), Polonia (10 %) si Roméania (11 %).

in 12 state membre ale UE, respondentii sunt mai predispusi sa spuna ca se uita la televizor in fiecare zi sau
aproape in fiecare zi decét in iarna 2022-2023. Cele mai mari cresteri ale acestei proportii se regasesc in
Portugalia (16 %, + 5 puncte procentuale), Estonia (20 %, + 4 pp) si Spania (21 %, + 4 puncte procentuale).
Aceasta cifra a scazut in alte 12 tari, in special in Malta (29 %, -13 pp), Luxemburg (30 %, -7 pp), Letonia
(30 %, -5 pp) si Romania (11 %, -5 pp). Nu s-au inregistrat modificari in Danemarca (40 %), Finlanda (28 %)
intermediul fI'le Intemet (96)
1

si Cehia (14 %).
1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2
N DK SE cy IE LU LV MT Fl HR AT BE LT NL DE ES SK EE FR EUZ7 T PT Sl cz HU EL RO PL BG

PSS IEITT0c 2T oa()00009v o =0we

QE3.2. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura...? —Vizualizati televiziunea prin

. L] L L ] . L]
In fiecare D 5 o 3 _ .
zi/Aproape in treei ?)?iusesau Aprgxntrl"natl De doua _ Mai rar Nicioda Lipsa . Nu stiu
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Analiza socio-demografica arata ca respondentii mai tineri si cei care au ramas mai mult timp in educatie cu
norma Tntreaga au mai multe sanse de a fi zilnic sau aproape zilnic urmaritori de televiziune pe internet. in
special, 29 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani se uita la televizor zilnic sau aproape zilnic,
comparativ cu 11 % dintre cei cu varsta de 55 de ani sau peste. In mod similar, aproape un sfert (24 %)
dintre cei care au incheiat educatia cu norma intreaga in varsta de 20 de ani sau mai mult se uita la televizor
zilnic sau aproape zilnic, comparativ cu mai putin de 1 din zece (7 %) care fac acest lucru in randul celor
care au parasit educatia in varsta de 15 ani sau mai putin.

QE3.2 Ai putea spune in ce masura...? Urmariti televiziunea prin internet (% — UE)

De Aproxim Total
- doua pr De doua Cel
Zilnic/ . ativo Nici Li il )

Aproape de zi sau trei dats pe sau c_je Mai rar |<:|9dat ipsa accesului la acest Nu stiu put,ln o
) oripe . .. . treioripe a mediu (SPONTANEOUS) ’ data pe

cu zi ~ .~ saptama = = ux
saptam = luna saptam

ana ana
UE-27 19 12 7 4 10 45 2 1 38
Barbat 21 13 8 4 10 42 1 1 42
Femeie 18 11 6 4 9 49 2 1 35
15-24 29 18 1 5 10 26 0 1 58
25-39 26 16 9 5 13 30 1 0 51
40-54 22 14 8 5 10 40 1 0 44
55 + 11 6 5 3 7 64 3 1 22

Educatie (sfarsitul)

15— 7 3 4 1 5 74 5 1 14
16-19 16 10 6 4 10 51 2 1 32
20+ 24 16 9 5 11 34 1 0 49
nc& mai studiaza 32 18 12 5 11 21 0 1 62

Categoria socio-
profesionala

Persoane care

desfasoara activitati 24 15 8 5 11 36 1 0 47
independente

Manageri 25 19 8 6 12 29 1 0 52
Alte gulere albe 22 15 9 6 12 35 1 0 46
Lucratori manuali 20 12 8 4 9 45 2 0 40
Persoane de la domiciliu 14 8 5 3 7 60 2 1 27
Someri 21 9 6 3 10 49 1 1 36
Pensionat 9 5 4 2 7 69 3 1 18
Studenti 32 18 12 5 11 21 0 1 62
Dificultati de plata a

facturilor

De cele mai multe ori 16 8 6 3 10 53 2 2 30
Din cand in cand 19 12 8 4 9 46 1 1 39
Aproape 20 12 7 4 10 44 2 1 39

niciodata/niciodata

la in considerare
apartenenta la

Clasa muncitoare 14 7 5 3 7 61 2 1 26
Clasa de mijloc inferioara 18 10 7 4 11 48 1 1 35
Clasa de mijloc 21 14 8 4 10 40 2 1 43
g?;?ig:rg"”'“ 25 17 10 6 11 30 0 1 52
Clasa superioara 18 12 9 4 9 45 2 1 39

Imaginea UE



Pozitiva
Neutra
Negativa
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22 14 8 5 9 40
17 11 7 4 10 48
18 9 7 2 10 51

17

44
35
34
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Ascultarea regulata prin radio a ramas, in linii mari, stabila de la Eurobarometrul standard din iarna 2022-
2023. Sapte din zece respondenti asculta radioul cel putin o data pe saptaméana (+ 1 punct procentual),
inclusiv 41 % (fara schimbare) care fac acest lucru zilnic sau aproape zilnic. In jur de unul din sase spun ca
nu asculta niciodata radioul (17 %, -1 pp).

QE3.3 Ai putea spune in ce masura...?
Ascultati radioul (% — UE)

70%

60%

50%
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Eurobarometru standard 100 toamna anului 2023 Medias

Proportia respondentilor care asculta radioul in fiecare zi sau aproape in fiecare zi variaza de la 58 % in
Germania si Slovenia si 57 % in Slovacia la mai putin de trei din zece ih Romania (19 %), Bulgaria (27 %) si
Grecia (29 %).

Tn 14 state membre ale UE, ponderea respondentilor care raporteazé ca asculta radioul zilnic sau aproape
zilnic a scazut in comparatie cu iarna 2022-2023. Cele mai mari scaderi sunt observate in Cipru (38 %, -7
puncte procentuale), Letonia (43 %, -6 pp) si Ungaria (30 %, -6 pp). Ascultarea prin radio a crescut in opt
tari, in special in Croatia (54 %, + 6 pp) si in Germania (58 %, + 4 pp) si a ramas stabila in cinci tari:

Slovenia (58 %), Slovacia (57 %), Austria (51 %), Luxemburg (50 %) si Franta (43 %).
1
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QES3.3. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura..? —Ascultati radio
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Ascultarea zilnica sau aproape zilnica a radioului este mai mare in randul barbatilor (44 %) decét in randul
femeilor (38 %). Aceasta proportie creste, de asemenea, pe masura ce creste varsta respondentilor, aproape
jumatate (48 %) in randul celor cu varsta de 55 de ani sau mai mult care asculta radioul zilnic sau aproape
zilnic, comparativ cu doi din zece in réandul celor cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani. Exista, de
asemenea, diferente Tn ceea ce priveste nivelul de educatie, cei care au terminat invatamantul cu norma
intreaga n véarsta de 16 ani sau mai mult (44-45 %) fiind mai predispusi sa faca acest lucru decét cei care au
parasit varsta de 15 ani sau mai putin (37 %). In cele din urma, procentul respondentilor care asculta la radio
zilnic sau aproape zilnic este de 45 % in randul respondentilor care nu au niciodata sau aproape niciodata
dificultati de plata a facturilor, comparativ cu 33-36 % in randul celor care au dificultati cel putin din cand Tn
cand.

QES3.3 Ai putea spune in ce masura...? Ascultati radioul (% — UE)

De Aoroxim Total

- doua pre De doua Cel
Zilnic/ sau trei ativ.o sau de Niciodat Lipsa accesului la acest putin o
Aproape dezi " 0 datd pe i Mairar T edin (SPONTANEOUS) U1 gats pe

cu zi % .~ saptama « = s
saptam na luna saptam

ana ana
UE-27 41 19 10 4 8 17 1 0 70
Barbat 44 19 1 4 8 14 0 0 74
Femeie 38 19 9 5 9 19 1 0 66

15-24 20 16 13 8 15 27 1 0 49
25-39 37 21 11 5 10 16 0 0 69
40-54 44 21 11 4 7 12 1 0 76
55 + 48 18 7 3 7 16 1 0 73

Educatie (sfarsitul)

15— 37 16 8 4 8 24 2 1 61
16-19 44 20 9 4 7 16 0 0 73
20+ 45 21 10 4 8 12 0 0 76
Inca mai studiaza 20 15 15 8 17 24 0 1 50

Categoria socio-
profesionala

Persoane care

desfasoara activitati 50 21 9 4 6 10 0 0 80
independente

Manageri 47 23 10 4 7 9 0 0 80
Alte gulere albe 41 22 11 5 9 12 0 0 74
Lucratori manuali 41 20 10 4 7 17 1 0 71
Persoane de la domiciliu 31 16 10 6 10 25 2 0 57
Someri 29 15 10 5 14 26 1 0 54
Pensionat 47 18 7 3 6 18 1 0 72
Studenti 20 15 15 8 17 24 0 1 50
facturilor

De cele mai multe ori 36 16 9 4 10 23 1 1 61
Din cand in cand 33 21 13 5 9 18 1 0 67
Aproape 45 19 8 4 8 15 1 0 72

niciodata/niciodata

la in considerare
apartenenta la

Clasa muncitoare 36 18 9 4 8 24 1 0 63
Clasa de mijloc inferioara 39 20 9 4 10 17 1 0 68
Clasa de mijloc 43 20 10 4 8 14 1 0 73
e oo 46 18 1 5 9 11 0 0 75
Clasa superioara 38 31 10 5 3 10 2 1 79
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Imaginea UE

Pozitiva 42 20 10 5 8 15 0 0 72
Neutra 39 19 10 4 9 18 1 0 68
Negativa 41 18 9 3 9 19 1 0 68
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Proportia celor care citesc presa scrisa zilnic sau aproape zilnic a ramas, in linii mari, stabila incepand cu
iarna 2022-2023 (+ 1 punct procentual). Tendinta pe termen lung a consumului zilnic de presa scrisa este
totusi una de scadere constanta, de la 38 % in toamna anului 2010 la 19 % in sondajul actual.

Ponderea celor care nu au citit niciodata presa scrisa este din nou la cel mai tnalt nivel inregistrat vreodata
intr-un sondaj Eurobarometru standard (31 %, nicio schimbare fata de iarna 2022-2023).

13.5 Ai putea spune in ce masura...? Cititi presa scrisa: (% — UE)
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Existd o mare variatie in ceea ce priveste nivelurile consumului zilnic de presa scrisa in statele membre ale
UE. Aproximativ patru din zece respondenti sau mai multi spun ca citesc presa scrisa zilnic sau aproape
zilnic in Finlanda (47 %), Tarile de Jos (42 %) si Austria si Suedia (ambele cu 39 %), in timp ce aceasta
proportie scade la unul din doudzeci sau mai putin in Roménia (3 %) si in Bulgaria, Grecia si Malta (toate
5 %).

Citirea zilnica sau aproape zilnica a presei scrise a scazut in 14 state membre ale UE incepand cu iarna
2022-2023.

O scadere deosebit de mare poate fi observata in Malta (5 %, — 21 de puncte procentuale), in timp ce
scaderile cu cinci puncte procentuale sunt inregistrate in Suedia (39 %) si Belgia (23 %). in schimb, aceasta
pondere a respondentilor a crescut cu trei puncte procentuale sau mai putin in opt tari, in special in
Danemarca (35 %, + 3 puncte procentuale), Germania (31 %, + 3 puncte procentuale) si Portugalia (13 %,
+ 3 puncte procentuale). Aceasta cifra a ramas neschimbata in Estonia (18 %), Slovacia (16 %), Cehia

(8 %), Lituania (8 %) si Grecia (5 %).

QE3.5. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura...? —Citeste presa scrisa
(%)
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Analiza socio-demografica evidentiaza faptul ca respondentii mai in varsta si cei care au ramas mai mult
timp in invatadmantul cu norma intreaga sunt cei mai susceptibili sa citeasca presa scrisa zilnic sau aproape
zilnic. Mai exact, 28 % dintre cei cu varsta de 55 de ani sau peste (fata de 6 % dintre cei cu varste cuprinse
intre 15 si 24 de ani) si 25 % dintre cei care au absolvit o educatie cu norma Tntreaga cu varsta de 20 de ani
sau mai mult (fata de 17-18 % dintre cei care au plecat mai devreme) spun ca fac acest lucru.

Persoanele care desfasoara activitati independente si managerii (ambele 23 %) sunt cei mai susceptibili de a
fi cititori zilnici sau aproape zilnici ai presei scrise (fata de 11 % dintre someri), la fel ca si cei care nu au
niciodata sau aproape niciodata dificultati in a-si plati facturile (23 %, comparativ cu 11 % dintre cei care
intmpina dificultiti mai des). In mod similar, exista, de asemenea, o diferenta in functie de clasa sociala, cei
care se considera ca apartinand clasei superioare (33 %) sau clasei de mijloc superioare (32 %) a societatii
fiind mai predispusi sa citeasca presa scrisa zilnic sau aproape zilnic decat cei care se considera apartinand
clasei muncitoare (12 %).

QES3.5 Ai putea spune in ce masura...? Cititi presa scrisa (% — UE)

. De doua Apr'oxi < . . Total Cel
Zilnic/ sau trei ori mativo De doua Mai Niciodat Lipsa accesului la utin o dats
Aproape de data pe sau de trei rar 3 acest mediu Nu stiu put e
zicu zi x 4~ » Saptdm oripe luna (SPONTANEOUS) L pe
saptamana ana saptamana

UE-27 19 14 13 8 14 31 1 0 46
sow
Barbat 20 15 14 8 14 28 1 0 49
Femeie 17 14 13 7 15 33 1 0 44

Voo

15-24 6 9 1 9 20 43 1 1 26
25-39 12 14 14 9 19 31 1 0 40
40-54 15 16 15 9 16 28 1 0 46
55 + 28 15 12 5 9 29 1 1 55
Eveafie (farsita) | ]
15— 18 12 12 6 10 39 2 1 42
16-19 17 16 14 7 13 32 1 0 47
20+ 25 15 13 8 15 24 0 0 53
Inca mai studiaza 6 10 1 9 24 38 1 1 27

Categoria socio-
profesionala

Persoane care

desfasoara activitati 23 15 16 7 14 25 0 0 54
independente

Manageri 23 17 15 8 15 22 0 0 55
Alte gulere albe 15 16 15 10 16 27 0 1 46
Lucratori manuali 12 15 13 8 16 35 1 0 40
Persoane de la domiciliu 13 10 12 7 12 44 2 0 35
Someri 11 9 1 9 16 43 0 1 31
Pensionat 31 14 1 5 9 28 1 1 56
Studenti 6 10 1 9 24 38 1 1 27
R N
facturilor

De cele mai multe ori 11 15 12 7 15 38 1 1 38
Din cand in cand 11 14 15 8 17 33 1 1 40
Piclodbtainiciodats 23 o127 14 29 1 0 40
e —
apartenenta la

Clasa muncitoare 12 12 13 7 13 41 1 1 37
Clasa de mijloc inferioara 15 14 13 9 15 33 1 0 42
Clasa de mijloc 21 15 14 7 15 27 1 0 50
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Clasa de mijloc

superioard 32 16 11 7 14 20 0 0 59
Clasa superioara 33 18 8 12 13 14 1 1 59
magineabE_
Pozitiva 21 15 14 8 15 27 0 0 50
Neutra 15 15 13 8 14 33 2 0 43
Negativa 18 13 11 7 14 35 1 1 42
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Sapte din zece cetateni europeni (nicio schimbare din iarna 2022-2023) citesc stiri pe internet cel putin o
data pe saptamana, 42 % (-2 puncte procentuale) spunand ca o fac zilnic sau aproape zilnic. Unul din cinci (-
1 pp) nu a citit niciodata stirile pe Internet.

QES3.6. Ai putea sa-ti dai seama Tn ce masura...? Cititi stirile de pe internet (UE27)(%)

Lipsa accesului la acest mediu
(SPONTANEOUS) 1

Niciodata 20

Zilnic/Aproape in fiecare zi 42

Mai rar 5

De doua sau trei ori pe
luna 3

Aproximativ o data pe
saptamana 8

De doua sau trei ori pe saptamana
20
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Ponderea respondentilor care citesc stiri pe internet in fiecare zi sau aproape in fiecare zi variaza
considerabil de la un stat membru al UE la altul, variind de la mai mult de doua treimi in Suedia (72 %),
Finlanda (69 %) si Danemarca (68 %) la mai putin de trei din zece Tn Romania (19 %), Bulgaria (27 %) si
Portugalia (28 %).

Tn noua tari, cel putin unul din cinci afirma c& nu citeste stiri pe internet, in special in Portugalia (35 %),
Roménia (34 %) si Franta (26 %). In 16 t&ri, respondentii au mai putine sanse decét in iarna 2022-2023 sa
citeasca stiri pe internet zilnic sau aproape zilnic, cele mai mari scaderi fiind Tnregistrate in Roménia (19 %, -
12 puncte procentuale), Bulgaria (27 %, -8 pp), Tarile de Jos (63 %, -7 pp), Letonia (54 %, -7 pp) si Cipru
(39 %, -7 pp). In schimb, aceasta cifra a crescut in noua tari, dar numai in Slovacia (48 %, + 4 pp), Austria
(41 %, + 4 pp) si Luxemburg (65 %, + 3 puncte procentuale) aceasta cota a crescut cu cel putin trei puncte
procentuale. Nu s-au inregistrat schimbari inh Finlanda (69 %) si Spania (46 %).

QES3.6. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura...? —Citeste stirile de pe
Internet -
Zilnic/aproape zilnic (%)
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Barbatii (47 %) sunt mai predispusi decéat femeile (37 %) sa spund ca citesc zilnic sau aproape zilnic stiri pe
internet. In randul categoriilor de varsta, aceasta proportie este cea mai scazuta in randul respondentilor in
varsta de 55 de ani sau peste (30 %), comparativ cu 47-52 % n randul respondentilor mai tineri.
Respondentii mai lungi au ramas Tn educatie cu norma intreagd, cu atat este mai probabil ca acestia sa
citeasca stiri pe internet zilnic sau aproape zilnic, 58 % dintre cei care au terminat cu varsta de 20 de ani sau
mai mult facand acest lucru, comparativ cu 16 % dintre cei care au parasit varsta de 15 ani sau mai putin.

Managerii (59 %) si lucratorii independenti (54 %) sunt cei mai susceptibili sa citeasca stiri pe internet in
fiecare zi sau aproape in fiecare zi, in special In comparatie cu persoanele casnice (30 %). Respondentii
care nu au niciodata sau aproape niciodata dificultati in a-si plati facturile sunt cei mai susceptibili s&
citeasca zilnic sau aproape zilnic stiri pe internet (45 %, comparativ cu 35 % dintre cei care au dificultati mai
des), la fel ca si cei care se considera apartin clasei de mijloc superioare sau superioare a societatii (60-

62 %, comparativ cu 31 % dintre cei care se considera apartin clasei muncitoare).

QE3.6 Ai putea spune in ce masura...? Cititi stirile de pe Internet (% — UE)
De doua Aproxi

A R . = . . Total Cel
Zilnic/ sau trei ori mativo De doua sau Mai Nicioda Lipsa accesului la utin o dats
Aproape de pe data pe de trei ori pe rar t3 acest mediu Nu stiu put e
zZi cu zi saptaman saptam luna (SPONTANEOUS) L pe
= A = saptamana
a ana

UE-27 42 20 8 3 5 20 1 1 70
sow
Barbat 47 19 8 3 5 17 1 0 74
Femeie 37 20 9 3 5 24 1 1 66
I
15-24 47 23 13 4 5 7 0 1 83
25-39 52 23 9 3 5 8 0 0 84
40-54 49 22 9 3 5 12 0 0 80
55 + 30 15 6 3 6 37 2 1 51
Educatie (sfarsit) I
15— 16 13 5 2 5 53 5 1 34
16-19 35 23 9 4 6 22 1 0 67
20+ 58 18 8 2 4 10 0 0 84
Inca mai studiaza 51 24 11 4 5 5 0 0 86

Categoria socio-
profesionala

Persoane care

desfasoara activitati 54 21 7 3 5 10 0 0 82
independente

Manageri 59 20 8 3 4 6 0 0 87
Alte gulere albe 48 24 10 4 5 9 0 0 82
Lucratori manuali 40 24 10 4 6 15 1 0 74
Persoane de la domiciliu 30 18 9 3 6 31 2 1 57
Someri 44 17 9 2 6 21 1 0 70
Pensionat 25 13 6 2 5 45 3 1 44
Studenti 51 24 11 4 5 5 0 0 86
e R
facturilor

De cele mai multe ori 35 17 7 3 6 29 2 1 59
Din cand in cand 35 23 10 4 5 21 1 1 68
Ir?iz'i-gggteé\/niciodaté 45 19 8 3 5 19 1 0 72
]
apartenenta la

Clasa muncitoare 31 17 8 3 5 33 2 1 56
Clasa de mijloc inferioara 37 21 9 3 5 24 1 0 67
Clasa de mijloc 44 21 9 3 6 16 1 0 74
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Clasa de mijloc

superioard 60 16 9 3 4 8 0 0 85
Clasa superioara 62 19 7 2 2 6 0 2 88
magneaCE
Pozitiva 48 20 8 3 4 16 1 0 76
Neutra 35 20 9 4 6 24 1 1 64
Negativa 40 19 8 2 5 24 1 1 67
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Ascultarea regulatd a podcasturilor este in crestere, aceasta proportie ajungand in prezentla 28 % (+ 2
puncte procentuale incepand din iarna 2022-2023 si + 6 puncte procentuale din iarna 2021-2022), inclusiv
aproape unul din zece (8 %, nicio schimbare fata de iarna 2022-2023) care le asculta zilnic sau aproape
zilnic. Cu toate acestea, jumatate dintre respondenti (50 %, -3 pp) nu asculta niciodata podcasturi.

QE3.4. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura...? —Ascultati podcaslurile (UE27) (%)

Lipsa accesului la acest mediu Zilnic/Aproape in fiecare zi 8
(SPONTANEOUS) 2

| r

De doua sau trei ori pe
- saptaméana 10

~__ Aproximativ o
data pe
saptamana 10

Niciodata 50 -

~._ De doua sau
de trei ori pe
luna 7

L1 Mai rar 12
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In toate statele membre ale UE, mai putin de unul din cinci ascultd podcasturi in fiecare zi sau aproape in
fiecare zi. Este foarte probabil ca respondentii sa faca acest lucru in Danemarca (18 %), Suedia (17 %) si
Slovacia (14 %). La celalalt capat al spectrului, unul din doudzeci sau mai putin asculta podcasturi zilnic sau
aproape zilnic in Grecia (1 %), Ungaria (4 %) si Bulgaria si Franta (ambele 5 %).

Cel putin jumatate dintre respondentii din opt tari raporteaza ca nu au ascultat niciodata podcasturi, cu cele
mai mari procente observate in Franta (62 %), Grecia (61 %) si Spania (58 %).

Incepand cu iarna 2022-2023, s-au inregistrat scaderi ale proportiei celor care asculta podcasturi zilnic sau
aproape zilnic in 16 state membre ale UE. Din nou, cea mai mare scadere se inregistreaza in Malta (9 %, -
16 puncte procentuale), in timp ce in Irlanda (11 %, -6 puncte procentuale) si in Ungaria (4 %, -5 puncte
procentuale) se observa scaderi cu cel putin cinci puncte procentuale. Ascultarea podcastului zilnic sau
aproape zilnic a crescut in sase tari, in special in Spania (12 %, + 5 pp). Aceasta cifra a ramas neschimbata
in cinci tari: Suedia (17 %), Luxemburg (10 %), Finlanda (9 %), Estonia (7 %) si Grecia (1 %).

QE3.4. Ai putea sa-{i dai seama in ce masura...? —Ascultati
podcas;.t-uqle (%) ,
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Exista o diferenta clara de varsta intre respondentii care ascultd podcasturi zilnic sau aproape zilnic, mai
mult de unul din zece (13-14 %) oferind acest raspuns in randul celor cu varste cuprinse intre 15 si 39 de
ani, comparativ cu mai putin de unul din douazeci (3 %) in randul celor cu véarsta de 55 de ani sau peste.
Aceasta proportie este, de asemenea, cea mai mare in randul celor care au ramas in invataméantul cu norma
intreaga pana la varsta de 20 de ani sau mai mult (10 %), comparativ cu cei care au incheiat educatia cu
varsta de 15 ani sau mai mica (2 %).

Managerii (12 %) sunt cei mai susceptibili sa asculte podcasturi in fiecare zi sau aproape in fiecare zi, in
special in comparatie cu persoanele casnice (3 %). In cele din urma, ascultarea zilnica sau aproape zilnica a
podcasturilor este mai mare in randul celor care se considera apartinand clasei de mijloc superioare sau
superioare a societatii (11-12 %) decat celor care se considera apartinand clasei muncitoare sau clasei de
mijloc inferioare (ambele cu 6 %).

QE3.4 Ai putea spune in ce masura...? Ascultati podcast-uri (% — UE)

De
Zilnic/ doua Agtric\)lxclnm De doud Lipsa accesului la Total Cel
. sau trei < sau de . Niciodat . . putin o data
Aproape de zi ori be data pe trei ori pe Mai rar - acest mediu Nu stiu " be
cu zi M Pe  saptama ‘P (SPONTANEOUS) L pe
saptam = luna saptamana
ana
UE-27 8 10 10 7 12 50 2 1 28
Barbat 9 11 10 7 13 47 2 1 30
Femeie 7 10 10 6 11 53 2 1 27
15-24 14 18 15 9 13 29 1 1 47
25-39 13 16 14 9 14 33 1 0 43
40-54 7 10 12 8 14 46 2 1 29
55 + 3 5 5 4 9 69 3 2 13
Educatie (sfarsitul)
15— 2 3 3 1 5 79 5 2 8
16-19 6 8 9 6 11 57 2 1 23
20+ 10 14 12 9 16 38 1 0 36
nc& mai studiaza 17 18 16 9 14 25 0 1 51

Categoria socio-
profesionala

Persoane care

desfasoara activitati 9 14 13 8 14 41 1 0 36
independente

Manageri 12 16 14 11 16 30 1 0 42
Alte gulere albe 9 13 14 9 14 39 1 1 36
Lucratori manuali 7 10 10 6 13 51 2 1 27
Persoane de la domiciliu 3 5 9 2 8 68 4 1 17
Someri 8 7 8 6 12 57 1 1 23
Pensionat 2 4 4 2 7 75 4 2 10
Studenti 17 18 16 9 14 25 0 1 51
Dificultati de plata a

facturilor

De cele mai multe ori 7 9 8 6 8 57 3 2 24
Din cand in cand 7 12 10 6 10 52 2 1 29
Aproape 8 10 10 7 13 49 2 1 28

niciodata/niciodata

la in considerare
apartenenta la

Clasa muncitoare 6 6 6 4 8 66 2 2 18
Clasa de mijloc inferioara 6 10 10 6 12 54 2 0 26
Clasa de mijloc 8 12 1 7 14 45 2 1 31
Clasa de mijloc 12 15 14 11 14 33 1 0 41
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superioara

Clasa superioara 11 16 15 10 17 29 1 1 42
Pozitiva 9 12 12 8 13 44 1 1 33
Neutra 6 8 9 6 12 55 3 1 23
Negativa 7 9 7 5 10 57 3 2 23
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Utilizarea zilnica a retelelor sociale online a ramas stabila din iarna 2022-2023 (47 %, nicio schimbare).
Aceasta proportie a inregistrat o scadere bruscé intre iarna 2020-2021 si iarna 2021-2022 (de la 52 % la
44 %) inainte de a creste din nou in iarna 2022-2023 (47 %). Cu toate acestea, modelul pe termen lung
indica o crestere constanta a utilizarii zilnice a retelelor sociale online incepand cu toamna anului 2010
(18 %).

Ponderea respondentilor care utilizeaza retelele sociale online cel putin séptamanal a ramas, de asemenea,
in general stabila din iarna 2022-2023 (+ 1 pp) si este Tn prezent de 68 %, in timp ce aproximativ un sfert
(24 %, -1 pp) spun ca nu le utilizeaza niciodata.

QE3.7 Ai putea spune in ce masura...? Utilizarea retelelor sociale online (% —
UE)
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In 19 t&ri, majoritatea folosesc retelele sociale online in fiecare zi sau aproape in fiecare zi. Acesta este in
special cazul respondentilor din Danemarca si Malta (ambele 72 %) si Suedia (68 %). in schimb, 33 % in
Germania, 40 % in Polonia si 44 % 1n Italia spun ca le folosesc zilnic sau aproape zilnic. Utilizarea zilnica
sau aproape zilnica a retelelor sociale online a crescut in 15 state membre ale UE incepand cu iarna 2022-

2023.

Se observa cresteri de cel putin cinci puncte procentuale in Austria (48 %, + 6 pp), Finlanda (67 %, + 5 pp) si
Luxemburg (57 %, + 5 pp). La celalalt capat al scalei, aceasta proportie a scazut in 11 tari, in special in
Cipru (53 %, -11 pp), Ungaria (48 %, -7 pp) si Polonia (40 %, -7 pp). Nu s-a inregistrat nicio schimbare n

ltalia (44 %).

QE3.7. Ai putea sa-ti dai seama in ce masura...? —Utilizarea retelelor sociale online — zilnic/aproape zilnic
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Datele socio-demografice araté ca, cu cat respondentii sunt mai tineri, cu atat este mai probabil ca acestia
sa utilizeze retelele sociale online zilnic sau aproape zilnic. De exemplu, opt din zece dintre cei cu varste
cuprinse intre 15 si 24 de ani fac acest lucru, comparativ cu un sfert dintre cei cu varsta de 55 de ani sau
peste.

Respondentii mai lungi au ramas Tn educatie cu norma Tntreaga, cu atat este mai probabil sa fie utilizatori
zilnici sau aproape zilnici ai retelelor sociale online, 53 % dintre cei care dau acest raspuns in randul celor
care au incheiat educatia cu norma intreaga in varsta de 20 de ani sau mai mult, comparativ cu 23 % dintre
cei care au parasit varsta de 15 ani sau mai putin.

Persoanele casnice (42 %) sunt cele mai putin susceptibile de a fi utilizatori zilnici sau aproape zilnici ai
retelelor sociale online, in special in comparatie cu somerii (59 %). In ceea ce priveste clasa sociala,
respondentii care se considera apartinand clasei muncitoare (41 %) din societate sunt cel mai putin probabil
sa spuna ca folosesc retelele sociale online zilnic sau aproape zilnic, cei care se considera apartinand clasei
de mijloc superioare sau superioare (52 % si, respectiv, 57 %) fiind cei mai susceptibili sa faca acest lucru.

QES3.7 Ai putea spune in ce masura...? Utilizarea retelelor sociale online (% — UE)

De doud Aproximati Total Cel

sautrei vodata Dedoua putin o

Zilnic/Aproape Lipsa accesului la acest

dereun PR e e M N oy SroNTaNEOUS)  MF dattee
na a a

UE-27 47 15 6 2 4 24 1 1 68
so
Barbat 46 15 8 2 5 23 1 0 69
Femeie 48 14 5 2 4 24 2 1 67
v ]
15-24 80 11 3 1 1 3 0 1 94
25-39 65 16 7 2 4 0 0 88
40-54 52 19 8 3 3 14 1 0 79
55 + 25 12 6 2 6 45 3 1 43
Edwcati storsia) ]
15— 23 8 4 2 4 52 6 1 35
16-19 43 17 8 2 4 24 1 1 68
20+ 53 15 7 2 5 17 1 0 75
Inca mai studiaza 80 11 3 1 2 3 0 0 94
Cotegora socioprofesionals ]
D et s w724 0 0o
Manageri 54 18 7 2 5 13 1 0 79
Alte gulere albe 56 19 8 3 4 10 0 0 83
Lucratori manuali 53 17 8 3 4 14 1 0 78
Persoane de la domiciliu 42 12 5 3 4 30 3 1 59
Someri 59 12 4 1 4 19 1 0 75
Pensionat 19 10 5 2 5 54 4 1 34
Studenti 80 11 3 1 2 3 0 0 94
Difeutiafdoplata afoctior ]
De cele mai multe ori 51 11 4 2 2 27 2 1 66
Din cand in cand 47 16 8 2 4 21 1 1 71
Aproape niciodata/niciodata 47 14 6 2 5 24 2 0 67
e
la

Clasa muncitoare 41 12 4 2 3 35 2 1 57
Clasa de mijloc inferioara 44 15 6 3 4 26 1 1 65
Clasa de mijloc 49 16 7 2 5 19 1 1 72
Clasa de mijloc superioara 57 14 7 3 5 14 0 0 78
Clasa superioara 52 20 7 3 2 14 1 1 79
magineave ]
Pozitiva 52 15 6 2 4 20 1 0 73
Neutra 44 14 7 3 4 26 2 0 65
Negativa 43 15 6 2 4 27 2 1 64
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2. increderea in mass-media

Eurobarometru standard 100 toamna anului 2023 Medias

Maijoritatea nu au incredere in mass-media.

Aproape patru din zece (39 %) spun ca tind sa aiba incredere in mass-media, o crestere de trei puncte

procentuale fata de ultima data cand aceasta intrebare a fost adresata in primavara anului 2023 (EB99). Cu
toate acestea, majoritatea (57 %, -3 pp) spun ca tind sa nu aiba incredere n ei’.

Exista o variatie semnificativa intre cele 27 de state membre ale UE in ceea ce priveste nivelul de incredere
in mass-media. In sase tari, majoritatea respondentilor spun ca tind sa aiba incredere in mass-media:
Finlanda (72 %), Portugalia (61 %), Suedia (57 %), Austria (56 %) si Danemarca si Tarile de Jos (ambele cu
55 %). La capatul opus al scalei, unul din cinci ofera acest raspuns in Grecia, la fel ca aproximativ un sfert in
Franta, Malta si Slovenia (toate 26 %). Ponderea respondentilor care tind sa nu aiba incredere in mass-
media este cea mai ridicata in Grecia (79 %), Slovenia (73 %) si Franta (71 %).

Ponderea respondentilor care tind sa aiba incredere in mass-media a crescut in 14 state membre ale UE in
comparatie cu iarna 2022-2023. Cresterile nivelului de incredere sunt cele mai notabile in Austria (56 %, + 9
puncte procentuale), Germania (44 %, + 8 pp) si ltalia (38 %, + 7 puncte procentuale). in schimb, aceasta

cifrd a scazut in 11 tari, in special in Danemarca (55 %, -7 pp), Cehia (38 %, -6 pp) si Belgia (43 %, -5 pp).

Nu s-au inregistrat schimbari in Polonia (40 %) si Lituania (39 %).

Increderea in mass-media este acum punctul de vedere majoritar in Austria.

QAG.1 Cata incredere aveti in anumite institutii? Pentru fiecare dintre
urmatoarele institutii, aveti tendinta de a avea incredere in ea sau nu
aveti incredere in ea? Mass-media (%)
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Analiza socio-demografica arata ca nivelul de incredere Th mass-media este usor mai ridicat in randul celor
mai tineri respondenti cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani (43 %) decét in randul respondentilor mai in
varsta (38-39 %). Respondentii care au incheiat educatia cu norma intreaga in varsta de 20 de ani sau mai
mult sunt, de asemenea, cei mai susceptibili sa aiba incredere in mass-media (43 %, comparativ cu 35 % in
randul celor care au parasit educatia mai devreme).

Proportia celor care au incredere in mass-media este cea mai mare in randul managerilor (44 %), in special
in comparatie cu somerii (24 %). Nivelurile de incredere sunt, de asemenea, mai raspandite in randul
respondentilor care au cele mai putine dificultati financiare. Mai exact, 43 % dintre cei care nu au niciodata
sau aproape niciodata dificultati in a-si plati facturile, comparativ cu 26 % dintre cei care au dificultati de cele
mai multe ori.

QAG6.1 Cata incredere aveti in anumite institutii? Pentru fiecare dintre urmatoarele institutii, aveti tendinta de a avea incredere in ea
sau nu aveti incredere in ea? Mass-media (% — UE)

Ai tendinta de a nu avea

Tind sa aiba incredere N Nu stiu

incredere ’
UE-27 39 57 4
Barbat 39 58 3
Femeie 40 56 4
15-24 43 54 3
25-39 38 58 4
40-54 38 58 4
55 + 39 57 4
15— 35 60 5
16-19 35 61 4
20+ 43 54 3
inca mai studiaza 49 48 3

Categoria socio-profesionala
Persoane care desfasoara activitati

independente 41 55 4
Manageri 44 53 3
Alte gulere albe 38 59 3
Lucratori manuali 35 61 4
Persoane de la domiciliu 36 59 5
Someri 24 73 3
Pensionat 40 56 4
Studenti 49 48 3
De cele mai multe ori 26 70 4
Din cand in cand 35 62 3
Aproape niciodata/niciodata 43 53 4
Clasa muncitoare 31 65 4
Clasa de mijloc inferioara 36 61 3
Clasa de mijloc 42 55 3
Clasa de mijloc superioara 51 46 3
Clasa superioara 43 52 5
Pozitiva 55 42 3
Neutra 32 63 5
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Negativa 17 81
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Majoritatea considera ca mass-media nationala ofera informatii fiabile, chiar daca aceasta proportie variaza
foarte mult de la o tara la alta.

Sase din zece respondenti (+ 1 punct procentual fata de iarna 2022-2023) considera cad mass-media
nationala furnizeaza informatii fiabile, fie ,in mod definitiv’ (12 %, + 1 pp) sau ,intr-o anumita masura” (48 %,
nicio modificare). In schimb, mai mult de o treime (35 %, -1 pp) spun contrariul (,nu, nu intr-adevar” sau ,nu,
deloc”) si 4 % (fara schimbare) spun ca nu stiu®.

In 22 de state membre ale UE (fatd de 21 in iarna 2022-2023), majoritatea spun c& mass-media din tara lor

furnizeaza informatii fiabile. Aceasta opinie este deosebit de raspandita in Suedia (90 %), Finlanda (88 %) si
Danemarca (82 %). in celelalte cinci state membre, este foarte probabil ca respondentii sa cread c& mass-
media lor nationala nu furnizeaza informatii fiabile: Grecia (62 %), Malta (53 %), Slovenia (51 % ,nu” fata de
48 % ,da”), Spania (50 % fata de 46 %) si Cehia (49 % fata de 46 %).

Tn 12 state membre ale UE, respondentii sunt mai predispusi decat in iarna 2022-2023 sa creada ca mass-
media lor nationala furnizeaza informatii fiabile. Acest lucru este valabil in special in Slovacia (54 %, + 12
puncte procentuale), Polonia (61 %, + 9 puncte procentuale) si Franta (48 %, + 6 puncte procentuale).
Aceasta proportie a scazut in alte 12 tari, cele mai mari scaderi fiind inregistrate in Malta (43 %, -11 pp),
Cipru (51 %, -9 pp) si Letonia (49 %, -8 pp). Aceasta cifra a ramas neschimbata in Irlanda (74 %),
Luxemburg (71 %) si Lituania (53 %).

in comparatie cu iarna 2022-2023, opinia potrivit careia mass-media nationala furnizeaza informatii fiabile
reprezinta in prezent pozitia majoritara in Franta, Ungaria si Slovacia. Cu toate acestea, aceasta a devenit,
de asemenea, punctul de vedere minoritar Th Malta si Spania.

QE?7.1. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei
mass-mediei (NATIONALITY) care furnizeaza informatii fiabile (%)
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8 QET7. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-mediei (NATIONALITY). 1) (NATIONALITATE) mass-media ofera informatii de incredere.
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Datele sociodemografice arata ca rezultatele sunt coerente in ceea ce priveste genul si grupele de varsta.
Mai multe variatii pot fi observate in functie de nivelul de educatie, respondentii care au absolvit o educatie
cu norma intreaga Tn varsta de 20 de ani sau mai mult (65 %) fiind mai predispusi decét cei care au lasat 15
ani sau mai tineri (55 %) sa spuna ca mass-media din tara lor ofera informatii fiabile.

La nivelul categoriilor socio-profesionale, managerii (71 %) sunt cei mai susceptibili sa spuna ca mass-media
nationala furnizeaza informatii fiabile, in special in comparatie cu somerii (45 %). Proportia care d& acest
raspuns este, de asemenea, cea mai mare dintre cei care nu au niciodata sau aproape niciodata dificultati in
a-si plati facturile (64 %, comparativ cu 47 % dintre cei care au dificultati de cele mai multe ori).

1E7.1 Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, vd rugdm sa precizati in ce mésuré corespunde sau nu situatiei mass-
mediei (NATIONALITATE): (Nationalitatea) mass-media furnizeaza informatii fiabile (% — UE)

Total ,Da” Total ,Nu” Nu stiu
UE-27 60 35 4
Barbat 61 35 3
Femeie 60 35 4
15-24 60 34 5
25-39 60 36 3
40-54 62 35 3
55 + 61 34 4
15— 55 37 7
16-19 58 38 3
20+ 65 32 2
fnca mai studiaza 66 29 4

Categoria socio-profesionala
Persoane care desfasoara activitati

independente 62 34 3
Manageri 71 27 1
Alte gulere albe 59 36 4
Lucratori manuali 56 39 4
Persoane de la domiciliu 55 36 8
Someri 45 51 3
Pensionat 61 34 4
Studenti 66 29 4
De cele mai multe ori 47 48 4
Din cand in cand 57 38 4
Aproape niciodata/niciodata 64 32 3
Clasa muncitoare 51 41 6
Clasa de mijloc inferioara 57 39 3
Clasa de mijloc 65 32 2
Clasa de mijloc superioara 73 26 1
Clasa superioara 62 34 3
Pozitiva 73 23 3
Neutra 57 37 5
Negativa 39 58 2
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Il. Nivelul de informare cu privire la chestiunile
europene
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Ponderea europenilor care se simt bine informati cu privire la chestiunile europene este la cel mai Thalt nivel.

Dupa o crestere cu opt puncte procentuale intre iarna 2021-2022 si iarna 2022-2023, proportia
respondentilor care se simt bine informati cu privire la chestiunile europene a crescut cu trei puncte
procentuale in cadrul actualului sondaj Eurobarometru standard (46 %) si se afla in prezent la cel mai inalt
nivel de la inceputul seriei in toamna anului 2010°.

Desi o majoritate absoluta continua sa nu se simta bine informata (53 %, -3 pp), aceasta proportie este acum
la cel mai scazut nivel inregistrat vreodata.

QEZ2 Si, in general, in ce masura considerati ca sunteti bine informat sau nu cu privire la chestiunile europene? (%
- UE)
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Mai mult de o treime considera ca oamenii din tara lor sunt bine informati cu privire la problemele europene
(36 %), in timp ce aproximativ sase din zece considera contrariul (61 %), iar 3 % spun ca nu stiu™.

Ponderea respondentilor care indica faptul ca cetatenii din tara lor sunt bine informati cu privire la chestiunile
europene se afla la nivelul sau record, deoarece aceasta intrebare a fost adresata pentru prima data in
toamna anului 2010 (+ 1 punct procentual din iarna 2022-2023; + 7 puncte procentuale incepand cu iarna
2021-2022). in schimb, proportia celor care considera ca oamenii nu sunt bine informati este la cel mai
scazut nivel (-2 puncte procentuale din iarna 2022-2023, -8 puncte procentuale din iarna 2021-2022).

Intrebarea 1 Tn general, in ce masura credeti ca in tara noastra oamenii sunt bine informati sau nu
cu privire la chestiunile europene? (% — E U)
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10 QF1(* sau QE1? *). Céat de bine informati credeti cd oamenii din (Tara noastra) se refera la chestiuni
europene?
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In 12 state membre ale UE (faté de noud in iarna 2022-2023), majoritatea respondentilor considera ca sunt
bine informati cu privire la chestiunile europene. Cele mai mari proportii care afirma acest lucru pot fi
observate in Polonia (71 %), Luxemburg (69 %) si Danemarca (68 %). La celalalt capat al spectrului,
respondentii sunt cel mai probabil sa creada ca nu sunt bine informati in 15 tari. Acest lucru este valabil in
special pentru respondentii din Portugalia (70 %), Franta (68 %) si Spania (66 %).

QEZ2. Si, in general, in ce masura considerati ca sunteti bine informat sau nu cu privire la chestiunile
europene? (%)
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In 17 tari, ponderea respondentilor care se simt bine informati cu privire la problemele europene a crescut
din iarna 2022-2023. Cresteri de peste cinci puncte procentuale sunt inregistrate in Germania (53 %, + 7
pp), Suedia (53 %, + 6 pp) si Slovenia (49 %, + 6 pp). in schimb, aceast& proportie a scazut in sase tari, in
special in Malta (55 %, -12 pp), Portugalia (29 %, -7 pp) si Cipru (42 %, -4 pp) si a ramas stabila in patru tari:
Ilanda (63 %), Lituania (54 %), Romania (49 %) si Bulgaria (39 %). in comparatie cu iarna 2022-2023,
starea de bine informata reprezinta in prezent pozitia majoritara in Germania, Tarile de Jos si Suedia.

QEZ2 $i, in general, in ce masura considerati ca sunteti bine informat sau nu cu privire la chestiunile
europene? (%)
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In sapte state membre ale UE (la fel ca in iarna 2022-2023), majoritatea considera ca cetatenii din tara lor
sunt bine informati cu privire la chestiunile europene, peste sase din zece indicand acest lucru in Luxemburg
si Polonia (ambele cu 66 %), Danemarca (63 %) si Irlanda (62 %).

In 19 state membre ale UE, majoritatea respondentilor considera ca cetatenii din tara lor nu sunt bine
informati cu privire la chestiunile europene.

Cele mai mari cote care dau acest raspuns se regasesc in Franta (77 %), Portugalia (75 %) si Tarile de Jos
(74 %).

QE1. Per ansamblu, in ce masura considerati ca, Tn tara noastra, oamenii sunt bine informati sau nu cu
privire la chestiunile europene? (%)

Opiniile sunt impartite in Austria, unde proportii egale spun ca oamenii sunt bine informati si nu sunt bine

informati (ambele 47 %).
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in 15 state membre ale UE, ponderea respondentilor care cred ca oamenii din tara lor sunt bine informati cu

privire la problemele europene a crescut din iarna 2022-2023. Acest lucru este valabil in special in

Danemarca (63 %, + 6 puncte procentuale), Slovenia (45 %, + 6 puncte procentuale) si Germania (40 %, + 6

puncte procentuale). in opt tari, respondentii au mai putine sanse decét in iarna 2022-2023 s& dea acest

raspuns, cu scaderi de peste zece puncte procentuale inregistrate in Malta (37 %, — 21 pp) si in Cipru (30 %,
-12 pp). Aceasta cifra a ramas stabila in patru tari: Letonia (49 %), Ungaria (38 %), Belgia (36 %) si
Portugalia (20 %).

In comparatie cu iarna 2022-2023, opinia conform céreia cetatenii din tara lor sunt bine informati cu privire la
chestiunile europene este acum opinia majoritara a Letoniei. In schimb, aceasta a devenit acum punctul de

vedere minoritar in Malta si Romania, Tn timp ce opinia a devenit divizata in Austria.

Tntrebarea 1 In general, in ce masura credeti ¢4 in tara noastra oamenii sunt bine informati sau nu cu privire la chestiunile europene? (%)
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Analiza sociodemografica arata ca barbatii (50 %) sunt mai predispusi decat femeile (41 %) sa se simta bine
informati cu privire la chestiunile europene. Aceasta proportie este, de asemenea, cea mai mare in randul
respondentilor din grupele de varsta centrald (48 % dintre cei cu varste cuprinse intre 25 si 54 de ani,
comparativ cu 43-44 % dintre cei mai tineri si mai in varsta) si in rdndul celor care au ramas mai mult timp in
sistemul de invatdmant cu norma intreaga (56 % dintre cei care au terminat educatia cu varsta de 20 de ani
sau mai mult, comparativ cu 27 % dintre cei care au parasit varsta de 15 ani sau mai putin).

Sentimentul de a fi bine informat cu privire la chestiunile europene este cel mai raspandit in randul
managerilor (59 %) decét n rédndul persoanelor casnice (31 %) si al somerilor (33 %). In plus, exista, de
asemenea, diferente Tn ceea ce priveste dificultatile financiare ale respondentilor si clasa sociald auto-
perceputa. Mai exact, aproximativ jumatate (51 %) dintre cei care niciodata sau aproape niciodata nu au
dificultati in a-si plati facturile cred ca sunt bine informati, in comparatie cu aproximativ un sfert (27 %) dintre
cei care au dificultiti de cele mai multe ori. In mod similar, respondentii care se considera apartin clasei
superioare (75 %) sau clasei de mijloc superioare (65 %) din societate au mai multe sanse sa dea acest
raspuns decéat cei care se considera ca apartinand clasei muncitoare (31 %).

In cele din urma, respondentii care au o imagine pozitivd a UE (60 %) au mai multe sanse sa creada ca sunt
bine informati cu privire la chestiunile europene decéat cei care au o imagine neutra (37 %) sau o imagine
negativa.

QE2 Si, in general, in ce masura considerati ca sunteti bine informat sau nu cu privire la chestiunile europene? (% — UE)

Total ,Bine informat” Total ,Nu este bine informat” Nu stiu

UE-27 46 53 1

S ]
Barbat 50 49 1

Femeie 41 58 1

Vs ]
15-24 43 56 1

25-39 48 51 1

40-54 48 51 1

55 + 44 55 1

Edwcatie storsia) | ]
15— 27 72 1

16-19 44 55 1

20+ 56 43 1

ncé mai studiaza 46 53 1

Cotegoria socioprofesonals | ]
Persoane care desfasoara activitati independente 54 45 1

Manageri 59 40 1

Alte gulere albe 51 48 1

Lucratori manuali 41 58 1

Persoane de la domiciliu 31 67 2

Someri 33 66 1

Pensionat 42 56 2

Studenti 46 53 1

Difouaf doplata afocturior | ]
De cele mai multe ori 27 72 1

Din cand in cand 39 60 1

Aproape niciodata/niciodata 51 48 1
a in considerare apartenentala . .
Clasa muncitoare 31 68 1

Clasa de mijloc inferioara 39 59 2

Clasa de mijloc 51 48 1

Clasa de mijloc superioara 65 35 0

Clasa superioara 75 25 0
magineate ]
Pozitiva 60 40 0

Neutra 37 62
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Negativa 31 67
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Constatarile socio-demografice sunt similare atunci cand se analizeaza proportiile care cred ca oamenii din
tara lor sunt bine informati cu privire la problemele europene, desi diferentele sunt mai putin pronuntate si nu
exista diferente clare in functie de gen.

Cei mai in varsta respondenti cu varsta de 55 de ani sau peste (34 %) sunt putin mai putin probabili decat
cei cu varste cuprinse intre 15 si 54 de ani (37-38 %) sa spuna ca persoanele din tara lor sunt bine
informate. O diferentd mai clara poate fi observata in ceea ce priveste nivelul de educatie, cu aproape patru
din zece (39 %) in randul celor care au absolvit o educatie cu norma intreaga in varsta de 20 de ani sau mai
mult care dau acest raspuns, comparativ cu aproximativ un sfert (27 %) dintre cei care au parasit varsta de
15 ani sau mai putin.

Managerii (42 %) sunt cei mai susceptibili sa creada ca oamenii din tara lor sunt bine informati, in special in
comparatie cu somerii (25 %). Sentimentul ca oamenii dintr-o tara sunt bine informati cu privire la problemele
europene este cel mai raspandit in randul celor care au dificultati in a-si plati facturile niciodata/aproape
niciodata sau din cand in cand (34-39 %, comparativ cu 25 % dintre cei care au dificultati de cele mai multe
ori) si printre cei care se considera ca apartinand clasei superioare a societatii (52 %, comparativ cu 28 %
dintre cei care se considera apartin clasei muncitoare).

In cele din urma, cei care au o imagine pozitivd a UE (47 %) au mai multe sanse sa simta ca cetatenii tarii lor
sunt bine informati cu privire la chestiunile europene decéat cei care au o imagine neutra (33 %) sau o
imagine negativa (19 %).

Intrebarea 1 In general, in ce masura credeti ca in tara noastra oamenii sunt bine informati sau nu cu privire la chestiunile europene? (% — UE)

Total ,Bine informat” Total ,Nu este bine informat” Nu stiu
UE-27 36 61 3
Sexul
Barbat 37 61

‘

Femeie 36 61 3
15-24 38 59 3
25-39 38 60 2
40-54 37 61 2
55 + 34 63 3
15— 27 68 5
16-19 36 61 3
20+ 39 59 2
nca mai studiaza 39 58 3
Persoane care desfasoara activitati independente 38 61 1
Manageri 42 57 1
Alte gulere albe 41 57 2
Lucratori manuali 36 62 2
Persoane de la domiciliu 32 63 5
Someri 25 72 3
Pensionat 33 63 4
Studenti 39 58 3

Dificultati de plata a facturilor
De cele mai multe ori 25 71

‘

Din cand in cand 34 64 2
Aproape niciodata/niciodata 39 58 3
Clasa muncitoare 28 67 5
Clasa de mijloc inferioara 35 62 3
Clasa de mijloc 40 58 2
Clasa de mijloc superioara 42 58 0
Clasa superioara 52 46 2

Imaginea UE
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Pozitiva 47 51
Neutra 33 64
Negativa 19 79
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lll. Surse de informare pentru chestiuni politice si
Uniunea Europeana
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1. Chestiuni politice europene

Europenii continua sa obtind cea mai mare parte a stirilor lor cu privire la chestiuni politice europene de la
canalele de televiziune generaliste si de stiri.

Canalele de televiziune generaliste continua sa fie sursa de stiri preferata in chestiuni politice europene
(57 %, -1 punct procentual din iarna 2022-2023), urmate indeaproape de canalele de stiri de televiziune
(53 %, + 2 puncte procentuale)™.

Mai mult de juméatate se bazeazéa pe un mediu bazat pe internet ca sursa principala de stiri privind
chestiunile politice europene (55 %, + 1 pp).

Patru din zece (nicio schimbare) merg pe site-uri de informare, in timp ce trei din zece (+ 1 pp) primesc stiri
despre chestiuni politice europene de pe retelele de socializare online. Mai putin de unul din zece se
bazeaza pe site-uri web de gazduire video (7 %, fara modificari), podcasturi (7 %, + 1 pp) sau bloguri (3 %,
fara modificari).

Printre mass-media traditionale, radioul este mentionat de aproximativ o treime dintre respondenti (34 %, + 1
pp), in timp ce presa scrisa este indicata de aproximativ un sfert (26 %, + 1 pp).

Mai putin de unul din zece (8 %, + 1 pp) declara ca nu cauta informatii cu privire la chestiunile politice
europene™,

In ansamblu, cu exceptia unei usoare cresteri a proportiei celor care mentioneaza canalele de stiri de
televiziune (+ 2 puncte procentuale), aceste cifre au ramas, in linii mari, stabile incepand cu iarna 2022-
2023.

11 Totalul ,Internetului” combina scorurile pentru elemente: Site-uri de informare (site-uri web din ziare,
reviste de stiri etc.), retele sociale online, site-uri web de gazduire video, podcast-uri si bloguri.

12 QE4a. De unde primiti cele mai multe stiri despre chestiuni politice europene? in primul rand? QE4b. Si
apoi? (MAI MULTE RASPUNSURI POSIBILE)
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QEAT. De unde primiti cele mai multe stiri despre chestiuni politice europene? Tn primul rand? Si apoi?
(SUNT POSIBILE MAI MULTE RASPUNSURI) (UE27) (%)

L. 57
Televiziune (canale generale) N -
Total ,Internet 54
. . . . . . 40
Site-uri de informare (site-uri web din 40

ziare, reviste de stiri etc.)

30
Retele sociale online _zs

Site-uri web de gazduire video .;
Podcast-uri .57
Bloguri I :

53
Televiziune (canale de stiri) _1
Racio [ 5
Nu cautati stiri despre chestiuni .

politice europene
Alte

o —
C

® ST100 Oct/Nov 2023 ® ST98
ianuarie/feb
2023
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Clasamentul surselor de stiri privind chestiunile politice europene este similar atunci cand se analizeaza doar
primul raspuns dat de respondenti. Canalele de televiziune generaliste (32 %, -1 punct procentual din iarna
2022-2023) sunt din nou sursa preferata, urmate de canalele de televiziune de stiri (23 %, + 1 pp).

Aproximativ trei din zece (29 %, -1 pp) prefera o sursa bazata pe internet pentru stiri privind chestiuni politice
europene’. In cadrul acestei categorii, 17 % (-1 pp) citeaza site-uri de informare ca sursa pentru acest tip de
continut, in timp ce unul din zece (fara modificari) mentioneaza retelele sociale online.

In ceea ce priveste mass-media traditionala, 6 % (+ 1 pp) indica presa scrisa ca fiind prima lor alegere
pentru a obtine stiri despre chestiuni politice europene si 5 % (-1 pp) citeaza radioul.

QE4a. De unde primiti cele mai multe stiri despre chestiuni politice

europene? in primul rand?

(UE27) (%)

32
33

Televiziune (canale generale)

Y 29
Total ,Internet 30
Site-uri de informare (site-uri web din ziare, _7
reviste de stiri etc.) 18

Retele sociale online 10

10
1
1

Site-uri web de gazduire video
Podcast-uri

Bloguri

Televiziune (canale de stiri)
Radio

Nu céautati stiri despre chestiuni politice
europene

5
v I

® ST100 Oct/Nov 2023 & ST98 ianuarie/feb
2023

13 Totalul ,Internetului” combina scorurile pentru elemente: Site-uri de informare (site-uri din ziare, reviste
de stiri etc.), retele sociale online, site-uri web de gazduire video, podcast-uri si bloguri (nu au existat
respondenti care sa mentioneze blogurile ca fiind prima sursa de stiri privind chestiunile politice
europene).
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Canalele de televiziune generaliste sunt prima sursa de stiri despre chestiuni politice europene mentionata
cel mai frecvent in sapte state membre ale UE. Cele mai mari ponderi ale respondentilor care citeaza acest
mediu pot fi observate Tn Portugalia (83 %), Croatia (72 %) si Roméania (70 %). La polul opus, 21 % in
Suedia, 35 % in Danemarca si 37 % in Tarile de Jos mentioneaza aceasta sursa. Canalele generale sunt
una dintre cele trei surse cele mai mentionate in 18 tari.

Internetul™ este una dintre cele trei surse cele mai mentionate de respondenti din toate statele membre (cu
exceptia respondentilor din Germania) si este sursa cea mai mentionata Tn 19 tari, printre care Malta (76 %),
Tarile de Jos (74 %) si Letonia (73 %). Internetul este cel mai putin mentionat in Roménia (38 %), Portugalia
(39 %) si Germania (48 %).

Canalele de stiri de televiziune se situeaza in topul surselor de stiri pe probleme politice europene din
Roménia si printre primele trei din 22 de tari. Respondentii din Portugalia (79 %), Romania (75 %) si
Danemarca (68 %) sunt cei mai susceptibili sa citeze aceasta sursa, in timp ce cei din Spania (39 %),
Finlanda (42 %) si Cipru (43 %) sunt cei mai putin susceptibili sa faca acest lucru. In 11 state membre ale
UE, site-urile de informare se numara printre primele trei surse de stiri cele mai utilizate in chestiuni politice
europene. Cele mai mari proportii care dau acest raspuns sunt inregistrate in Malta si Finlanda (ambele cu
61 %) si in Cehia si Tarile de Jos (ambele cu 59 %). in schimb, site-urile de informare sunt cel mai putin
mentionate Tn Romania (17 %), Bulgaria (26 %) si Portugalia (27 %).

Radioul este a doua sau a treia cea mai mentionata sursa de stiri din trei tari. Cel putin jumatate citeaza
acest lucru in Germania (57 %), Suedia (52 %) si Slovacia (50 %), in timp ce 21 % in Italia si Roméania si
22 % n Malta.

Retelele sociale online sunt a doua cea mai mentionata sursa privind chestiunile politice europene in Cipru
(53 %) si a treia cea mai mentionata Th Malta (48 %). Aceasta sursa este, de asemenea, citatd de aproape
jumatate dintre respondentii din Letonia (48 %). in schimb, 20 % in Portugalia, 26 % in Germania si 27 % in
Franta si Tarile de Jos se bazeazé pe retelele sociale online ca surséa de stiri.

Presa scrisa este cel de-al treilea mediu cel mai frecvent mentionat pentru stirile privind chestiunile politice
europene din Luxemburg (45 %) (in comun cu canalele de stiri de televiziune). impreuna cu cei din
Luxemburg, este cel mai probabil ca respondentii s& mentioneze aceasta sursa in Finlanda (47 %) si Austria
(46 %). La capatul opus al spectrului, cele mai scazute cote care dau acest raspuns se gasesc in Malta

(6 %), Polonia (9 %) si Cipru, Ungaria si Roméania (toate 12 %).

In sapte state membre ale UE, mai mult de unul din zece mentioneaza podcasturi, in special in Danemarca
si Slovacia (ambele cu 17 %) si in Suedia (14 %). Site-urile de gazduire video sunt citate de aproximativ unul
din cinci in Slovacia (21 %) si de cel putin unul din zece in alte sapte tari, in special in Croatia (16 %) si
Cehia (14 %). Blogurile sunt mentionate de aproape un sfert in Grecia (23 %) si de mai mult de unul din zece
in Cipru (13 %).

Tn cele din urma, existé trei tari in care cel putin una din zece afirma c& nu cautéa informatii cu privire la
chestiunile politice europene: Spania (17 %) si Cipru si ltalia (ambele 10 %).

14 Totalul ,Internetului” combina scorurile pentru elemente: Site-uri de informare (site-uri web din ziare,
reviste de stiri etc.), retele sociale online, site-uri web de gazduire video, podcast-uri si bloguri.
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Analiza socio-demografica evidentiaza urmatoarele:

Barbatii sunt mai predispusi decat femeile sa obtina cea mai mare parte a stirilor despre chestiuni politice
europene de pe site-urile de informare (44 % fata de 36 %), radioul (36 % fata de 33 %) si presa
scrisa (28 % fata de 24 %). Femeile sunt mai predispuse decat barbatii sa utilizeze canalele de
televiziune generaliste (60 % fata de 55 %).

Cu cét respondentul este mai in varsta, cu atat este mai probabil ca acesta sa obtina stiri politice europene
de la canalele de televiziune generaliste sau de stiri, presa scrisa sau radio si cu atat este mai putin
probabil ca acestea sa le obtina de pe internet, inclusiv site-uri de informare, podcasturi, retele sociale
online, bloguri sau site-uri de gazduire video. De exemplu, 61 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15
si 24 de ani primesc acest tip de stiri de pe retelele de socializare online, comparativ cu 13 % dintre
cei cu varsta de 55 de ani sau peste.

Cu cét respondentii au ramas mai mult timp in educatie cu norma intreaga, cu atat este mai probabil sa
mentioneze surse de internet, inclusiv site-uri de informare, podcast-uri, retele sociale online si site-uri
de gazduire video, si cu atat este mai putin probabil s& mentioneze canalele de televiziune
generaliste. De exemplu, 52 % dintre cei care si-au finalizat educatia in varsta de 20 de ani sau mai
mult se bazeaza pe site-uri de informare, comparativ cu 15 % dintre cei care au terminat educatia cu
varsta de 15 ani sau mai mica.

Managerii sunt cei mai susceptibili s& mentioneze site-urile de informare (58 %), radioul (40 %), presa scrisa
(30 %) si podcasturile (12 %). Persoanele casnice se bazeaza cel mai mult pe canalele de televiziune
generaliste (64 %) si de stiri (60 %), in timp ce este cel mai putin probabil sa citeze surse de internet
(38 %), site-uri de informare (24 %), retele sociale online (23 %), servicii de gazduire video (4 %),
podcasturi (3 %) si bloguri (1 %).

Respondentii care nu au niciodata sau aproape niciodata dificultati de plata a facturilor sunt mai predispusi
sa obtina cea mai mare parte a stirilor politice europene de pe site-urile de informare (43 %,
comparativ cu 33 % dintre cei care au dificultati de cele mai multe ori), radio (37 %, comparativ cu
28 %) sau presa scrisa (28 %, comparativ cu 19 %).

Este mai probabil ca internetul sa fie utilizat de catre cei care se considera ca apartinand clasei superioare
(76 %) sau clasei de mijloc superioare (71 %) a societatii, comparativ cu cei care se considera ca
apartinand clasei muncitoare (43 %) sau clasei de mijloc inferioare (50 %). Acelasi model se aplica si
presei scrise (37 %, comparativ cu 19-24 %). In schimb, canalele de televiziune generaliste sunt
utilizate mai mult de respondentii care se considera ca apartinand clasei muncitoare (61 %) sau clasei
de mijloc inferioare (60 %) decét celor care se considera apartin clasei superioare sau clasei de mijloc
superioare (ambele 45 %).
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QEA4T De unde primiti cele mai multe stiri despre chestiuni politice europene? Tn primul rand? Si apoi? (SUNT POSIBILE MAI MULTE
RASPUNSURI) (% — UE)

Site-uri de Nu cautati
Televiziune  Total Televiziune ipformare Retele sir Site-uri
Garde  nemet (canlodo. IV oo socle P demre, Poucask wetde ogur Mo
generale) stiri) reviste de stiri online politice video '
etc.) europene
UE-27
—_—
Barbat
Femeie
—_—
15-24 6 1 0
25-39 48 73 48 51 29 42 18 6 1 9 5 1 0
40-54 57 62 55 46 35 30 24 7 7 7 4 1 0
55+ 2 1 0
—_—
1 1 1
16-19 62 50 55 35 37 28 26 7 4 6 3 1 0
20+ 51 67 53 52 37 30 30 4 10 8 4 1 0
nca mai studiaza 7 1 0

Categoria socio-
profesionala

Persoane care

desfasoara activitati 56

|ndependente

Manageri 48 72 54 58 40 31 30 3 12 8 4 0 0
Alte gulere albe 55 65 54 46 33 35 23 6 8 9 5 1 0
Lucratori manuali 57 60 52 40 32 35 19 8 6 7 3 1 0
Fersoane de la 64 38 60 24 25 23 20 16 3 4 1 0 o
Someri 56 60 42 41 22 36 16 12 7 7 3 1 0
Pensionat 72 26 60 21 43 9 39 8 2 2 1 1 1
Studenti 7 0

Dificultati de plata a
facturilor
De cele mai multe ori

Din cand in cand 59 52 54 34 29 32 22 9 6 7 5 1 0

Aproape
niciodata/niciodata

la in considerare
apartenenta la
Clasa muncitoare

Clasa de mijloc
inferioara 60 50 53 33 33 30 24

Clasa de mijloc 57 60 53 44 35 31 28

o

Clasa de mijloc
superioar 45 71 51 55 39 33 37

Clasa supenoara

12

N N O
©
N © oo N o

2
3
4 1
5
9

Pozitiva
Neutra 59 50 52 34 34 28 24 9 6 6 3 0 0
Negativa 53 53 47 36 31 30 22 10 7 8 4 1 1
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2. Cautarea activa a informatiilor despre Uniunea Europeana

Majoritatea respondentilor se bazeaza pe mass-media traditionala (televiziune, radio, presa scrisa) atunci
cand cauta informatii despre UE, politicile sale si institutiile sale (52 %, nicio schimbare din iarna 2022-2023),
in timp ce aproape jumatate (48 %, + 1 punct procentual) se uita la internet®.

Dezagregarea elementelor care sunt incluse in categoria combinata a ,Internetului”, aproximativ trei din zece
(31 %, + 1 pp) mentioneaza site-uri de informare, in timp ce aproape doua din zece (19 %, + 1 pp) merg pe
retelele sociale online. Mai putin de unul din cinci (17 %, nicio schimbare) viziteaza site-uri institutionale si
oficiale pentru a cauta informatii despre UE, politicile sale si institutiile sale, in timp ce doar 3 % (fara
schimbare) se bazeaza pe bloguri.

Aproape trei din zece (29 %, nicio schimbare) spun ca cauta astfel de informatii prin discutii cu prietenii,

rudele sau colegii. Alte surse sunt mentionate de una din douazeci sau mai putin: carti, brosuri si brosuri
informative (5 %, nicio schimbare), conferinte (online), discutii si intalniri (4 %, nicio schimbare) si telefon
(1 %, nicio schimbare).

Mai mult de unul din zece (13 %, + 1 pp) declara in mod spontan ca nu cauté niciodata acest tip de informatii
sau cé nu este interesat de informatii despre UE™.

15 Totalul ,Internetului” combina scorurile pentru elemente: Site-uri de informare (site-uri web din ziare,
reviste de stiri, site-uri web de gazduire video etc.), retele sociale online, site-uri institutionale si oficiale
(site-uri guvernamentale etc.) si bloguri.

16 QES. Atunci cand cautati informatii despre UE, politicile sale, institutiile sale, care dintre urmatoarele
surse utilizati? (MAI MULTE RASPUNSURI POSIBILE)
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QES. Cand cautati informatii despre UE, politicile sale, institutiile sale, care dintre urmatoarele
surse utilizati? (SUNT POSIBILE MAI MULTE RASPUNSURI) (UE27)(%)

52
52

Televiziune (canale
generale)

)

Total ,Internet”

Sy

Site-uri de informare (site-uri web din ziare,
reviste de stiri etc.)

=y
)

Retele sociale online

-
~N~

Site-uri web de gazduire

video
. l 3
Podcast-uri 3
E—
Bloguri »

Televiziune (canale de
stiri)
Radio

- o l
e
-

Nu cautati stiri despre chestiuni politice
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In fiecare stat membru al UE, sursa cea mai mentionata atunci cand se cauta informatii despre UE este fie
internetul, fie mass-media traditionala. Internetul se situeaza pe locul cel mai inalt in 16 tari, in timp ce mass-
media traditionald este cea mai frecvent mentionata sursa din zece tari. in Luxemburg, aceste doua surse au
cel mai Tnalt rang comun.

Mass-media traditionala (televiziune, radio, presa scrisa) este mentionata de aproape sase din zece sau mai
multi in Luxemburg (63 %), Germania (60 %) si Danemarca si ltalia (ambele 59 %). Comparativ cu 36 % in
Malta si Estonia si 38 % in Cehia si Letonia, care dau acest raspuns. Mass-media traditionala este una dintre
cele trei surse cele mai mentionate in toate statele membre ale UE.

Internetul’” este mentionat cel mai frecvent in Tarile de Jos (76 %), Suedia (74 %) si Finlanda (73 %). La
celalalt capat al scalei, 27 % in Roméania si 31 % Tn Portugalia cauta informatii despre UE pe internet.
Internetul este una dintre cele trei surse cele mai mentionate in fiecare tara.

Site-urile de informare sunt a doua sau a treia cea mai bine clasata sursa din 19 tari. Acestea sunt cele mai
mentionate in Suedia (53 %), Finlanda (48 %) si Tarile de Jos (45 %). In schimb, acestea sunt cel mai putin
citate in Romania (12 %) si in Bulgaria si Portugalia (ambele cu 18 %).

Mai mult de patru din zece persoane din Romania (43 %), Grecia si Slovacia (ambele 42 %) si Germania

(41 %) declara ca au discutii cu rudele, prietenii sau colegii atunci cand cauta informatii despre UE. La
capatul opus al scalei, mai putin de unul din cinci mentioneaza acest lucru in Estonia, Franta si Irlanda (toate
18 %) si in Spania (19 %). Aceasta este a doua sau a treia cea mai mentionata sursa din sapte tari.

Retelele sociale online sunt selectate dintre sursele preferate de informatii privind UE cu mai mult de o
treime in Cipru (37 %) si in Letonia si Malta (ambele cu 34 %). in schimb, 14 % in Slovenia si Portugalia si
16 % in Franta, Ungaria, Polonia si Romania le citeaza. Retelele sociale online sunt a treia cea mai
mentionata sursa din Cipru si, impreuna cu site-urile de informare, Estonia.

Site-urile institutionale si oficiale sunt a treia sursd mentionata cel mai frecvent de respondentii din Tarile de
Jos (50 %). Cele din Finlanda si Suedia (ambele cu 43 %) se numara, de asemenea, printre cele mai
susceptibile de a se baza pe acestea pentru a obtine informatii cu privire la UE. La celalalt capat al
spectrului, mai putin de unul din zece mentioneaza aceste site-uri in Portugalia (7 %) si in Bulgaria, Ungaria
si Romania (toate 8 %).

Cel putin unul din zece in Luxemburg si Suedia (ambele cu 11 %) si in Danemarca si Germania (ambele
10 %) declara céa ar cauta informatii despre UE in carti, brosuri si brosuri informative.

Doar in Cipru (10 %) cel putin unul din zece participa la conferinte, discutii sau intalniri (online), in timp ce
17 % din Grecia se bazeaza pe bloguri si mai putin de unul din douazeci din toate tarile mentioneaza
telefonul.

in cele din urma, cel putin unul din zece state membre ale UE declara ca nu cauta niciodata astfel de
informatii sau nu este interesat, in special in Estonia si Portugalia (ambele cu 27 %) si in Lituania si Spania
(ambele cu 22 %).

Analiza sociodemografica ilustreaza faptul ca barbatii sunt mai predispusi decét femeile sa utilizeze
internetul atunci cand cauta informatii despre UE (52 % fata de 45 %) si, in special, sa utilizeze site-uri de
informare (34 % fata de 27 %) si site-uri institutionale si oficiale (18 % fata de 15 %).

Cu cét respondentii sunt mai in varsta, cu atat este mai probabil s& mentioneze mass-media traditionala
(televiziune, radio sau presa scrisa) (65 % dintre cei cu varsta de 55 de ani sau peste, comparativ cu 32 %
dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani), in timp ce inversul este valabil pentru Internet (68 % dintre
cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani, comparativ cu 31 % dintre cei cu varsta de 55 de ani sau peste)

17 Totalul ,Internetului” combina scorurile pentru elemente: Site-uri de informare (site-uri web din ziare,
reviste de stiri, site-uri web de gazduire video etc.), retele sociale online, site-uri institutionale si oficiale
(site-uri guvernamentale etc.) si bloguri.
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si in special pentru retelele sociale online (39 % fata de 9 %) si site-urile institutionale si oficiale (23 % fata
de 11 %).

Cu cat un respondent a ramas mai mult timp Tn educatie cu norma intreaga, cu atat este mai probabil ca
acestia sa caute informatii despre UE pe internet (63 % dintre cei care au terminat cu véarsta de 20 de ani
sau mai mult, comparativ cu 18 % dintre cei care au incheiat varsta de 15 ani sau mai putin). Acest lucru
este cel mai evident atunci cand vine vorba de site-uri de informare, mai mult de patru din zece (43 %) dintre
cei care au absolvit educatia in varsta de 20 de ani sau mai mult mentionand acest lucru, comparativ cu
aproximativ unul din zece (11 %) dintre cei care au parasit varsta de 15 ani sau mai putin. Modelul invers se
aplica mass-mediei traditionale (televiziune, radio sau presa scrisa) (62 % dintre cei care au terminat
educatia cu varsta de 15 ani sau mai mica, comparativ cu 52 % dintre cei care au incheiat varsta de 20 de
ani sau mai mult).

Persoanele care desfasoara o activitate independenta (55 %) si persoanele casnice (54 %) se bazeaza cel
mai mult pe televiziune, radio sau presa scrisa, in special in ceea ce priveste somerii (40 %). Managerii sunt
cei mai susceptibili de a utiliza internetul (69 %), in special site-urile de informare (47 %) si site-urile
institutionale si oficiale (29 %), in timp ce retelele sociale online sunt utilizate pe scara larga in randul
somerilor (25 %). Repondentii care nu au niciodata sau aproape niciodata dificultati de plata a facturilor sunt
mai predispusi decéat cei care au dificultati de cele mai multe ori sa caute informatii despre UE atat in mass-
media traditionala (televiziune, radio, presa scrisa) (53 % fata de 46 %), cét si in sursele de internet (51 %
fata de 41 %). Printre acestea din urma, decalajul este cel mai mare in ceea ce priveste site-urile de
informare (34 % fata de 23 %).

Respondentii care se considera a face parte din clasa de mijloc superioara sau superioara a societatii sunt
mai predispusi decat cei care se considera a face parte din clasa muncitoare sa utilizeze internetul atunci
cand cauta informatii despre UE (69-71 % fata de 35 %). Diferentele sunt cele mai notabile in ceea ce
priveste site-urile web de informare (46-48 % fata de 22 %) si site-urile web institutionale si oficiale (29-34 %
fata de 9 %).
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QE5 Cand cautati informatii despre UE, politicile sale, institutiile sale, care dintre urmétoarele surse utilizati? (SUNT POSIBILE MAI MULTE
RASPUNSURI) (% — UE)

Site-uri de Nu cautati
- . informare stiri Site-uri
Televiziune Total Televiziune . : Retele y
(canale ,Internet (canale de (s't.e -urt web Radio  sociale Pre.se} despre ) Podcgst- vgeb d.e qugur Alte N.u
enerale) » stiri) din ziare, online  Scrisa chestiuni uri gazduire i stiu
9 ; reviste de stiri politice video
etc.) europene
UE-27
—_—
Barbat 19 18 12
Femeie
—_—
15-24 5 6 5 2 0 0
25-39 42 62 40 29 26 22 1 5 5 4 2 0 1
40-54 51 54 34 29 20 19 12 4 5 4 1 0 1
55+ 5 3 1 1 0 1
15— 2 2 1 0 0 1
16-19 55 42 25 29 18 12 14 4 4 3 1 0 1
20+ 52 63 43 29 19 25 8 7 5 4 1 0 1
Tncd mai studiaza 7 7 5 3 0 0

Categoria socio-
profesionala

Persoane care
desfasoara activitati

|ndependente

Manageri 51 69 47 31 20 29 6 8 6 4 1 0 1
Alte gulere albe 51 56 34 30 22 19 9 4 6 4 1 0 1
Lucratori manuali 49 48 29 27 21 13 14 3 3 3 1 0 1
ggﬁl‘;ﬁ&e dela 54 31 20 28 14 9 24 2 3 1 1 0 0
Someri 40 48 26 22 25 14 22 3 2 3 1 0 1
Pensionat 67 26 17 27 6 9 15 6 2 1 1 0 1
Studenti 7 7 5 0

Dificultati de plata a
facturilor
De cele mai multe ori

Din cand in cand 52 44 25 30 21 14 14 4 5 4 1 0 1

Aproape
niciodata/niciodata

la in considerare
apartenenta la

Clasa muncitoare 2 2 2 0

Clasa de mijloc

inferioara 52 43 24 29 20 12 14 5 4 3 1 0 1
Clasa de mijloc 54 53 34 30 20 19 9 6 5 3 1 0 1
Clasa de mijloc

superioars 52 69 46 31 22 34 5 9 8 5 1 0 0
Clasa supenoara 8 9 8 0

Pozitiva
Neutra 50 43 26 27 17 14 16 4 4 3 1 0 1
Negativa 47 44 26 26 20 14 17 4 4 3 1 0 1
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IV. Avize privind pluralismul si independenta mass-
mediei nationale
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1. Pluralism in mass-media nationala
Marea majoritate considera ca mass-media national& ofera o diversitate de opinii si opinii.

Aproape sapte din zece respondenti (69 %, -1 punct procentual din iarna 2021-2022) afirma ca mass-media
nationala ofera o diversitate de opinii si opinii, aproape unul din cinci (19 %, -1 pp) care considera ca acest
lucru este ,definit”. In schimb, mai mult de un sfert (27 %, + 1 pp) dau un rdspuns negativ, inclusiv mai putin
de unul din zece (8 %, nicio schimbare) care spune ,nu, deloc” si 3 % (fara schimbare) spun ca nu stiu™.

Aceste cifre au ramas stabile de la ultima intrebare adresata in iarna 2021-2022 (EB96).

QE7. Pentru fiecare dintre urmétoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei
mass-mediei (NATIONALITY) (UE27) (%)
(Nationalitatea) mass-media ofera o diversitate de opinii si opinii

ST100 Oct/Nov 2023

ST96 ianuarie/feb 2022

® . ®

Da. cu Nu. nu chiar Depinde (SPONTANEOUS)

siguranta .
Da, intr-o anumita Nu, deloc Nu stiu
masura

18 QET7. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-mediei (NATIONALITY). 2) (NATIONALITATE) mass-media ofera o diversitate de opinii si

opinii.
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Majoritatea absoluta din toate statele membre ale UE considera cd mass-media nationala ofera o diversitate
de opinii si opinii. Aceasta proportie variaza de la cel putin opt din zece in Finlanda (85 %), Suedia (82 %) si
Irlanda si Tarile de Jos (ambele cu 80 %), la sase din zece sau mai putin in Grecia (54 %), Letonia (58 %) si
Spania (60 %).

In 14 tari, respondentii sunt mai predispusi decat in iarna 2021-2022 s creada ca mass-media lor nationala
ofera o diversitate de opinii si opinii, Tn special Th Polonia (69 %, + 8 puncte procentuale), Slovacia (73 %,

+ 7 pp) si Slovenia (62 %, + 7 puncte procentuale). Aceasta pondere a respondentilor a scazut in 12 tari,
cele mai mari scaderi fiind observate Th Estonia (66 %, -13 pp), Cehia (61 %, -13 pp) si Germania (73 %, -7
pp). Nu s-a inregistrat nicio schimbare in Austria (71 %).

QE7.2. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-media (NATIONALITY (NATIONALITY) mass-media ofera o diversitate de opinii si opinii (%)

(w4 ES Lv
& -
'-'

: @‘v@v"- < 0.-0 Dv‘ﬂ==v
® Total Nu’ Depinde (SPONTANEOUS) @ Nustu

1

L

E
=

[ ] Total ,Da”
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QE7.2 Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei mijloacelor de informare in masa (NATIONALITY) care ofera o
diversitate de opinii si opinii (%)

Da, cu
siguranta

Da, intr-o
anumita
masura

Nu, nu chiar

Nu, deloc

Depinde
(SPONTAN
EOUS)

Nu stiu

Total ,Da”

Total ,Nu”

Octombrie/
Nov 2023
A maifiunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A maifiunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A mai/iunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A maifiunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A maifiunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A mai/iunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A maifiunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A maifiunie
2023

UE-27 PL SI SK SE IE EL LV MT ES HR LT FlIIl BG FI AT FR EA LU HU PT CY NL DK RO DE CZ EE

19 17 16 17 28 19 12 12 16 13 17 16 12 20 33 29 16 15 13 17 15 21 29 28 27 21 17 14
O1 04 03 02 04 04 02 01 03 O1 = = O1 O1 03 02 O1 02 03 = 05 02 = = = 49 04 <13

50 52 46 56 54 61 42 46 52 47 55 56 56 47 52 42 47 55 50 45 62 50 51 51 45 52 44 52

= 04 04 O5 02 09 O5 02 = 03 02 02 02 02 02 02 O2 O1 O4 O1 04 O4 02 04 05 02 «9
19 18 22 14 14 12 30 23 23 22 20 21 24 16 9 15 23 20 25 22 15 18 14 13 17 18 23 20

o1 02 02 02 61 03 = 05 O1 O1 02 = O1 = 03 O1 = 02 O1 = 02 = O3 = 06 06 02 O3
8 9 14 8 3 3 15 9 6 15 5 5 6 12 2 9 9 8 4 13 1 7 4 5 5 5 11 9

= 05 03 03 04 03 03 03 02 01 602 = = 02 01 = 01 01 O3 O1 O1 04 02 02 = O1 06 05

n
n
n
Q
Q
n
n
Qo
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Q
n
Q
Q
(o]}
(o]}
Q
n
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Q
n
Q
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Q
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Q
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01 062 601 = 01 = 03 01 02 o1 61 01 02 02 Of 01 04 = 01 02 = 02 02 01 O5 O5
69 69 62 73 82 80 54 58 68 60 72 72 68 67 8 71 63 70 63 62 77 71 80 79 72 73 61 66

O1 08 O7 O7 06 05 O3 O3 03 02 02 02 O1 O1 O1 = O1 01 O1 O1 O1 02 02 04 05 O7 «13 «13
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Analiza socio-demografica nu releva diferente semnificative in ceea ce priveste genul n proportiile care
considerd ca mass-media nationala ofera o diversitate de opinii si opinii. Cu toate acestea, se mai pot
observa urmatoarele:

Cei mai in varsta respondenti cu varsta de 55 de ani sau peste (71 %) sunt cei mai susceptibili sa aiba
aceasta opinie, In special In comparatie cu cei cu varste cuprinse intre 15 si 39 de ani (65 %).

Cei care si-au terminat studiile cu norma intreaga in varsta de 20 de ani sau mai mult (71 %) sunt putin mai
predispusi decét cei care au parasit varsta de 15 ani sau mai devreme (67 %) sa creada ca mass-
media nationala ofera o diversitate de opinii si opinii.

Managerii (73 %) sunt cei mai susceptibili sa dea acest raspuns, in special in comparatie cu somerii (55 %).

Cu cét respondentii au mai putine dificultati financiare, cu atat este mai probabil ca acestia sa spuna ca
mass-media lor nationala ofera o diversitate de opinii si opinii. De exemplu, 71 % dintre cei care
niciodata sau aproape niciodata nu au dificultati in a-si plati facturile spun acest lucru, comparativ cu
60 % dintre cei care au dificultati in a face acest lucru de cele mai multe ori.

QE?7.2 Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei mass-mediei
(NATIONALITATE): (Nationalitatea) mass-media ofera o diversitate de opinii si opinii (% — UE)

Total ,Da” Total ,Nu” Nu stiu
UE-27 69 27 3
Barbat 69 28 3
Femeie 69 27 3
15-24 65 30 4
25-39 65 31 3
40-54 69 29 2
55 + 71 24 4
15— 67 26 6
16-19 68 29 3
20+ 71 28 1
Inca mai studiaza 68 27 4

Categoria socio-profesionala
Persoane care desfasoara activitati

independente 4 21 2
Manageri 73 26 1
Alte gulere albe 67 29 3
Lucratori manuali 68 29 3
Persoane de la domiciliu 68 25 7
Someri 55 40 3
Pensionat 71 24 4
Studenti 68 27 4
De cele mai multe ori 60 35 4
Din cand in cand 67 30 3
Aproape niciodata/niciodata 71 26 3
Clasa muncitoare 64 29 6
Clasa de mijloc inferioara 67 30 3
Clasa de mijloc 71 26 2
Clasa de mijloc superioara 75 24 1
Clasa superioara 69 28 2
Pozitiva 78 20 2
Neutra 67 28 4
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Negativa 50 46 3

2. Independenta mass-mediei nationale

Majoritatea considera ca mass-media nationala nu furnizeaza informatii care sunt libere de presiuni
comerciale sau politice.

Mai mult de patru din zece respondenti (45 %) spun ca mass-media nationala ofera informatii fara presiuni
politice sau comerciale, inclusiv unul din zece care considera ca acest lucru este ,definit”. Cu toate acestea,
putin sub jumatate (49 %) considera ca informatiile furnizate de mass-media nationala nu sunt libere de
acest tip de presiune, aproape unul din cinci (18 %) care spun ca acest lucru nu este deloc cazul. Unul din
doudzeci spune ca nu stie™.

Dupa o crestere cu cinci puncte procentuale intre iarna 2021-2022 si iarna 2022-2023, ponderea
respondentilor care considera ca mass-media lor nationala furnizeaza informatii fara presiuni politice sau
comerciale a scazut cu trei puncte procentuale in sondajul actual. in schimb, proportia celor care cred
contrariul a crescut cu trei puncte procentuale.

OE7. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei mass-
mediei (NATIONALITY) (UE27) (%)

(Nationalitatea) mass-media furnizeaza informatii fara presiuni politice sau comerciale

ST100 Oct/Nov 2023 - _ H
ST98 ianuarie/feb H
2023

(Nationalitatea) mass-media publica sunt libere de presiuni politice

]

ST98 ianuarie/feb

2023
e °
Da, cu sigurangéDa’ intr-o Nu, nu chiar Nu, deloc Depinde (SPONTANEOUS) Nu stiu
anumita
masura

19 QE?7. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-mediei (NATIONALITY). 3) (NATIONALITATE) mass-media furnizeaza informatii fara
presiuni politice sau comerciale.

72



Eurobarometru standard 100 toamna anului 2023 Medias

In 12 state membre ale UE, majoritatea respondentilor considera ca mass-media din tara lor furnizeaza
informatii fara presiuni politice sau comerciale (fatéa de 14 in iarna 2022-2023), in special in Finlanda (77 %),
Tarile de Jos (69 %) si Danemarca (68 %).

Aceasta este opinia minoritara din 14 tari, respondentii din Grecia (16 %), Malta (20 %) si Slovenia (27 %)
fiind cei mai putin susceptibili de a da un raspuns pozitiv. Opiniile sunt impartite in Luxemburg (43 % ,da”
fata de 43 % ,nu”).

Incepand cu iarna 2022-2023, respondentii din 21 din cele 27 de state membre ale UE sunt acum mai putin
susceptibili sa creada ca mass-media lor nationala furnizeaza informatii fara presiuni politice sau comerciale.
Scaderi de cel putin zece puncte procentuale se inregistreaza in Malta (20 %, -20 pp), Luxemburg (43 %, -
14 pp), Cipru (28 %, -12 pp), Belgia (50 %, -10 pp) si Letonia (36 %, -10 pp). Aceasta proportie a crescut cu
12 puncte procentuale Tnh Polonia (53 %) si cu trei puncte procentuale in Croatia (48 %) si Slovacia (37 %), in
timp ce Portugalia a inregistrat o usoara crestere (64 %, + 1 pp). Aceasta cifra a ramas neschimbata in
Ungaria (45 %) si Lituania (41 %).

Opinia ca mass-media nationala ofera informatii fara presiuni politice sau comerciale a devenit acum pozitia
majoritara in Croatia si Polonia. In schimb, aceasta este acum opinia minoritara in Estonia, Italia si Letonia,

in timp ce opinia a devenit divizata in Luxemburg.
i miw
71
78
27
20

Sl MT

QE?7.3. Pentru fiecare dintre urmétoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-mediei (NATIONALITY) care furnizeaza informatii fara presiuni politice sau comerciale (%)
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QE7.3 Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugadm sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei mass-mediei
(NATIONALITY) care furnizeaza informatii fara presiuni politice sau comerciale (%)

UE-

27 PL HR SK PT LT HU BG DE FR RO CZ DK NL AT SE EE EL EA SI FI IE ES Fl

Octombrie
/Nov 2023 0 14 11 6 9 6 12 9 8 6 14 4 19 19 14 15 8 4 13 5 26 15 5 10

Total ,Da” A
mai/iunie  O1 03 02 = 01 = 06 O1 O1 03 02 O1 06 O1 04 O5 O1 01 03 O1 05 03 02 02
2023
Octombrie
/Nov 2023

Total ,Nu” A
maifiunie 04 09 01 03 = = 06 02 02 04 04 02 03 04 O7 02 06 O 08 04 = 05 07 08
2023

35 39 37 31 55 35 33 29 43 26 36 26 49 50 38 49 36 12 34 22 51 45 26 40

Octombrie 31 55 31 34 18 37 27 28 31 38 27 36 19 22 26 24 29 36 32 37 12 22 31 35
/Nov 2023

Da, cu

siguranta A L - - - - -
maiiunie 01 08 O1 06 05 O1 O1 01 02 02 = O1 02 04 03 03 04 04 O1 04 02 05 = 06
2023
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Datele sociodemografice arata ca, desi constatarile sunt consecvente in functie de gen si de grupele de
varsta, exista diferente clare in ceea ce priveste educatia. Respondentii care si-au finalizat studiile cu norma
intreaga in varsta de 20 de ani sau mai mult (47 %) sunt mai predispusi decéat cei care au terminat cu varsta
de 15 ani sau mai putin (40 %) sa creada ca mass-media lor nationala ofera informatii fara presiuni politice
sau comerciale.

Majoritatea managerilor (52 %) spun ca mass-media nationala ofera informatii fara presiuni politice sau
comerciale, Tn timp ce aproximativ o treime (34 %) o fac in rAndul somerilor. Respondentii care intdmpin&
dificultati in a-si plati facturile de cele mai multe ori (37 %) au mai putine sanse sa dea acest raspuns decét
cei care au dificultati din cand in cand sau mai rar (45-47 %). In mod similar, cei care se considera
apartinand clasei muncitoare (37 %) sunt mai putin susceptibili sa spuna acest lucru decat cei care se
considera apartinand clasei de mijloc (49 %), clasei de mijloc (55 %) sau clasei superioare (48 %).

QE?7.3 Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei
mass-mediei (NATIONALITY): (Nationalitatea) mass-media furnizeaza informatii fara presiuni politice sau comerciale
(% — UE)

Total ,Da” Total ,Nu” Nu stiu
UE-27 45 49 5
set .|
Barbat 46 49 4
Femeie 45 48 6
varstg ... |
15-24 46 44 8
25-39 46 48 5
40-54 46 49 4
55 + 44 49 6
Educate sfarsitu) .. |
15— 40 49 9
16-19 44 50 5
20+ 47 49 3
Inca mai studiaza 49 42 7
Categoria socio-profesionalg ... |
Ezlsggggeﬁge desfasoara activitati 43 54 3
Manageri 52 45 2
Alte gulere albe 46 49 4
Lucratori manuali 46 48 5
Persoane de la domiciliu 44 46 9
Someri 34 58 7
Pensionat 44 49 6
Studenti 49 42 7
Dificultdt de plata a factwrior . . |
De cele mai multe ori 37 55 6
Din cand in cand 45 48 6
Aproape niciodata/niciodata 47 47 5
lain considerare apartenentala . . .. | |
Clasa muncitoare 37 52 9
Clasa de mijloc inferioara 43 51 5
Clasa de mijloc 49 47 3
Clasa de mijloc superioara 55 43 2
Clasa superioara 48 43 8
imagineaE____ |
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55 40
43 49
29 66
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Majoritatea spun ca mass-media publica nationala nu este libera de presiunile politice.

Mai mult de patru din zece respondenti (43 %, + 4 puncte procentuale din iarna 2021-2022) declara ca
serviciile lor publice nationale nu sunt supuse presiunii politice, aproximativ unul din zece (11 %, + 1 pp) care
considera ca acest lucru este ,definit’. Cu toate acestea, majoritatea (51 %, -4 pp) cred contrariul, inclusiv
unul din cinci (-2 pp) care spune ca serviciile publice nationale mass-media ,nu sunt deloc” libere de presiuni
politice. Unul din doudzeci (fara schimbare) spune ca nu stie®.

QE?7. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-mediei (NATIONALITY) (UE27) (%)

(Nationalitatea) mass-media furnizeaza informatii fara presiuni politice sau

comerciale

ST100 Oct/Nov
2023

ST98 ianuarie/feb
2023

(Nationalitatea) mass-media publica sunt libere de presiuni

politice

ST100 Oct/Nov - _ '

2023

ST98 ianuarie/feb

2023
° . .

f i i Nu stiu

Da, cu Da, intr-o Nu, nu chiar Ny del Depinde ,
siguranta  anumita U, deloc (SPONTANEOUS)

' masura

20 QET7. Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-mediei (NATIONALITY). 4) (NATIONALITATE) mass-media publica sunt libere de presiuni
politice.
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In zece tari, majoritatea indica faptul c& mass-media publica nationald nu este supusa presiunilor politice, in
special Th Suedia (69 %), Finlanda (67 %) si Tarile de Jos (65 %). Tn schimb, o minoritate considera acest
lucru in celelalte 17 state membre ale UE, cu cele mai mici proportii observate in Grecia (16 %), Malta

(20 %) si Spania (26 %).

QE?7.4. Pentru fiecare dintre urmé&toarele declaratii, va rugam sé& precizati in ce masura corespunde sau nu
situatiei mass-mediei (NATIONALITY):-(NATIONALITY) mass-media publica sunt libere de presiuni politice (%)
11 5 8 5 4 4 3 5 11
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in 18 state membre ale UE, ponderea respondentilor care considera ca mass-media publica nationald nu
este supusa presiunii politice a crescut din iarna 2021-2022, cele mai mari cresteri fiind Tnregistrate in
Polonia (49 %, + 15 puncte procentuale), Suedia (69 %, + 9 pp) si Bulgaria (37 %, + 9 puncte procentuale).
In opt tari, este mai putin probabil ca respondentii sa dea acest raspuns decat in iarna 2021-2022. Acesta
este Tn special cazul respondentilor din Estonia (42 %, -21 pp), precum si al respondentilor din Danemarca
(59 %, -9 pp) si Luxemburg (41 %, -9 pp). Nu s-a inregistrat nicio schimbare in Malta (20 %)

Opinia ca mass-media publica nationala este libera de presiuni politice este acum pozitia majoritara in
Croatia si Polonia. In schimb, aceasta este acum opinia minoritard din Estonia si Luxemburg.

QE7.4 Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura
corespunde sau nu situatiei mass-media (NATIONALITY) mass-media (NATIONALITY) mass-
media publice sunt libere de presiuni politice (%)

UE-27 'L BG SE HR CY LV LT FR NL AT ES EL EA FI Fll DE IE HU MT —T SK SI RO CZ DK LU EE

Octombrie/
Nov 2023
A maifiunie
2023
Octombrie/
Nov 2023
A mailiunie
2023
Octombrie/
Da, cu Nov 2023
siguranta i/iuni " - - - - - - - - . "
urant ;ggmume 02 O1 04 O3 02 04 O7 05 02 03 02 O3 08 O3 04 04 O1 O3 = <13 02 09 09 O5 = 02 03 O6

N Octombrie/
Da,intr-o  Noy 2023
anumita .
masurs Amaifiunie 5, [14]1

2023 4
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Nov 2023

Sopaifunie == 01 = 010101 Ol = 01 01Ol = = Ol = = 0101 = 01020201= 0102 =
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Nov 2023

%g?mmm = = 04 = 01 0306 = 0101 0202= 0204 01 = 03 01 = 04 O1 03 62 05 04 08 =11

11 15 9 29 12 6 7 5 4 23 13 4 3 10 22 11 10 13 10 5 8 9 8 14 16 16 9 9
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o1 05 04 03 02 03 02 = = = 02 = O1 = 03 03 02 02 01 01 O3 = = O1 = 02 01 <13

32 34 28 40 39 23 25 32 23 42 34 22 13 32 45 32 40 42 30 15 53 31 19 37 25 43 32 33
Total ,Nu”
03 =10 O5 06 08 O3 04 06 O5 04 02 03 O1 02 O1 02 03 03 = O1 02 O1 04 04 08 O7 O10 08
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Analiza socio-demografica nu arata nicio diferentd semnificativa in ceea ce priveste genul. In randul
categoriilor de varsta, respondentii mai in varsta cu varsta de 55 de ani sau peste (40 %) sunt putin mai
predispusi decat omologii lor mai tineri (43-44 %) sa creada ca serviciile lor publice nationale nu sunt supuse
presiunilor politice.

Putin mai pronuntate sunt diferentele in functie de nivelul de educatie, 44 % dintre cei care au terminat
fnvatamantul cu norma intreaga Tn varsta de 20 de ani sau mai mult care spun ca mass-media publica
nationala nu este supusa presiunii politice, comparativ cu 38 % dintre cei care au incheiat varsta de 15 ani
sau mai putin.

In ceea ce priveste categoriile socio-profesionale, jumatate dintre manageri considera ca mass-media
publica nationala este libera de presiuni politice, in timp ce trei din zece fac acest lucru in randul somerilor.
Respondentii care nu au dificultati niciodatd sau aproape niciodata sa isi plateasca facturile (44 %) sunt cei
mai susceptibili sa aiba aceasta opinie, in special in comparatie cu cei care au dificultati de cele mai multe
ori (34 %). In mod similar, respondentii care se considera ca apartinand clasei de mijloc superioare (53 %)
sau clasei superioare (48 %) din societate sunt cei mai susceptibili sa dea acest raspuns, in special in
comparatie cu cei care se considera ca apartinand clasei muncitoare (35 %).

QE?7.4 Pentru fiecare dintre urmatoarele afirmatii, va rugam sa precizati in ce masura corespunde sau nu situatiei mass-mediei
(NATIONALITY): (Nationalitatea) mass-media publica nu este supusa presiunii politice (% — UE

Total ,Da” Total ,Nu” Nu stiu
UE-27 43 51 5
sel .
Barbat 42 53 4
Femeie 43 50 6
varstg ...
15-24 44 48 7
25-39 44 51 4
40-54 43 52 4
55 + 40 53 6
Educatie sarsit) . .
15— 38 51 9
16-19 41 53 5
20+ 44 52 3
nc& mai studiaza 46 46 7

Categoria socio-profesional -

Persoane care desfasoara activitati

independente 42 54 8
Manageri 50 47 3
Alte gulere albe 42 53 4
Lucratori manuali 42 52 5
Persoane de la domiciliu 42 47 9
Someri 30 63 6
Pensionat 40 52 7
Studenti 46 46 7
Dificultati de plata a factuiior . [ |
De cele mai multe ori 34 59 6
Din cand in cand 41 52 6
Aproape niciodata/niciodata 44 50 5
la in considerare apartenentala . | |
Clasa muncitoare 35 54 9
Clasa de mijloc inferioara 39 55 5
Clasa de mijloc 45 50 4
Clasa de mijloc superioara 53 44 2
Clasa superioara 48 44 7

imaginea UE -
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Pozitiva 52 43 4
Neutra 39 53 7
Negativa 27 69 3

V. Europenii

si stirile false
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Marile majoritati sunt de acord ca stirile sau informatiile care sunt false sau care denatureaza realitatea
reprezinta o problema in tara lor si pentru democratie in general.

Respondentii au fost intrebati Tn ce masura au fost de acord sau nu au fost de acord cu patru afirmatii
despre stiri sau informatii care denatureaza realitatea sau sunt chiar false?'. Tn ansamblu, rezultatele au
ramas stabile Tncepand cu iarna 2022-2023.

Aproximativ opt din zece (81 %, nicio schimbare din iarna 2022-2023) sunt de acord ca existenta stirilor sau
a informatiilor care denatureaza realitatea sau chiar sunt false este o problema pentru democratie in general,
cu aproximativ patru din zece care ,sunt total de acord” (38 %, nicio schimbare). Mai mult de unul din zece
(13 %, -1 punct procentual) nu este de acord.

Mai mult de trei sferturi (77 %, + 1 pp) sunt de acord ca existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza
realitatea sau chiar sunt false este o problema in tara lor, inclusiv aproximativ trei din zece (31 %, -1 pp)
spunand ca ,sunt total de acord”. Mai putin de unul din cinci (17 %, -1 pp) nu este de acord cu aceasta
afirmatie.

Mai mult de doua treimi (68 %, -1 pp) sunt de acord ca adesea dau peste stiri sau informatii pe care le
considera false sau chiar false, inclusiv 21 % (-1 pp) care ,sunt total de acord” cu aceasta afirmatie. Mai mult
de un sfert (27 %, + 1 pp) nu sunt de acord.

Sase din zece (-1 pp) sunt de acord ca este usor pentru ei sa identifice stirile sau informatiile pe care le
considera false sau chiar false, cu 16 % (-2 pp) in total de acord cu aceasta afirmatie. Mai mult de o treime
(35 %, + 1 pp) nu sunt de acord.

21 QES8. Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de
acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii? De multe ori dai peste stiri sau informatii despre care crezi
ca reprezinti gresit realitatea sau ca sunt chiar false; 2) Este usor pentru tine sa identifici stirile sau
informatiile pe care le crezi false sau chiar false; 3) Existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza
realitatea sau este chiar falsa este o problema in (Tara noastra); Existenta stirilor sau a informatiilor care
denatureaza realitatea sau este chiar falsé este o problema pentru democratie in general.
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QES8. Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu
fiecare dintre urmatoarele afirmatii? (UE27) (%))

ST100 Oct/Nov 2023

ST98 ianuarie/feb
2023

ST100 Oct/Nov 2023
ST98 ianuarie/feb 2023

ST100 Oct/Nov 2023

ST98 ianuarie/feb
2023

ST100 Oct/Nov 2023

Existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea sau este chiar falsa este o

problema pentru democratie in general.

Existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea sau este chiar
falsa este o problema in tara noastra.

De multe ori dai peste stiri sau informatii despre care crezi ca reprezinti gresit
realitatea sau ca sunt chiar false.

Este usor pentru tine sa identifici stirile sau informatiile pe care le crezi false sau
chiar false.

ST98 ianuarie/feb [ s R
2023
® Total de @ Tind sa fie @ Tind sa nu fie ® Total nu sunt @ Nu stiu
acord de acord de acord de acord
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Mai mult de sase din zece state membre ale UE sunt de acord ca existenta stirilor sau a informatiilor care
denatureaza realitatea sau chiar sunt false reprezinta o problema pentru democratie in general. Cele mai
ridicate niveluri de acord pot fi observate in Suedia (94 %), Cipru (93 %) si Malta (92 %), in timp ce cele mai
scazute sunt Tnregistrate in Portugalia (64 %), Roménia (69 %) si Danemarca (70 %).

In cinci t&ri, mai mult de jumatate sunt total de acord cu aceasta declaratie: Suedia (67 %), Grecia (60 %),
Malta (57 %), Cipru (56 %) si Térile de Jos (51 %).

QEB.4. Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de
acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii? Existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea
sau este chiar falsa este o problema pentru democratle in general (%

:=»~; 'EU‘ “‘00.. @0.*“&“01309

#Total ,Sunt de @ Total ,dezacord” ® \ustiu
acord” ’

10

Tn 13 state membre ale UE, din iarna 2022-2023 s-au inregistrat scaderi in ceea ce priveste ponderea
respondentilor care sunt de acord ca existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea sau
chiar sunt false este o problema pentru democratie in general. Acest lucru este valabil Th special in Bulgaria
(78 %, -5 puncte procentuale) si Belgia (73 %, -5 pp), Slovacia (80 %, -4 pp) si Irlanda (79 %, -4 pp). Nivelul
acordului a crescut in opt tari, in special in Luxemburg (85 %, + 5 puncte procentuale), Romania (69 %, + 4
pp), Finlanda (78 %, + 3 puncte procentuale) si Portugalia (64 %, + 3 puncte procentuale). Aceasta cifra a
ramas neschimbata in sase tari: Grecia (90 %), Croatia (87 %), Slovenia (85 %), Italia (82 %), Polonia

(80 %) si Germania (77 %).
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in fiecare stat membru al UE, cu exceptia Finlandei, majoritatea respondentilor sunt de acord ca existenta
stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea sau chiar sunt false este o problema in tara lor. Cele
mai mari proportii care sunt de acord cu aceasta declaratie sunt inregistrate in Malta (91 %) si in Cipru si
Grecia (ambele 89 %). La capétul opus al spectrului, 45 % in Finlanda, 52 % in Estonia si 56 % Tn
Danemarca sunt de acord cu aceasta afirmatie.

Cel putin jumatate din Grecia (53 %) si Cipru (50 %) sunt ,total de acord” ca existenta stirilor sau a
informatiilor care denatureaza realitatea sau chiar sunt false este o problema in tara lor, la fel ca mai mult de
patru din zece in Suedia (43 %) si in Spania si Franta (ambele 41 %).

QEB.3. Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu
fiecare dintre urmatoarele afirmatii? —Existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea sau este chiar

falsa este o problema in (Tara noastra) (%
16
78
SE EU27

03% ..-0‘@-»0---@0033
@ Total ,Sunt de @ Total ,dezacord” ® N st
acord” ’
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in 14 tari, din iarna 2022-2023 s-au inregistrat cresteri ale proportiei respondentilor care sunt de acord c&
existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea sau chiar sunt false este o problema pentru
tara lor. Cea mai notabila crestere se inregistreaza in Portugalia (67 %, + 15 puncte procentuale), iar
evolutiile pozitive cu cel putin cinci puncte procentuale sunt observate, de asemenea, in Luxemburg (70 %,
+ 8 pp), Spania (88 %, + 5 pp) si Slovenia (82 %, + 5 pp). In schimb, nivelurile acordurilor au scazut in 12
tari, in special in Lituania (69 %, -8 pp), Bulgaria (68 %, -8 pp) si Slovacia (74 %, -6 pp). Nu s-a inregistrat

nicio schimbare in Irlanda (70 %).

QEB8.3 Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de
acord sau total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii? Existenta stirilor sau a
informatiilor care denatureaza realitatea sau este chiar falsa este o problema in (Tara
noastra) (%)

;J;E- PT LU ES SI DK FR NL FI MT PL DE EA LV RO IE EL HR AT Fll CZ EE CY HU SE SK BG LT
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In toate statele membre ale UE, majoritatea sunt de acord ca adesea dau peste stiri sau informatii pe care le
considera false sau chiar false. Aceasta opinie este larg raspandita in Malta (91 %), Grecia (87 %) si Franta
(83 %). In schimb, respondentii din Bulgaria (51 %), Finlanda (52 %) si Austria si Portugalia (ambele cu

53 %) sunt cel mai putin probabil sa fie de acord cu aceasta afirmatie.

In cinci tari, cel putin trei din zece ,sunt total de acord” ca adesea dau peste stiri sau informatii pe care le
considera false sau chiar false: Cipru (37 %), Spania (36 %), Grecia si Franta (ambele 34 %) si Slovenia
(30 %).

QES8.1. Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de
acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii? De multe ori dai peste stiri sau informatii despre care crezi ca
reprezinti gresit realitatea sau ca sunt chiar false (%)

12

BG

-EUV --6-3viirﬂ'vbﬂﬂﬂi'.‘C3‘““@1—-

@ Total ,Sunt de @ Total ,dezacord” ® st
acord” ’
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Proportia respondentilor care spun ca de multe ori dau peste stiri sau informatii pe care le considera eronate
sau chiar false a scazut in 13 state membre ale UE incepand cu iarna 2022-2023. Cele mai mari scaderi
sunt Tnregistrate Tn Irlanda (70 %, -10 puncte procentuale), Bulgaria (51 %, -8 pp), Slovacia (72 %, -6 pp) Si
Belgia (65 %, -6 pp). Aceasta cifra a crescut in 11 tari si cu cel putin cinci puncte procentuale in Slovenia
(76 %, + 6 puncte procentuale), Tarile de Jos (58 %, + 5 pp) si Danemarca (55 %, + 5 pp). Nu s-au
inregistrat modificari in Franta (83 %), Lituania (67 %) si Finlanda (52 %).

QES8.1 Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre urmétoarele afirmatii? De multe ori dai peste stiri
sau informatii pe care le crezi false sau chiar false (%)
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Majoritatea statelor membre ale UE sunt de acord ca este usor s& se identifice stirile sau informatiile care
denatureaza realitatea sau sunt chiar false. Cel putin trei sferturi sunt de acord cu aceasta declaratie in
Finlanda si Suedia (ambele cu 77 %) si in Cipru si Polonia (ambele cu 75 %). In schimb, mai putin de
jumatate sunt de acord in Portugalia (47 %) si Roméania (49 %), la fel ca 52 % in Bulgaria.

Ponderea respondentilor care sunt total de acord cu aceasta declaratie este cea mai ridicata in Cipru (26 %),
Ungaria (25 %) si Slovenia (24 %).

QES8.2. Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu
fiecare dintre urmatoarele afirmatii? Este usor pentru tine sa identifici stirile sau informatiile pe care le crezi false sau
chiar false (%)
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Incepand cu iarna 2022-2023, ponderea respondentilor care sunt de acord c& este usor s& identifice stiri sau
informatii care denatureaza realitatea sau chiar sunt false a scazut in 16 tari. O scadere deosebit de mare a
acestei proportii este nregistrata in Malta (57 %, -24 puncte procentuale), cu scaderi cu cel putin cinci
puncte procentuale observate, de asemenea, in Bulgaria (52 %, -6 pp), Belgia (59 %, -5 pp), Franta (53 %, -
5 pp) si Romania (49 %, -5 pp). In opt state membre ale UE, nivelul acordului cu aceast& declaratie a
crescut, in special in Portugalia (47 %, + 9 puncte procentuale), Polonia (75 %, + 7 pp) si Estonia si Spania
(ambele cu 58 %, + 3 puncte procentuale). Aceasta cifra a ramas stabila in Suedia (77 %), Slovenia (68 %)
si Tarile de Jos (65 %).

Acordul ca este usor sa se identifice stirile sau informatiile care denatureaza realitatea sau chiar sunt false
este acum punctul de vedere maijoritar in Portugalia.

QEB8.2 Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre
urmatoarele afirmatii? Este usor pentru tine sa identifici stirile sau informatiile pe care le crezi false sau chiar false (%)

Total de
acord

Tind sa fie
de acord

Tind sa nu

Octo
mbrie/
Nov
2023

A
maifiu
nie
2023
Octo
mbrie/
Nov
2023

A
maifiu
nie
2023
Octo
mbrie/
Nov
2023

fie de acord A

Total nu
sunt de
acord

Nu stiu

Total ,Sunt
de acord”

Total
.dezacord”

mailiu
nie
2023
Octo
mbrie/
Nov
2023

maifiu
nie
2023
Octo
mbrie/
Nov
2023

A

UE-27 PT PL EE ES EL FI

02

o1

maifiu _

nie
2023
Octo
mbrie/
Nov
2023

A
mailiu
nie
2023
Octo
mbrie/
Nov
2023
A
maifiu
nie
2023

01

o1

16 8 21 16 15

o1 = 01 05 O1

44 39 54 42 43 42

08 07 02 08 O1

27 39 16 24 27 30

61 o1 01 o1 =

60 47 75 58 58 62

09 07 03 03 02 02 O1

35 45 18 31 37 36

08 08 02 04 02

20 21

o1

o1

o1

02 02 O1

LU SK NL

15

18

16

05 02 O1

56 56 49 49

64 03 01

16 23 20 29

02 02 02

062 o1 02

77 71 67 65

o1 =

18 25 26 33

SI

24

o1

44

o1

27

03 o1

o1 =

68

30 22 27 34 30

SE DK DE LT HU CZ HR IE

18

02 05 01 =

59 51

02 04 =

18 23 25 26 27

7

17 15 18 25 12 19 23 13 26

o1 = =

44 45 37 45 50 43 41 49

01 = 02 062 01 O1 O1

27 19 21 29 16

01 02 o1

n
Q

03

n
(@]
N

n

02 01 02 02 O1

01 02 02 01 02 O1 03 Of

68 59 63 62 57

35 34 27 26 41 20

o1 = 02 01

90

18

47

o1

21

04 O1

26

O1

EA CY LV AT

19

02 02 02 04 05

36

o1

25

05

03

02 02 02

69 66 54 75 65 55

35

02

FIl. FR RO BG MT

01 03 03 01 O1

47 40 34 37 39

o
S
(@]
N
(@]
o

2 5 <423

3% 35 32 27 38

05 06 O1

04 =23

= 01 05 01 02

59 53 49 52

57

<24

39 42 46 35

41

05 07 06 05 025



Eurobarometru standard 100 toamna anului 2023 Medias

Analiza socio-demografica evidentiaza urmatoarele modele:

Barbatii (64 %) sunt mai predispusi decéat femeile (55 %) sa fie de acord ca este usor pentru ei sa identifice
stirile sau informatiile pe care le considera false sau chiar false. Diferentele de gen sunt mai putin
pronuntate pentru celelalte declaratii.

Respondentii mai in véarsta cu varsta de 55 de ani sau peste sunt cel mai putin probabil sa fie de acord ca
este usor pentru ei sa identifice stirile sau informatiile pe care le considera false sau chiar false (53 %,
comparativ cu 63-67 % dintre respondentii mai tineri), cd adesea intalnesc astfel de stiri sau informatii
(62 %, comparativ cu 71-72 %) si ca existenta unor astfel de stiri sau informatii reprezinta o problema
n tara lor (74 %, comparativ cu 79-80 %). Tiparele sunt mai putin clare Tn ceea ce priveste afirmatia
~existenta stirilor sau a informatiilor care denatureaza realitatea sau este chiar falsa este o problema
pentru democratie in general”.

Cu céat un respondent a ramas mai mult timp Tn educatie cu norma intreagd, cu atat este mai probabil sa fie
de acord cu fiecare afirmatie despre stiri sau informatii care denatureaza realitatea sau sunt chiar
false. Acest lucru este cel mai evident atunci cand se observa nivelurile de acord pentru afirmatia ca
,va este usor sa identificati stiri sau informatii despre care credeti ca reprezinta gresit realitatea sau
sunt chiar false” (67 % dintre cei care au parasit educatia in varsta de 20 de ani sau mai mult,
comparativ cu 41 % dintre cei care au terminat varsta de 15 ani sau mai putin).

Persoanele casnice sunt cel mai putin de acord cu fiecare afirmatie cu privire la stiri sau informatii care
denatureaza realitatea sau sunt chiar false. De exemplu, 47 % dintre persoanele casnice sunt de
acord ca le este usor sa identifice astfel de stiri sau informatii, comparativ cu 69 % dintre manageri.

Respondentii care nu au niciodata sau aproape niciodata dificultati in a-si plati facturile (61 %) sunt mai
predispusi decét cei care au dificultati de cele mai multe ori (52 %) sa spuna ca este usor pentru ei sa
identifice stiri sau informatii pe care le considera false sau chiar false.

Cu céat este mai mare clasa sociala din care respondentii se considera a apartine, cu atat este mai probabil
sa fie de acord ca este usor pentru ei sa identifice stiri sau informatii pe care le considera false sau
chiar false (70-77 % dintre cei care se considera apartin clasei de mijloc superioare sau superioare,
comparativ cu 51 % dintre cei care se considera apartin clasei muncitoare). Cei care se considera
apartinand clasei muncitoare sunt, de asemenea, cel mai putin probabil sa fie de acord ca existenta
unor astfel de stiri sau informatii este o problema pentru democratie in general (76 %, comparativ cu
83-85 % dintre cei care se considera apartinand clasei de mijloc, de mijloc sau superioara).
Diferentele sunt mai putin semnificative pentru celelalte doua afirmatii.
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QES8.1 Sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu
fiecare dintre urmatoarele afirmatii: De multe ori intalniti stiri sau informatii despre care credeti ca sunt false sau ca sunt
chiar false (% — UE)

Total ,Sunt de acord” Total ,dezacord” Nu stiu

UE-27 68 27 5
Barbat 70 26 4
Femeie 66 28 6
15-24 71 24 5
25-39 72 24 4
40-54 72 24 4
55 + 62 31 7
Educatie (sfarsitul)

15— 56 31 13
16-19 69 26 5
20+ 72 26 2
Tnca mai studiaza 70 25 5

Categoria socio-profesionala
Persoane care desfasoara activitati

independente 73 25 2
Manageri 72 26 2
Alte gulere albe 72 24 4
Lucratori manuali 69 26 5
Persoane de la domiciliu 63 28 9
Someri 73 20 7
Pensionat 60 32 8
Studenti 70 25 5
De cele mai multe ori 68 24 8
Din cand in cand 70 25 5
Aproape niciodata/niciodata 67 28 5
Clasa muncitoare 66 24 10
Clasa de mijloc inferioara 67 28 5
Clasa de mijloc 69 27 4
Clasa de mijloc superioara 69 29 2
Clasa superioara 72 26 2
Pozitiva 67 30 3
Neutra 67 27 6
Negativa 74 20 6
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VI. Retele sociale
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1. Retele sociale online si informatii politice

Majoritatea cetatenilor europeni considera ca retelele sociale online permit implicarea cetatenilor in afacerile
politice, desi majoritatea considera cé informatiile despre chestiuni politice de pe platformele de comunicare
sociala nu pot fi de incredere.

Respondentii au fost intrebati daca au fost de acord sau nu au fost de acord cu patru afirmatii despre
platformele de comunicare sociald online?. In general, rezultatele au ramas, in linii mari, stabile incepand cu
iarna 2022-2023, chiar daca ar trebui remarcat faptul ca proportiile in acord cu fiecare declaratie sunt la
nivelurile lor record.

QES®. Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de retele sociale, bloguri. site-uri web de
gazduire video), va rugam sa spuneti daca sunteti total de acord, daca sunteti de acord, aveti tendinta de a nu fi de
acord sau nu sunteti total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii (UE27) (%)

Retelele sociale online ii pot determina pe oameni sa fie interesati de afiliatii politici

ST100 Oct/Nov 2023

ST98 ianuarie/feb
2023

Retelele sociale online reprezinta o modalitate moderna de a tine pasul cu afacerile
olitice
8T100 Oct/Nov 2023

ST98 ianuarie/feb

2023
Retelele sociale online sunt o modalitate buna de a-ti exprima parerea cu privire la
chestiuni politice
ST100 OctiNov 2023
ST98 ianuarie/feb I __u
2023

Informatiile privind afacerile politice din retelele sociale online nu pot fi de incredere
ST100 Oct/Nov 2023

ST98 ianuarie/feb
2072

&0 27

"
H“
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acord” '

22 QE®6. Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de socializare, bloguri, site-uri de
gazduire video), va rugam sa spuneti daca sunteti total de acord, daca sunteti de acord, aveti tendinta de
a nu fi de acord sau nu sunteti total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii. 1) Retelele sociale
online reprezintd o modalitate moderna de a tine pasul cu afacerile politice; 2) Informarea cu privire la
afacerile politice din retelele sociale online nu poate fi de incredere; 3) retelele sociale online pot atrage
persoane interesate de afacerile politice; 4) Retelele sociale online sunt o modalitate buna de a-ti
exprima parerea cu privire la chestiuni politice.
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Aproximativ doua treimi sunt de acord ca retelele sociale online reprezintd o modalitate moderna de a tine
pasul cu afacerile politice (67 %, + 1 punct procentual din iarna 2022-2023), inclusiv un sfert (+ 1 pp) care
sunt total de acord cu declaratia. Mai putin de un sfert (23 %, -1 pp) nu sunt de acord, in timp ce 10 % (fara
schimbare) spun ca nu stiu. Desi aceste cifre au ramas, in linii mari, stabile incepand cu iarna 2022-2023,
tendinta pe termen lung este una dintr-un nivel in crestere de acord cu aceasta declaratie incepand cu
toamna anului 2010 (+ 25 pp), impreuna cu o scadere a proportiei celor care raspund ,nu stiu” (-24 pp).

QE®6.1 Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri
de gazduire video), va rugdm sa-mi spuneti daca sunteti total de acord, dacéa sunteti de acord, aveti
tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii.

;_IJRe;eIeIe sociale online reprezinta o modalitate moderna de a tine pasul cu afacerile politice (% —
UE)

TOTAL ,,DE
ACORD”

40

10

NU STIU

4 5 a8 8 21/22 2212 )

2010 20 2012 2013 20 2 2 20 2 3 2023

Aproximativ doua treimi sunt de acord ca retelele sociale online pot atrage persoane interesate de afacerile
politice (67 %, + 1 pp incepand din iarna 2022-2023), cu 21 % (-1 pp) in total. Putin peste unul din cinci

(22 %, nicio schimbare) nu sunt de acord, in timp ce 11 % (-1 pp) spun c& nu stiu. Inca o data, analiza
tendintei pe termen lung arata ca nivelul de acord cu aceasta afirmatie a crescut continuu din toamna anului
2010 (+ 26 pp), In timp ce opusul este valabil pentru ponderea respondentilor care spun ca nu stiu (-24 pp).
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QEB.3 Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri
web de gazduire video), va rugam sa-mi spuneti daca sunteti total de acord, daca sunteti de acord, aveti
tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre urméatoarele afirmatii.

Retelele sociale online pot atrage persoanele interesate de afacerile politice (% — UE)
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Aproximativ sase din zece respondenti sunt de acord ca retelele sociale online reprezinta o modalitate buna
de a va exprima parerea cu privire la chestiuni politice (61 %, nicio schimbare din iarna 2022-2023), inclusiv
aproape unul din cinci care ,sunt total de acord” (19 %, -1 pp). Mai putin de trei din zece nu sunt de acord
(28 %, nicio schimbare), in timp ce 11 % (fara schimbare) spun ca nu stiu. Nivelul de acord cu aceasta
declaratie a crescut cu 20 de puncte procentuale din toamna anului 2010.

QE6.4 Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri web de
gazduire video), va rugdm sa-mi spuneti daca sunteti total de acord, dacé sunteti de acord, aveti tendinta de a
nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii.

Retelele sociale online reprezintd o modalitate buna de a va exprima opinia cu privire la chestiuni
politice (% — UE)
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Tn ciuda acestor opinii pozitive privind beneficiile retelelor sociale online, sase din zece (nicio schimbare din
iarna 2022 2023) sunt de acord, de asemenea, ca informatiile privind afacerile politice din retelele sociale
online nu pot fi de incredere, cu 21 % (-1 pp care ,sunt in totalitate de acord”. Mai mult de un sfert nu sunt de
acord cu aceasta afirmatie (27 %, nicio schimbare), in timp ce 13 % (fara schimbare) spun ca nu stiu. Desi
acordul cu aceasta declaratie a ramas neschimbat din iarna 2021-2022, pe termen mai lung ponderea celor
care considera ca informatiile privind afacerile politice din retelele sociale online nu pot fi de incredere este
acum cu 23 de puncte procentuale mai mare decat in toamna anului 2010.
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QEG6.2 Indiferent dacé participati la retele sociale online sau nu (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri de
gazduire video), va rugam sa-mi spuneti daca sunteti total de acord, sunteti de acord, aveti tendinta de a nu fi de
acord sau total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii.

Informatiile privind afacerile politice din retelele sociale online nu pot fi de incredere (% — UE)
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Mai mult de jumatate dintre respondentii din fiecare stat membru al UE sunt de acord ca retelele sociale
online reprezintd o modalitate moderna de a tine pasul cu afacerile politice. Nivelurile acordurilor sunt cele
mai ridicate in Malta si Polonia (ambele cu 82 %) si in Croatia si Ungaria (ambele cu 79 %), in timp ce cele
mai scazute sunt in Portugalia (55 %), Franta (58 %) si Germania (59 %).

In 13 state membre ale UE, ponderea respondentilor care sunt de acord cé retelele sociale online reprezinta
0 modalitate moderna de a tine pasul cu afacerile politice a crescut din iarna 2022-2023. Cele mai mari
cresteri sunt inregistrate Th Luxemburg (67 %, + 7 puncte procentuale), Franta (58 %, + 7 pp), Slovenia

(71 %, + 5 pp), Austria (68 %, + 5 pp) si Roménia (67 %, + 5 pp). Tn schimb, nivelul acordului cu aceasta
declaratie a scazut in 12 tari, in special in Malta (82 %, -9 pp), Danemarca (68 %, -7 pp) si Cipru (76 %, -5
pp). Aceasta cifra a ramas stabild in Spania (73 %) si Portugalia (55 %).

QEB6.1. Indiferent daca participati la retele sociale online sau nu (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri de
gazduire video). va rugam sa spuneti daca sunteti total de acord. tind sa fie de acord. tind sa nu fie de acord sau
total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii:- retelele sociale online sunt o modalitate moderna de a tine

pasul cu afacerile politice (%)
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Majoritatea respondentilor din toate statele membre ale UE sunt de acord ca retelele sociale online pot
atrage persoane interesate de afacerile politice. Aceasta opinie este cea mai raspandita in Suedia (89 %),
Tarile de Jos (85 %) si Finlanda (82 %). In schimb, respondentii din Portugalia (53 %), Bulgaria (55 %) si
Franta (56 %) sunt cel mai putin de acord cu aceasta afirmatie.

Tn 13 tari, respondentii sunt mai predispusi decét in iarna 2022-2023 s3 fie de acord cé retelele sociale
online pot atrage persoane interesate de afacerile politice. Acest lucru este valabil in special pentru
respondentii din Austria (70 %, + 8 puncte procentuale), Franta (56 %, + 7 pp), Luxemburg (65 %, + 5 pp) si
Romania (62 %, + 5 pp). Nivelurile acordurilor au scazut in zece tari, in special ih Malta (76 %, -9 pp), Cipru
(61 %, -9 pp) si Belgia (62 %, -6 pp). Nu s-au Tnregistrat schimbari in Polonia (77 %), Ungaria (75 %), Spania
(72 %) si Lituania (69 %).

QEB6.3. Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de socializare, bloguri, site-uri de gazduire
video), va rugam sa spuneti daca sunteti total de acord, daca sunteti de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord
sau nu sunteti total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii: Retelele sociale online ii pot atrage pe oameni
interesati de afacerile politice — Total ,Sunt de acord” (%)
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In toate statele membre, cu exceptia Tarilor de Jos, majoritatea este de acord ca retelele sociale online
reprezintd o modalitate buna de a va exprima opinia cu privire la chestiuni politice. Peste sapte din zece sunt
de acord cu aceasta declaratie in Polonia (77 %), Ungaria (76 %) si Slovacia (71 %). La capatul opus al
scalei, aproximativ patru din zece persoane impartasesc aceasta opinie in Tarile de Jos (41 %), la fel ca

53 % in Belgia si Danemarca. Acordul cu privire la faptul ca retelele sociale online reprezintd o modalitate
buna de a va exprima opinia cu privire la chestiuni politice a crescut in 13 state membre ale UE incepand cu
iarna 2022-2023, cele mai mari cresteri fiind inregistrate in Portugalia (65 %, + 14 puncte procentuale),
Austria (65 %, + 8 pp) si Romania (63 %, + 8 puncte procentuale). Scaderile sunt observate in zece tari, cele
mai notabile fiind observate in Cipru (64 %, -8 pp), Malta (68 %, — 7 puncte procentuale) si ltalia (63 %, -5
pp). Aceasta proportie a ramas neschimbata in patru tari: Ungaria (76 %), Finlanda (68 %), Lituania (66 %) si
Tarile de Jos (41 %).

QEG6.4. Indiferent daca participati la retele sociale online sau nu (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri de gazduire
video). Va rugam sa spuneti daca sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord
sau nu sunteti total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii:- retelele sociale online sunt o modalitate buna de a va
exprima parerea cu pnwre la chestiuni polltlce (%
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QE6.3 Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri web de gazduire video), va rugam sa spuneti daca sunteti total de acord,
daca sunteti de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre urmétoarele afirmatii retelele sociale online pot atrage persoanele interesate de afacerile

politice (%)
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QES6.1 Indiferent daca participati la retele sociale online sau nu (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri de gézduire video), va rugam s& spuneti daca sunteti total de acord, daca

sunteti de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii Retelele sociale online sunt o0 modalitate moderna de a tine pasul cu
afacerile politice (%)
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QE6.4 Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri de gézduire video), va rugam s& spuneti daca sunteti total de acord, daca
sunteti de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii Retelele sociale online sunt o modalitate buna de a va exprima parerea
cu privire la chestiuni politice (%)
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QES6.2 Indiferent daca participati sau nu la retele sociale online (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri de gézduire video), va rugam s& spuneti daca sunteti total de acord, daca
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Respondentii care spun ca utilizeaza retelele sociale online cel putin o daté pe saptdaméana au mai multe
sanse sa fie de acord cu cele patru afirmatii decat europenii in ansamblu:

Opt din zece respondenti care utilizeaza retelele sociale online cel putin o data pe saptamana sunt de acord
ca retelele sociale online sunt o modalitate moderna de a tine pasul cu afacerile politice, comparativ
cu 67 % dintre toti respondentii — o diferenta de 13 puncte procentuale.

Aproximativ opt din zece dintre cei care utilizeaza retelele sociale online cel putin o datéa pe saptaméana
(78 %) spun ca retelele sociale online pot atrage persoane interesate de afacerile politice, in
comparatie cu 67 % dintre europeni in general — o diferenta de 11 puncte procentuale.

Aproape trei sferturi (74 %) dintre cei care utilizeaza retele sociale online cel putin o data pe saptamana
considera ca retelele sociale online sunt o modalitate buna de a va exprima opinia cu privire la
chestiuni politice, in comparatie cu 61 % din totalul europenilor — o diferenta de 13 puncte procentuale.

In randul respondentilor care utilizeaza retelele sociale online cel putin o data pe saptamana, 65 % sunt de
acord ca informatiile despre afacerile politice din retelele de socializare online nu pot fi de incredere,
comparativ cu 60 % din toti respondentii — o diferenta de cinci puncte procentuale.

UE-27 FIl BG CZ DK DE EE IE EL ES FR HR EA CY LV LT LU HU MT NL AT PL PT RO SI SK FI SE
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Analiza socio-demografica arata ca respondentii in varsta de 55 de ani sau peste sunt mai putin susceptibili
decéat omologii lor mai tineri sa fie de acord cu afirmatiile de pe retelele de socializare online. De exemplu,
51 % dintre cei cu varsta de 55 de ani sau mai mult sunt de acord ca retelele sociale online reprezinta o
modalitate moderna de a tine pasul cu afacerile politice, comparativ cu 85 % dintre cei cu varste cuprinse
intre 15 si 24 de ani. Singura exceptie este de acord cu afirmatia ca ,informatiile privind afacerile politice din
retelele sociale online nu pot fi de incredere” — in acest caz, respondentii din cohortele de varsta centrala
(25-54) (65-66 %) au mai multe sanse sa fie de acord decat respondentii mai tineri (58 %) si mai in varsta
(56 %).

Variatiile in acord pot fi, de asemenea, observate in functie de nivelurile de educatie, cei care au incheiat
educatia cu norma intreaga Tn varsta de 16 ani sau mai mult fiind mai susceptibili de a fi de acord cu fiecare
declaratie decat cei care au parasit educatia mai devreme. De exemplu, respondentii care au terminat
educatia in varsta de 16 ani sau mai mult (66-73 %) sunt mai susceptibili de a fi de acord ca retelele sociale
online pot atrage persoane interesate de afacerile politice decat cei care au incheiat educatia cu varsta de
15 ani sau mai mica (46 %).

Observand rezultatele pe categorii socio-profesionale, respondentii pensionati sunt cel mai putin de acord cu
fiecare afirmatie privind retelele sociale online. Acest lucru este valabil in special pentru a fi de acord cu
afirmatia potrivit careia retelele de socializare online pot atrage persoanele interesate de afacerile politice
(48 % dintre retierees, comparativ cu 76 % dintre manageri si alti lucratori cu guler alb).

Respondentii care intdmpina dificultati in a-si plati facturile din cand in cand sau mai rar sunt mai predispusi
decét cei care au dificultati de cele mai multe ori sa fie de acord ca informatiile privind afacerile politice din
retelele de socializare online nu pot fi de incredere (61 %, comparativ cu 55 %) si ca retelele sociale online
pot atrage persoanele interesate de afacerile politice (67-68 %, comparativ cu 59 %). In mod similar, cu cat
este mai mare clasa sociala din care respondentii considera ca apartin, cu atat este mai probabil ca acestia
sa fie de acord ca informatiile despre afacerile politice din retelele sociale online nu pot fi de incredere (65-
72 % dintre cei care se considera apartin clasei de mijloc sau superioara superioara, comparativ cu 53 %
dintre cei care se considera apartin clasei muncitoare) si ca retelele sociale online pot atrage persoane
interesate de afacerile politice (76-80 %, comparativ cu 57 %). Modelele in ceea ce priveste dificultatile
financiare ale respondentilor si clasa sociala autoperceputa sunt mai putin clare pentru celelalte doua
afirmatii.
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QES6 Indiferent daca participati la retele sociale online sau nu (site-uri de retele sociale, bloguri, site-uri de gazduire video), va rugam sa
spuneti daca sunteti total de acord, aveti tendinta de a fi de acord, aveti tendinta de a nu fi de acord sau total de acord cu fiecare dintre
urmatoarele afirmatii. (% — ,total de acord”)

Retelele sociale online

sunt o modalitate buna

de a-ti exprima péarerea
cu privire la chestiuni

Retelele sociale online Informatiile privind  Retelele sociale online Ti
reprezinta o modalitate afacerile politice din pot atrage pe oameni
moderna de a tine pasul cu retelele sociale online interesati de afacerile

afacerile politice nu pot fi de incredere politice politice
UE-27 67 60 67 61
Barbat 68 62 69 63
Femeie 67 59 66 61
15-24 85 58 83 78
25-39 79 65 78 73
40-54 73 66 73 66
55 + 51 56 53 48
15— 45 47 46 43
16-19 68 61 66 63
20+ 70 66 73 63
nca mai studiaza 86 59 85 77

Categoria socio-profesionala
Persoane care desfasoara

activitati independente 76 66 75 67
Manageri 72 67 76 66
Alte gulere albe 76 66 76 70
Lucratori manuali 73 64 71 69
Persoane de la domiciliu 59 52 56 55
Someri 70 59 67 67
Pensionat 45 52 48 42
Studenti 86 59 85 77
De cele mai multe ori 64 55 59 61
Din cand in cand 71 61 67 64
Aproape niciodata/niciodata 66 61 68 61
Clasa muncitoare 60 53 57 55
Clasa de mijloc inferioara 66 61 65 63
Clasa de mijloc 71 63 72 65
Clasa de mijloc superioara 68 65 76 61
Clasa superioara 71 72 80 69
Pozitiva 72 64 73 66
Neutra 65 58 64 59
Negativa 60 57 60 57
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Comentarii
(Pierre Dieumegard)

Incé o data, acest document Eurobarometru nu a fost corectat in mod corespunzator inainte de publicare.
Partea VI (Retele sociale) contine o singura subsectiune, contrar bunelor practici de scriere din toate tarile si
limbile. Lipseste o subsectiune?

Din 2010, presa scrisa a fost cititd din ce in ce mai putin, in timp ce retelele sociale sunt folosite din ce in ce
mai mult, mai mult decét presa scrisa. Desi radioul si televiziunea scad usor, ele sunt inca utilizate de
majoritatea respondentilor (intrebarea QE3).

proportia celor care cred ca retelele sociale nu sunt o modalitate buna de a afla despre afacerile politice
ramane constanta, la aproximativ un sfert dintre respondenti. Pe de alta parte, proportia celor care cred ca
este o cale buna este in crestere, in detrimentul celor care nu au nicio opinie (QEG).

I-.IU
Studenti
25-39
K [ ]
Clashy 'teﬁ%fgna'be T
Someri M Iso.a[\? cla.lia de%waré activitati independen
PT AClasa d@mmjloc . W
= u By CﬁY
Clasa de oara
u L N
Cla mjg)lg superioara
FR Femeie
Pers&ﬂe de I%%lecmu
Cladh muncit
55 +
]
1 i‘a—
] NL
Pensionat =
45 50 55 60 65 70 75 80 85

Retelele sociale online reprezintd o modalitate
moderna de a tine pasul cu afacerile politice

Varsta este principalul factor care explica opiniile cu privire la utilitatea retelelor sociale in politica, dar opiniile
variaza foarte mult de la o tara la alta (intrebarea QEG). Polii in ansamblu se comporta in acelasi mod ca si
cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani in ansamblu.
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